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	رسالة تحفيز
	(ممضاة ومشفوعة بختم رئيس المؤسسة الجامعية)

	بطاقة موقع عرض التكوين المطلوب فتحه
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	قرارات الشعب والتخصصات المؤهلة في المؤسسة
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	بطاقة الهيئات الإدارية بالمؤسسة
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	ملاحظات :
	Observations :

	· يجب تعبئة الوثائق بشكل كامل ثم مسحها ضوئيا وإدراجها وفق الترتيب المذكور أعلاه
· كل الوثائق المدرجة في الملف يحب أن تمسح ضوئيا
· لا ينصح باستعمال المسح الضوئي عبر الهاتف (Cam Studio) أو أي تطبيق أخر، ولا بإدراج صور فوتوغرافية للملفات المدرجة في الملف.
	· Les documents doivent être dument remplis, numérisés et insérés ici selon l’ordre mentionné.
· Tous les documents inclus dans le dossier doivent être numérisés
· Il n’est pas recommandé d’utiliser la numérisation via le téléphone (Cam Studio ou autre application), ni d’insérer des photographies des documents inclus dans le dossier.
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	رسالة تحفيزية
(ممضاة ومشفوعة بختم رئيس المؤسسة الجامعية)







































	
موقع عرض التكوين المطلوب فتحه 
(ممضاة ومشفوعة بختم مسؤول فريق ميدان التكوين)




	المؤسسة :
	............
	

	الكلية/ المعهد :
	............
	

	القسم :
	............
	



	الميدان : 
	علوم إنسانية واجتماعية
	

	الفرع :
	............
	

	التخصص :
	............
	



	الطور 
	التخصصات المفتوحة
	طبيعة التكوين
أكاديمي / مهني

	الليسانس
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	الماستر
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	



	التاريخ: 


	ختم و إمضاء مسؤول فريق ميدان التكوين

	














	
نسخة من قرارات الشعب والتخصصات المؤهلة في المؤسسة
(طبقا للمعطيات الواردة في بطاقة موقع عرض التكوين)






































	
رأي وتأشيرة الهيئات الإدارية والبيداغوجية بالمؤسسة الجامعية 




	رئيس القسم
	
	مسؤول فريق ميدان التكوين

	
· الرأي-
· التاريخ:
· المصادقة:







	
	
· الرأي-
· التاريخ:
· المصادقة:







	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	

	عميد الكلية أو مدير المعهد

	
· الرأي-
· التاريخ:
· المصادقة:








	

	مدير المؤسسة الجامعية 

	
· الرأي
· التاريخ
· المصادقة






















	
	
I. بطاقة تعريف الماستر 
(تعبئة كل الخانات إجباري)

	

























	1- تحديد مكان التكوين:



	المؤسسة الجامعية
	

	كلية / معهد
	

	القسم
	




	2- المشاركون في التكوين: (*) 



	المؤسسات الجامعية الأخرى 

	-
-
-




	المؤسسات والشركاء الاجتماعيون والاقتصاديون الأخرون

	-
-
-




	الشركاء الدوليون الأجانب 

	-
-
-



(*) إدراج الاتفاقيات الخاصة بالتكوين في الملاحق.












	3- إطار وأهداف التكوين:



	1- شروط الالتحاق (تحدد بدقة)

	



















	2- أهداف التكوين (تحدد بدقة)

	




















	3- المؤهلات والقدرات المستهدفة (تحدد بدقة)

	
















	4- القدرات الجهوية والوطنية القابلة للتشغيل المناصب المتاحة لحاملي الشهادة الجامعية (وفق منظومة الوكالة الوطنية للتشغيل )

	

























	5- الجسور نحو تخصصات أخرى (تحدد بدقة)

	











	6- مؤشرات متابعة التكوين (تحدد بدقة)

	













	7- قدرات التأطير (تحدد بدقة)

	
















	
	اللجنة البيداغوجية الوطنية لميدان العلوم الإنسانية والاجتماعية

	.....
	عنوان الماستر 
	.....
	المؤسسة 

	
	...20 / ...20
	السنة الجامعية
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4- الإمكانيات البشرية المتوفرة:
أ- أساتذة المؤسسة المتدخلين في الاختصاص:(إدراج أساتذة الاختصاص فقط)

	الاسم واللقب
	الشهادة التدرج + التخصص
	الشهادة ما بعد التدرج + التخصص
	الرتبة
	طبيعة التدخل*
	التوقيع

	

	
	
	
	
	

	

	
	
	
	
	

	

	
	
	
	
	

	

	
	
	
	
	

	

	
	
	
	
	

	

	
	
	
	
	

	

	
	
	
	
	

	

	
	
	
	
	

	

	
	
	
	
	



مصادقة القسم 												مصادقة الكلية / المعهد

ب- التأطير الخارجي في الاختصاص:(*)

مؤسسة الانتماء 1: 
	



	الاسم واللقب
	الشهادة التدرج + التخصص
	الشهادة ما بعد التدرج + التخصص
	الرتبة
	طبيعة التدخل*
	التوقيع

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	



مؤسسة الانتماء 2: 
	



	الاسم واللقب
	الشهادة التدرج + التخصص
	الشهادة ما بعد التدرج + التخصص
	الرتبة
	طبيعة التدخل*
	التوقيع

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	



مؤسسة الانتماء 3: 
	


.
	الاسم واللقب
	الشهادة التدرج + التخصص
	الشهادة ما بعد التدرج + التخصص
	الرتبة
	طبيعة التدخل*
	التوقيع

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	



(*) ضرورة إدراج تعهد الأساتذة الخارجيين عن التزامهم وعدم مشاركاتهم في تكوينات أخرى في مؤسسات جامعية أخرى مع إدراج البيانات الشخصية (البريد الإلكتروني المهني + رقم الهاتف)



	
	
تعهد الأساتذة الخارجيين بعد الجمع بين التكوينات

	




أنا الممضي أسفله:

	الاسم واللقب:
	
	

	

	الوظيفة:
	
	

	

	الرتبة:
	
	

	

	المؤسسة الاصلية:
	

	

	البريد الإلكتروني المهني:
	

	

	رقم الهاتف:
	
	
	

	



أصرح وأتعهد بما يلي:

1- الالتزام بأداء مهامي التدريسية / التكوينية على أكمل وجه في إطار النشاطات المسندة إلي من طرف (اسم المؤسسة الجامعية).
2- عدم المشاركة في أي تكوين أو نشاط تدريسي في أي مؤسسة أخرى طيلة فترة التكوين أو التدريس المتفق عليه مع (اسم المؤسسة الجامعية).  
3- تحمل كامل المسؤولية عن أي إخلال بهذا التعهد.


	حرر 

ب ..................................

في ...../ ......../ .................
	يرجى كتابة قرئ ووافق مع الإمضاء 

















	
	
تعهد الأساتذة الخارجيين بعد الجمع بين التكوينات

	




أنا الممضي أسفله:

	الاسم واللقب:
	
	

	

	الوظيفة:
	
	

	

	الرتبة:
	
	

	

	المؤسسة الاصلية:
	

	

	البريد الإلكتروني المهني:
	

	

	رقم الهاتف:
	
	
	

	



أصرح وأتعهد بما يلي:

1- الالتزام بأداء مهامي التدريسية / التكوينية على أكمل وجه في إطار النشاطات المسندة إلي من طرف (اسم المؤسسة الجامعية).
2- عدم المشاركة في أي تكوين أو نشاط تدريسي في أي مؤسسة أخرى طيلة فترة التكوين أو التدريس المتفق عليه مع (اسم المؤسسة الجامعية).  
3- تحمل كامل المسؤولية عن أي إخلال بهذا التعهد.


	حرر 

ب ..................................

في ...../ ......../ .................
	يرجى كتابة قرئ ووافق مع الإمضاء 















5- الإمكانيات المادية المتوفرة
1- المخابر البيداغوجية والتجهيزات:
(تقديم بطاقة عن التجهيزات البيداغوجية المتوفرة بالنسبة للأعمال التطبيقية للتكوين المقترح)

	الملاحظات
	 العدد
	اسم التجهيز
	 الرقم

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	



ب- ميادين التربص والتكوين في المؤسسات:(إدراج الاتفاقيات ضروري إذا كان التكوين ذو طابع مهني)

	مؤسسات التربصات
	عدد الطلبة
	مدة التربص

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	



ج- مخابر البحث لدعم التكوين المقترح:(إدراج نسخة من قرار اعتماد المخبر)


	رئيس المخبر:(الاسم و اللقب والرتبة)
	

	عنوان الخبر (تسمية) 
	

	رقم اعتماد المخبر:
	

	تاريخ اعتماد المخبر : 
	

	رأي رئيس المخبر:

(الإمضاء +التأشيرة)
التاريخ

	
رأي رئيس المخبر :









	رئيس المخبر:(الاسم و اللقب والرتبة)
	

	عنوان الخبر (تسمية) 
	

	رقم اعتماد المخبر: 
	

	تاريخ اعتماد المخبر : 
	

	رأي رئيس المخبر:

(الإمضاء +التأشيرة)
التاريخ

	
رأي رئيس المخبر :




د- مشاريع البحث الداعمة للتكوين المقترح: 

	عنوان مشروع البحث
	رمز المشروع
	تاريخ بداية المشروع
	تاريخ نهاية المشروع

	

	
	
	

	

	
	
	

	

	
	
	




ه- فضاءات الأعمال الشخصية وتكنولوجيات الإعلام والاتصال:

	


























	
	
II. العقود والاتفاقيات 

	





































































	
	
III. بطاقة التنظيم السداسي للتعليم 

	





حوصلة شاملة للتكوين:(يرجى ذكر الحجم الساعي الإجمالي موزع بين المحاضرات والتطبيقات، للسداسيات الأربعة بالنسبة لمختلف وحدات التعليم حسب الجدول التالي)


	المجموع
	وحدات التعليم
	الحجم الساعي 

	
	الأفقية
	الاستكشافية
	المنهجية
	الأساسية
	

	
	س4
	س3
	س2
	س1
	س4
	س3
	س2
	س1
	س4
	س3
	س2
	س1
	س4
	س3
	س2
	س1
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	محاضرة

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	أعمال موجهة

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	أعمال تطبيقية

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	عمل شخصي

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	عمل آخر(محدد)

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	المجموع

	120
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	الأرصدة

	
	
	
	
	
	% الأرصدة لكل وحدة تعليم








	السداسي الأول:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	وحدات التعليم
	عناوين المواد
	الأرصدة
	المعامل
	الحجم الساعي الأسبوعي
	الحجم الساعي للسداسي 
(15 أسبوعا)
	أخرى*
	نوع التقييم

	
	
	
	
	دروس
	أعمال موجهة
	أعمال تطبيقية
	
	
	مراقبة مستمرة
	امتحان

	وحدة تعليم أساسية
الرمز: وت أس 1-4
الأرصدة: 20
المعامل: 8
	الصحافة الرقمية
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	الأنواع الصحفية في الصحافة المطبوعة
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	الصحافة المطبوعة والالكترونية في الجزائر
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	تشريعات وأخلاقيات الصحافة
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	وحدة تعليم منهجية
الرمز: وت م 1-2
الأرصدة: 6
المعامل:4
	المداخل الأساسية في بحوث الصحافة
	3
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	منهجية البحث في الصحافة الالكترونية
	3
	2
	1سا30د
	-
	1سا30د
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	وحدة تعليم استكشافية
الرمز: وت إس 1-2
الأرصدة:2
المعامل: 2
	تاريخ الجزائر الثقافي
	1
	1
	1سا30د
	-
	-
	22سا30د
	45سا00د
	-
	100 %

	
	الاتصال السياسي
	1
	1
	1سا30د
	-
	-
	22سا30د
	45سا00د
	-
	100 %

	وحدة تعليم أفقية
الرمز: وت أف 1-2
الأرصدة: 2
المعامل: 2
	البرمجة والذكاء الاصطناعي (1)
	1
	1
	-
	-
	1سا30د
	22سا30د
	45سا00د
	100 %
	-

	
	لغة إنجليزية (1)
	1
	1
	-
	1سا30د
	-
	22سا30د
	45سا00د
	100 %
	-

	مجموع السداسي الأول
	30
	16
	12سا00
	9سا00د
	3سا00د
	360سا00د
	450سا00
	 










	السداسي الثاني:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	وحدات التعليم
	عناوين المواد
	الأرصدة
	المعامل
	الحجم الساعي الأسبوعي
	الحجم الساعي للسداسي 
(15 أسبوعا)
	أخرى*
	نوع التقييم

	
	
	
	
	دروس
	أعمال موجهة
	أعمال تطبيقية
	
	
	مراقبة مستمرة
	امتحان

	وحدة تعليم أساسية
الرمز: وت أس 1-4
الأرصدة: 20
المعامل: 8
	تصميم صحيفة الكترونية
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	الأنواع الصحفية في الصحافة الإلكترونية
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	صحافة البيانات
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	الكتابة للواب
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	وحدة تعليم منهجية
الرمز: وت م 1-2
الأرصدة: 6
المعامل:4
	المناهج الكمية في بحوث الصحافة
	3
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	الاتجاهات البحثية الحديثة في الصحافة
	3
	2
	1سا30د
	-
	1سا30د
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	وحدة تعليم استكشافية
الرمز: وت إس 1-2
الأرصدة:2
المعامل: 2
	المقاولاتية في علوم الاعلام والاتصال
	1
	1
	1سا30د
	-
	-
	22سا30د
	45سا00د
	-
	100 %

	
	الصورة الرقمية 
	1
	1
	1سا30د
	-
	-
	22سا30د
	45سا00د
	-
	100 %

	وحدة تعليم أفقية
الرمز: وت أف 1-2
الأرصدة: 2
المعامل: 2
	البرمجة و الذكاء الاصطناعي (2)
	1
	1
	-
	-
	1سا30د
	22سا30د
	45سا00د
	100 %
	-

	
	اللغة الإنجليزية : الكتابة الأكاديمية 
	1
	1
	-
	1سا30د
	-
	22سا30د
	45سا00د
	100 %
	-

	مجموع السداسي الثاني
	30
	16
	12سا00
	9سا00د
	3سا00د
	360سا00د
	450سا00
	 










	السداسي الثالث:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	وحدات التعليم
	عناوين المواد
	الأرصدة
	المعامل
	الحجم الساعي الأسبوعي
	الحجم الساعي للسداسي 
(15 أسبوعا)
	أخرى*
	نوع التقييم

	
	
	
	
	دروس
	أعمال موجهة
	أعمال تطبيقية
	
	
	مراقبة مستمرة
	امتحان

	وحدة تعليم أساسية
الرمز: وت أس 1-4
الأرصدة: 20
المعامل: 8
	إدارة المؤسسات الإعلامية
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	الحملات الاعلامية
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	الصحافة المتخصصة في الجزائر
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	الاتجاهات النقدية في الاعلام والاتصال  
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	وحدة تعليم منهجية
الرمز: وت م 1-2
الأرصدة: 6
المعامل:4
	منهجية مذكرة تخرج
	3
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	المناهج الكيفية
	3
	2
	1سا30د
	-
	1سا30د
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	وحدة تعليم استكشافية
الرمز: وت إس 1-2
الأرصدة:2
المعامل: 2
	قضايا راهنة
	1
	1
	1سا30د
	-
	-
	22سا30د
	45سا00د
	-
	100 %

	
	الصحافة الرقمية 
	1
	1
	1سا30د
	-
	-
	22سا30د
	45سا00د
	-
	100 %

	وحدة تعليم أفقية
الرمز: وت أف 1-2
الأرصدة: 2
المعامل: 2
	البرامج الحرة والمصادر المفتوحة
	1
	1
	-
	-
	1سا30د
	22سا30د
	45سا00د
	100 %
	-

	
	لغة إنجليزية (3)
	1
	1
	-
	1سا30د
	-
	22سا30د
	45سا00د
	100 %
	-

	مجموع السداسي الثالث
	30
	16
	12سا00د
	9سا00د
	3سا00د
	360سا00د
	450سا00
	 








السداسي الرابع:

	السداسي الرابع 
	أرصدة
	معامل
	الحجم الساعي للسداسي 
	نوع التقييم

	
	
	
	محاضرة
	أ.موجهة 
	أ.تطبيقية
	مراقبة
	مناقشة

	العمل الشخصي (إعداد المذكرة ومناقشتها)
	20
	10
	
	
	X
	-
	100 %

	اختياري :
	- ملتقيات
- ورشات 
- التربص في مؤسسة
- تكوين ميداني
- أعمال أخرى* (........)
	10
	6
	
	X
	X
	100 %
	

	مجموع السداسي الرابع
	30
	16
	( 24 * 15 ) = 360سا00د
	



* أخرى: عمل إضافي عن طريق التشاور السداسي




















	
	
IV. البرنامج المفصل لكل مادة 

	





























 (
توصيف مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الأول
اسم الوحدة: وحدة التعليم الأساسية
اسم المادة: الصحافة الرقمية
الرصيد: 5
المعامل: 2
الحجم الساعي خلال السداسي:  45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم: مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%)

أهداف التعليم: 
1) تعريف الطلبة بنشأة الصحافة الرقمية و تحديد مفهومها في ظل تعدد المفاهيم و الحوامل الالكترونية
2) تعريف الطلبة بأهمية الصحافة الرقمية و وظائفها في بيئة رقمية متحولة بسرعة فائقة
3) تمكين الطلبة من معرفة خصائص الصحافة الرقمية و مقارنتها بالصحافة الورقية.

المعارف المسبقة المطلوبة:
1) معرفة عامة حول الصحافة المطبوعة، وظائفها، أهميتهاـ أنواعها و أبجديات العمل الصحفي
2) معرفة عامة حول التكنولوجيا الحديثة و أهم تطبيقاتها 
3) معرفة عامة حول تأثيرات الإعلام الجديد على الأشخاص و المجتمع.

القدرات المكتسبة:
1) فهم الصحافة الورقية و التعرف على مختلف المصطلحات المرتبطة و المشابهة لها و نشأتها و علاقتها بالصحافة الورقية
2) التعرف على أساسيات العمل الصحفي في البيئة الرقمية و على أهميته و مسؤولياته
3) اكتساب معرفة حول المهارات الواجب توفرها لدى الصحفي الرقمي و التحديات التي تواجهه مستقبلاً.

محتوى المادة:
المحاضرة (01): الصحافة الرقمية مدخل مفاهيمي
المحاضرة (02): نشأة الصحافة الرقمية، أسباب ظهورها  و تطورها عبر العالم
المحاضرة (03): وظائف الصحافة الرقمية و أهميتها
المحاضرة (04): خصائص و مميزات الصحافة الرقمية 
المحاضرة (05): أنواع الصحف الرقمية 
المحاضرة (06): الصحافة الرقمية و تطبيقات الأنترنت
المحاضرة (07): خدمات الصحافة الرقمية  في ظل مبدأ التفاعلية
المحاضرة (08): الأنواع الصحفية في الصحافة الرقمية و  كيفية التحرير الصحفي
المحاضرة (09): تصميم و إخراج الصحف الرقمية
المحاضرة (11): مهارات الصحفي الرقمي، و أخلاقيات المهنة في البيئة الرقمية
المحاضرة (12): جمهور الصحافة الرقمية، خصائصه و استخداماته للصحف الرقمية
المحاضرة (13): اقتصاديات الصحافة الرقمية 
المحاضرة (14): ..مستقبل و تحديات الصحافة الرقمية في ظل انتشار تطبيقات الذكاء الاصطناعي
المحاضرة (15): امتحان (تقييم المعارف المكتسبة).

المراجع: 
مراجع باللغة العربية:
1. عواد، حسين. الصحافة الإلكترونية: الأسس والأنواع والمهارات. عمان، دار صفاء للنشر والتوزيع، 2014.
2. كمال، أحمد عبد الفتاح. مدخل إلى الصحافة الإلكترونية. القاهرة، دار الفكر العربي، 2011.
3. الجعيد، عبد العزيز بن سعود. الصحافة الرقمية: المفهوم والوظائف. الرياض، دار الحضارة للنشر والتوزيع، 2016.
4. أبو بكر، عبد الرزاق. الصحافة الإلكترونية وتكنولوجيا الاتصال. القاهرة، دار العرب للنشر، 2013.
5. أبو العلا، فتحي. التحرير الصحفي في البيئة الرقمية. القاهرة، عالم الكتب، 2017.
6. حسين، علي. الصحافة الإلكترونية وتحديات الإعلام الجديد. بيروت، المؤسسة الحديثة للكتاب، 2018.
7. شلبي، صابر. الاتصال الرقمي والصحافة الجديدة. القاهرة، مكتبة الأنجلو المصرية، 2015.
8. إبراهيم، حسن. الصحافة والإعلام الرقمي في الوطن العربي. الإسكندرية، المكتب الجامعي الحديث، 2020.
مراجع باللغة الفرنسية:
1. Briggs, Mark. Journalisme numérique: Guide de survie. Paris, Eyrolles, 2012.
2. Bouquillion, Philippe. Les mutations du journalisme à l’ère du numérique. Paris, L’Harmattan, 2015.
3. Broudoux, Evelyne. Information et journalisme à l’ère numérique. Paris, CNRS Éditions, 2013.
4. Cardon, Dominique. À quoi rêvent les algorithmes: Nos vies à l’heure des big data. Paris, Seuil, 2015.
5. Fogel, Jean-François. Une presse sans Gutenberg. Paris, Grasset, 2011.
6. Pignard-Cheynel, Nathalie. Le journalisme numérique. Paris, PUF, 2018.
7. Ruellan, Denis. Le journalisme ou le professionnalisme du flou. Paris, INA, 2007.
8. Rebillard, Franck. Les nouveaux médias: L'Internet entre mythes et réalités. Paris, Armand Colin, 2012.
مراجع من الإنترنت:
1. UNESCO. Journalism, ‘Fake News’ and Disinformation: A Handbook for Journalism Education and Training. متاح عبر: https://unesdoc.unesco.org
2. Reuters Institute for the Study of Journalism. Digital News Report 2024. متاح عبر: https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk

 (
توصيف مادة تعليمية (
Syllabus
)
)

السداسي: الأول
اسم الوحدة: وحدة التعليم الأساسية
اسم المادة:الأنواع الصحفية في الصحافة المطبوعة
الرصيد:5
المعامل:2 
الحجم الساعي خلال السداسي:  45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم: مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%)

أهداف التعليم: 
1. تعريف الطلبة بأهم التصنيفات التقليدية والحديثة للأنواع الصحفية وخصائصها.
1.  تمكين الطلبة من فهم أهمية ووظائف الأنواع الصحفية الفكرية ومجالات استخدامها.
1. إكساب الطلبة المهارات العملية الخاصة بكتابة الأنواع الصحفية المختلفة (المقال الافتتاحي، العمود...إلخ)

المعارف المسبقة المطلوبة:
الإلمام بما يلي: طبيعة ووظائف الصحافة، النظم الصحفية، أنواع الصحف، شخصية الصحيفة، قواعد وأسس التعبير الكتابي، سمات الكتابة والأسلوب الجيد، مراحل إعداد المواد الإعلامية المطبوعة.







محتوى المادة: 
1- نظرية الأنواع (الأجناس) الصحفية: التعريف والأهمية
2- نشأة الأنواع الصحفية
3- عوامل تطور الأنواع الصحفية
4- معايير تصنيف الأنواع الصحفية: الأنواع الخبرية، الأنواع الفكرية (الرأي)، التصنيف الوظيفي، التصنيف وفق درجة التفاعل مع القراء،....
5- العوامل التي تحدد استخدام الأنواع الصحفية
6- العلاقات التي تحكم الأنواع الصحفية
7- الأنواع الصحفية في الصحف اليومية 
8- الأنواع الصحفية في المجلات العامة والمتخصصة
9- شخصية الصحيفة وعلاقتها بالأنواع الصحفية المستخدمة
10- عملية الإبداع الصحفي 
11- النص الصحفي: اللغة، الأسلوب،المعالجة،...
12- الأنواع الصحفية في الصحافة الغربية
13- الأنواع الصحفية في الجرائد اليومية الجزائرية
14- الأنواع الصحفية في المجلات الجزائرية
15- امتحان وتقييم

طريقة التقييم: 
مراقبة مستمرة، امتحان....إلخ ( يُترك الترجيح للسلطة التقديرية لفريق التكوين )
مراقبة مستمرة، امتحان

المراجع: 
نصر الدين لعياضي، اقترابات نظرية من الأنواع الصحفية، ديوان المطبوعات الجامعية، الجزائر
- نصر الدين لعياضي ، مبادئ أساسية في كتابة الخبر الصحفي ، الجزائر ، المؤسسة الجزائرية للطباعة 1994 .
- نصر الدين لعياضي ، مساءلة الإعلام ، ، المؤسسة الجزائرية للطباعة 1991 .
- فاروق أبو زيد ، فن الكتابة الصحفية، القاهرة ،دار ومكتبة الهلال، دارا لشروق للنشر والتوزيع ،2007.
- فاروق أبو زيد ، مقدمة في علم الصحافة ، القاهرة ، مركز جامعة القاهرة للتعليم المفتوح ، 1999 .
- أديب خضور ، أدبيات الصحافة ، ط2 ، دمشق ، منشورات جامعة دمشق ، 1992 .
- أديب خضور ، مدخل إلى الصحافة نظرية وممارسة ،  دمشق ، المكتبة الإعلامية، 1991
- أديب خضور ، أدبيات الصحافة ، ط2 ، دمشق ، منشورات جامعة دمشق ، 1992 .
- ملفن منتشر ، تحرير الأخبار في الصحافة والإذاعة والتلفزيون ، ترجمة : أديب خضور ،  دمشق ، المكتبة الإعلامية
- 
- سعيد الكيلاني ، رأفت غنيم الشيخ ، إنتاج المواد الإعلامية في الصحافة والإذاعة والتلفزيون ، ط1 ، هديل للنشر والتوزيع الزقازيق ، 1994. 
-عبد الوهاب الرامي، الأجناس الصحفية : مفتاح الإعلام المهني ، منشورات المنظمة الاسلامية للتربية والعلوم والثقافة ، 2001 .
- عبد الستار جواد ، فن كتابة الأخبار : عرض شامل للقوالب الصحفية وأساليب التحرير الحديثة ، عماد ، دار مجدلاوي ، 1999.
- صلاح قبضايا ، تحرير وإخراج الصحف ، القاهرة ، المكتب المصري الحديث ، 1985 
- ديفيد راندال ، الصحفي العالمي ، الرياض : مكتبة العبيكان ، 2007.
- ليلى عبد المجيد، التحرير الصحفي: المفهوم والأدوات، القاهرة: دار النشر العربي 2002
- عبد الفتاح  عبد النبي، سوسيولوجيا الخبر الصحفي : دراسة في انتقاء ونشر الأخبار ، القاهرة ، العربي للنشر والتوزيع ، 1989 .
- حمدي حسن ، الوظيفة الاخبارية لوسائل الإعلام ، القاهرة دار الفكر العربي ، 1991 .
- نسيم الخوري ، فنون الإعلام والطاقة الاتصالية ، ط1 ، بيروت ، دار المنهل اللبناني ، 2005 .
- نسيم الخوري، الكتابة الإعلامية : المبادئ والأصول ، ط2 ، بيروت ، دار المنهل اللبناني ، 2009 . محمد الدروبي ، الصحافة والصحفي المعاصر ، عمان ، المؤسسة العربية للدراسات والنشر ، 1996

Chery. J: Gibson : Reporting and writing the news Guilford  press 2002
-Manuel Castells : L´Ère de l´information 1 : La société en réseau, Paris, Flammarion, 1998.
- Jean Paul Haghe, Histoire du journal télévisé en France, Clemi-paris, fevrier 1999
- charles debbach, hervé, isar, xavier agotincelli : droit de la communication audiovisuel, presse, Internet, édition dalloz, 2002 1ere édition
- M’hamed Rebah, la presse algérienne : journal d’un Défi, Edition
Chihab, 2002
- Brahim Brahimi, le pouvoir, la presse et les droits de l’homme en Algérie, Edition, Harimor, 1996



 (
توصيف مادة تعليمية (
Syllabus
)
)

السداسي: الأول
اسم الوحدة: وحدة التعليم الأساسية
اسم المادة:الصحافة المطبوعة والالكترونية في الجزائر
الرصيد:5
المعامل:2
الحجم الساعي خلال السداسي:  45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم: مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%)

أهداف التعليم: 
- تعريف الطالب بأهم الصحف المطبوعة و الإلكترونية الجزائرية
- تمكين الطالب من عقد مقارنة بين الصحف الإلكترونية الجزائرية وغيرها من الصحف المطبوعة لمعرفة مستوى تطور الصحافة  الجزائرية  وخصائصها.

المعارف المسبقة المطلوبة : 
الإلمام  بما يلي : أهمية الصحافة الإلكترونية  - الوظيفة الإعلامية لشبكة الإنترنت – اتقان استخدام الحاسب الآلي وبرمجيات وطرق التصفح لشبكة الإنترنت – تطور الوسائط الرقمية  
	
محتوى المادة:
1. تكنولوجيات الإعلام والاتصال في الجزائر 
2. شبكات الاتصال واستخدام الإنترنت في الجزائر
3. نشأة وتطور الصحافة المطبوعة والإلكترونية في الجزائر
4. الخصائص الاقتصادية للصحافة المطبوعة و الإلكترونية 
5. جمهور الصحافة المطبوعة و مستخدمو الصحافة الإلكترونية
6. أنواع الصحافة الالكترونية  الجزائرية
7. نماذج من صحافة الانترنيت الجزائرية:« Alegria- interface » نموذج لصحيفة « Le souk
8. مضامين الصحافة الإلكترونية في الجزائر
9. تصميم مواقع الصحافة الإلكترونية في الجزائر
10. النظير الإلكتروني للصحافة الورقية الجزائرية
11. التفاعلية في الصحافة الإلكترونية الجزائرية
12. تقييم مواقع الصحافة الإلكترونية الجزائرية
13. معوقات الصحافة الالكترونية الجزائرية
14. مراجعة وتقييم

· الأعمال الشخصية للطالب( حصص الأعمال الموجهة) : يكلف كل طالب بإنجاز ومناقشة  بحث له علاقة مباشرة بالمحاور السابقة   للمحاضرات لتعميق معارفه. 
طريقة التقييم: مراقبة مستمرة، امتحان....إلخ ( يُترك الترجيح للسلطة التقديرية لفريق التكوين )
مراقبة مستمرة، امتحان

المراجع: 
- شريف درويش مصطف ىاللبان ، محمود خليل ، اتجاهات حديثة في الانتاج الصحفي ،ط1 ، القاهرة : القاهرة : العربي للنشر والتوزيع ، 2000 .
- عبد الصبور فاضل ، الصحافة والثورة الرقمية ، القاهرة ، الجامعة المفتوحة ، 2013 
- عبد الحليم حمود ، الصحف وإيقاع العصر، بيروت : دار الهادي للطباعة والنشر والتوزيع ،2008. 
- محمود خليل ، الصحافة الإلكترونية : أسس بناء الأنظمة التطبيقية في التحرير الصحفي ، ط1 ، القاهرة : العربي للنشر والتوزيع ، 1997 .
- عبد الأمير الفيصل ، الصحافة الإلكترونية في الوطن العربي ، القاهرة : دار الشروق للنشر والتوزيع ، 2006.
- عباس مصطفى صادق ، صحافة الإنترنت: قواعد النشر الإلكتروني الصحفي الشبكي  ، أبو ظبي ، الظفرة للطباعة والنشر، 2003.
- رضا أمين ، الإعلام الجديد ، ط1 ، القاهرة : دار الفجر للنشر والتوزيع ، 2015
- وسام كمال ، الإعلام الإلكتروني والمحمول  بين المهنية وتحديات التطور التكنولوجي ، ط1 ، القاهرة : دار الفجر للنشر والتوزيع ، 2014
- وقائع مؤتمر صحافة الإنترنت في العالم العربي : الواقع والتحديات ، تحرير ، علي عبد الرحمن عواض ، كلية الاتصال ، الشارقة : جامعة الشارقة ، 2006


 (
توصيف مادة تعليمية (
Syllabus
)
)

السداسي: الأول
اسم الوحدة: وحدة التعليم الأساسية
اسم المادة:تشريعات وأخلاقيات الصحافة 
الرصيد:5
المعامل:2
الحجم الساعي خلال السداسي:  45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم: مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%)




أهداف التعليم: 
1)تعريف الطلبة بالمفاهيم الأساسية المتعلقة بتشريعات الصحافة وأخلاقياتها.
2) إعداد جيل من الصحفيين الملتزمين بقيم المهنة والمساهمين في بناء إعلام مسؤول وهادف.
3) تعزيز وعي الطلبة بأهمية الحفاظ على سلامة الصحفيين وحمايتهم.

المعارف المسبقة المطلوبة:
1) الإلمام بالمفاهيم الأساسية للقانون (مثل الحقوق والواجبات، القوانين الجنائية والمدنية).
2) فهم المبادئ العامة للأخلاق المهنية.
3) الإلمام بالمفاهيم المتعلقة بالإعلام الرقمي والشبكات الاجتماعية.

القدرات المكتسبة:
1) فهم وتحليل القوانين المتعلقة بالصحافة، مثل قوانين حرية التعبير، التشهير، وحماية الخصوصية.
2) القدرة على تحليل مواقف مهنية معقدة واتخاذ قرارات أخلاقية مستندة إلى المواثيق الصحفية.
3) فهم وتشغيل الأدوات القانونية المناسبة للتعامل مع قضايا الصحافة الرقمية، مثل الملكية الفكرية والخصوصية.

محتوى المادة:
المحاضرة (01): مدخل إلى تشريعات الصحافة(تعريفها، أهميتها وتطورها عبر التاريخ).
المحاضرة (02): مدخل مفاهيمي إلى حرية التعبير وحرية الصحافة.
المحاضرة (03): التنظيم القانوني للحق في الوصول إلى المعلومات(نبذة عن القوانين، التحديات العملية في تطبيق هذا الحق)
المحاضرة (04): التنظيم القانوني للمؤسسات الإعلامية(تنظيم الملكية والإدارة).
المحاضرة (05): أخلاقيات الصحافة(المفهوم، الأهمية والأسس).
المحاضرة (06): المواثيق الأخلاقية العالمية والوطنية للصحافة.
المحاضرة (07): الحق في الخصوصية وحماية البيانات الشخصية.
المحاضرة (08): الصحافة وقضايا حقوق الإنسان(دور الصحافة في تعزيز حقوق الإنسان+ التحديات القانونية في تغطية انتهاكات حقوق الإنسان).
المحاضرة (09): المسؤولية القانونية للصحافة.
المحاضرة (10): المسؤولية الاجتماعية و الأخلاقية للصحافة.
المحاضرة (11): الحماية القانونية للصحفيين.
المحاضرة (12): الإعلام والإعلانات التجارية(القوانين الناظمة للإعلانات في الصحافة).
المحاضرة (13): التشريعات الناظمة للصحافة الرقمية.
المحاضرة (14):تحليل دراسات حالة لتطبيق التشريعات والأخلاقيات الصحفية.
المحاضرة (15): امتحان (تقييم المعارف المكتسبة).

المراجع: 
1. مختلف النصوص القانونية والأخلاقية الوطنية والدولية الناظمة للصحافة المطبوعة والالكترونية.
1. محمد عطا الله شعبان، حرية الصحافة في القانون الدولي، مركز الاسكندرية للكتاب، الاسكندرية، 2007.
1. حسين طاهري، الإعلام والقانون، دار الهدى، عين مليلة، 2014.
1. نبيل صقر، جرائم الصحافة في التشريع الجزائري، دار الهدى، عين مليلة، 2007.
1. ليلى عبد المجيد، التشريعات الإعلامية، ط2، القاهرة، 2005.
1. منال مزاهرة، التشريعات الإعلامية العربية والدولية، دار المسيرة، عمان، 2007.
1. Lee Wilkins & Philip Patterson, Global Media Ethics: Problems and Perspectives, 2014.
1. Code of Ethics for Journalists, Society of Professional Journalists (SPJ),2014.
1. David L. Hudson Jr, The First Amendment and the Fourth Estate: The Law of the Press, LexisNexis,2021.
1. Monroe E. Price and Stefaan G. Verhulst, International Media Law, Routledge, 2005.

 (
توصيف مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الأول
اسم الوحدة: وحدة التعليم المنهجية
اسم المادة:المداخل الأساسية في بحوث الصحافة
الرصيد:3
المعامل:2
الحجم الساعي خلال السداسي:  45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم: مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%)

أهداف التعليم: 
· تعريف الطالب بمداخل بحوث الصحافة ليكون على بينة بالأطر النظرية عند اختياره لمشروع بحث الدكتوراه. 
· تمكين الطالب من معرفة خصائص كل مدخل نظري من مداخل بحوث الصحافة.
· تمكين الطالب من معرفة أنواع بحوث الصحافة مما يساعده على اختيار مشروع بحث الدكتوراه
المعارف المسبقة المطلوبة: 
-معرفة و لو أولية عن المدارس الفكرية في علوم الإعلام و الاتصال (النقدية، الوظيفية، البنيوية ..).
-دراية كافية بعلم الصحافة وأسسها العلمية ومختلف الإشكاليات التي يمكن أن تطرحها.

محتوى المادة:
1. تعريف بحوث الصحافة
1. نشأة بحوث الصحافة
1. مراحل تطور بحوث الصحافة
1. وظائف بحوث الصحافة
1. المدخل الوظيفي لبحوث الصحافة
1. المدخل الاجتماعي لبحوث الصحافة 
1. المدخل التاريخي لبحوث الصحافة
1. مدخل الممارسة المهنية
1. التكامل المنهجي  في بحوث الصحافة 
1. أنواع بحوث الصحافة : بحوث المحتوى
1. بحوث الشكل
1. بحوث القراء – المقروئية( الانقرائية)
1. بحوث الصحافة الإلكترونية
1. بحوث التوزيع – الإدارة الصحفية
1. مراجعة وتقييم
· الأعمال الشخصية للطالب( حصص الأعمال الموجهة) : يكلف كل طالب بإنجاز ومناقشة  بحث له علاقة مباشرة بالمحاور السابقة   للمحاضرات لتعميق معارفه. 
· طريقة التقييم: مراقبة مستمرة، امتحان....إلخ 

مراجع المادة:
· منى هلال المزاهرة ،مناهج البحث الإعلامي، ط1،عمان ، دار المسيرة  للنشر والتوزيع والطباعة،2014. 
· محمد عبد الحميد ، بحوث الصحافة ، ط1 ،  القاهرة ، عالم الكتب ،1992 .
· اسماعيل عبد الفتاح ، محمود منصور هيبة ، البحث الإعلامي اتجاهات وقراءات في حلقة البحث الصحفي والإعلامي ، الاسكندرية ، مركز الاسكندرية للكتاب ، 2001 .
· سامي طايع ، بحوث الإعلام ، القاهرة ، دار النهضة العربية ، 2001 .
· سمير محمد حسين ، دراسات  في مناهج البحث العلمي : بحوث الإعلام ، القاهرة : عالم الكتب ، 2006.
· راسم محمد الجمال ، مقدمة في مناهج البحث  في الدراسات الإعلامية ، القاهرة ، مركز جامعة القاهرة للتعليم المفتوح ، 1999 .
· سمير محمد حسين، بحوث الإعلام : الأسس والمبادئ ، ، القاهرة : عالم الكتب ، 1976.
· محمد عبد الحميد: البحث العلمي في الدراسات الإعلامية : عالم الكتب، القاهرة 2000 .
· محمد عبد الحميد ، تحليل المحتوى في بحوث الإعلام، الجزائر: ديوان المطبوعات الجامعية،1979
· أديب خضور ، البحوث الإعلامية: دراسات في المنهجية والسيميولوجيا وتحليل المضمون، دمشق ، مطبعة خالد بن الوليد ، 1987 . 
· محمد عبد الحميد ، تحليل المضمون في بحوث الإعلام ، الجزائر ، ديوان المطبوعات الجامعية ، 1979

· Grosjean,L,B,S&Lagacé,M.Introduction aux méthodes derecherche en communication.Bonville,Luc:les éditions de la chenelière inc.2007,p89-92 - .
· Stéphane, O, (dir),Introduction à la recherche en SIC ,presse universitaire de Grenoble , 2007,p58- 59 .

 (
توصيف مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الأول
اسم الوحدة: وحدة التعليم المنهجية
اسم المادة:منهجية البحث في الصحافة الالكترونية
الرصيد:3
المعامل:2
الحجم الساعي خلال السداسي:  22.30  ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة).
طريقة التقييم: امتحان كتابي (100%).

الأهداف العامة:
- فهم الخصائص المنهجية للبحث في الصحافة الإلكترونية وتمييزها عن الصحافة المطبوعة.
- إتقان تطبيق مناهج وأدوات جمع وتحليل البيانات الرقمية (بيانات الضخمة، تحليل الشبكات).  
- تطوير مهارات نقدية لدراسة تأثير الصحافة الإلكترونية (الأخبار المزيفة، التحيز الخوارزمي).  
- تصميم بحث أكاديمي أو تطبيقي في مجال الصحافة الرقمية.  


محتويات المادة.
1. تعريف الصحافة الإلكترونية: التطور والسمات (التفاعلية، اللحظية، التشاركية).  
2. تحديات البحث في البيئة الرقمية (أخلاقيات البيانات، حقوق النشر، الشفافية).  
3. الفرق بين منهجية البحث في الصحافة التقليدية والإلكترونية.  
4. تحليل المضمون الرقمي (أدوات مثل Crimson Hexagon، Google Trends
5. استخراج وتحليل البيانات الضخمة (Big Data) في الصحافة.  
6. دراسات الجمهور الرقمي.
7. تحليل الخطاب الرقمي (أخبار مزيفة، خطاب الكراهية).  
8. المقابلات مع صحفيين إلكترونيين وناشطين رقميين.  
9. الإثنوغرافيا الرقمية (دراسة مجتمعات الصحافة التشاركية).  
10. استخدام الذكاء الاصطناعي في تحليل الصور والفيديوهات (Deepfake).  
11. برامج التحليل الشبكي (Gephi، NodeXL) لدراسة انتشار الأخبار.  

المراجع :
باللغة العربية:
- محمد عبد الحميد، الصحافة الرقمية: النظرية والتطبيق، دار العالم العربي.  
- نصر الدين لعياضي، منهجية البحث في الإعلام الجديد، دار خيال.  
- هشام عمر النور، تحليل المضمون الإعلامي الرقمي، مركز البحوث والدراسات.  

باللغة الأجنبية:
- Rémy Rieffel (2023). Sociologie des médias. Éditions Ellipses.  
- Nikos Smyrnaios (2022). Les GAFAM contre l’Internet. INA Éditions.  
- Bruno Patino (2021). La Civilisation du poisson rouge. Grasset.  
- Eldridge II, S. A. (2018). Online Journalism from the Periphery. Routledge.  
- Tandoc, E. (2022). Analyzing Analytics. Oxford University Press.  
- أدوات مجانية:
  - Google Dataset Search (للبحث عن مجموعات البيانات).  
  - Meltwater أو Brandwatch (تحليل وسائل التواصل الاجتماعي).  
- قواعد بيانات:  
  - LexisNexis للأرشيف الإخباري.  
  - Factiva للصحف العالمية.  

 (
توصيف مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الأول
اسم الوحدة: وحدة التعليم الاستكشافية
اسم المادة:تاريخ الجزائر الثقافي
الرصيد:1
المعامل: 1
الحجم الساعي خلال السداسي:  22.30  ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة).
طريقة التقييم: امتحان كتابي (100%).

أهداف التعليم:
· تعريف الطالب بخصائص التراث الثقافي المادي وغير المادي عبر العصور.
· تمكين الطالب من الإلمام بأهمية المثقف ودوره في التنمية  المستدامة في المجتمع الجزائري.
· إكساب الطالب القيم التي تعزز لديه حب الانتماء والمحافظة على هويته في عصر العولمة الثقافية .

المعارف المسبقة المطلوبة : 
الإلمام بتاريخ الجزائر في مختلف العصور – الإحاطة بالمستجدات والتحديات الراهنة التي تواجه الثقافة الجزائرية في عصر العولمة والهيمنة الثقافية .

محتوى المادة:
- المحور الأول: تاريخ الجزائر الثقافي أثناء مرحلة الوجود العثماني
1- المدخل النظري للحياة الثقافية والسياسية في الجزائر قبيل دخول العثمانيين.
- المؤثرات في الحياة الثقافية ..... – التصوف وعلم الكلام – العلوم والمنطق –  القراءات والتفسير والفقه – أحمد الونشريسي – عبد الرحمان الثعالبي ... الخ
2- المؤسسات الثقافية :
- الأوقاف – المساجد – الزوايا والرباطات – المكتبات .
3- التعليم ورجاله:
- سياسة التعليم – وسائل التعليم – المعلمون وكبار المدرسين:
- سعيد قدورة – علي الانصاري – سعيد   المقري – عمر الوزان.
4- العلوم الشرعية: 
- التفسير – الفقه – القراءات – الحديث.
5- العلوم والفنون:
- الحساب والفلك – الطب والجراحة والصيدلة – ممارسة الموسيقى والغناء – العمارة والخط والرسم.

- المحور الثاني: تاريخ الجزائر الثقافي أثناء مرحلة الاستعمار الفرنسي:
6- مدخل نظري للحياة الثقافية والاجتماعية والسياسية غداة دخول الاحتلال الفرنسي للجزائر.
7- التعليم في المدارس القرآنية والمساجد والزوايا.
8- التعليم الفرنسي والمزدوج.
9- السلك الديني والقضائي.
10- المنشآت والمراكز الثقافية:
- الصحافة الاستعمارية 
- نشأة الصحافة الجزائرية 
- أعلام الصحافة الجزائرية: (عمر بن قدور- عمر راسم – أبو اليقظان)
- الإذاعة والسينما والتلفزيون في خدمة المعمرين.
- إعلام الثورة.
- صحافة الثورة 
- نشأة الإذاعة الجزائرية أثناء ثورة التحرير.
- أفلام سينمائية للدعاية لثورة التحرير.
- المطابع ودورها في نشر المعرفة.
- المطابع الجزائرية.
- الجمعيات والنوادي الثقافية.
- المكتبات .
- المكتبات العمومية في خدمة المعمرين.
- المكتبة الجامعية في خدمة المعمدرين.
- مكتبات الزوايا.
- المكتبات الخاصة.
- المسرح.
- المسرح الفرنسي.
- المسرح الجزائري.
- الموسيقي.
- موسيقى البادية 
- الموسيقى التراثية .
11- الفنون التقليدية الشعبية:
- معارض الفنون الإسلامية 
- الرسم والمعارض الفنية.
- النقش والرسم والخطاطة.
- الرسام ناصر الدين ديني.
- عمر راسم وأخوه (المنمنمات)
12- بدايات المقالة الصحفية الجزائرية:
المحور الثالث: تاريخ الجزائر الثقافي بعد الاستقلال.
13- السياسة الثقافية للجزائرية بعد الاستقلال
14- بعض النماذج الثقافية بعد الاستقلال.
15- مراجعة وتقييم.

المراجع:
1- أبو القاسم سعد الله.تاريخ الجزائر الثقافي.(1-عشرة أجزاء)، عالم المعرفة – الجزائر، طبعة خاصة2011.
2- مبارك الميلي. تاريخ الجزائر في القديم والحديث.(1- 2)، المؤسسة الوطنية للكتاب، دون تاريخ.
3- عبد العزيز محمود لعرج. الزليج في العمارة الإسلامية بالجزائر في العهد التركي، المؤسسة الوطنية للكتاب- الجزائر، ط1 1990.
4- علي خلاصي. القلاع والحصون في الجزائر- المنشآت العسكرية الجزائرية في العصر الحديث، طباعة DALEMEN، دون تاريخ.
5- عوف مخالفة. تاريخ الألبسة الجزائرية. ترجمة : سعاد خايلي.موفم للنشر، دون تاريخ.
6- علي الراعي. المسرح في الوطن العربي.عالم المعرفة، ط2 1999.


 (
توصيف مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الأول
اسم الوحدة: وحدة التعليم الاستكشافية
اسم المادة:الاتصال السياسي
الرصيد:1
المعامل: 1
الحجم الساعي خلال السداسي:  22.30  ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة).
طريقة التقييم: امتحان كتابي (100%).


أهداف التعليم:
· تعريف الطالب بأهمية ومكانة الاتصال السياسي في المجتمع.
· تمكين الطالب من اكتساب مهارات الاتصال السياسي.
· تمكين الطالب من الإلمام بأهم نماذج ووسائل الاتصال السياسي في المجتمع الجزائري. 

المعارف المسبقة المطلوبة:
الإلمام بما يلي : معرفة كافية بالقوانين وأسس النظم السياسية  – معرفة كافية بأهم أدوات التغيير السياسي والاجتماعي- معرفة اتجاهات الراي العام وأساليب واستراتيجيات الاقناع

محتوى المادة:
المحاضرة 1: تقديم عام للمادة و موضوعها.
المحاضرة 2: مدخل تعريفي للاتصال السياسي
المحاضرة 3: التعريف بالسلطة السياسية في أبعادها الاتصالية.
المحاضرة 4: دور ومكانة وسائل الإعلام الجماهيرية في الاتصال السياسي
المحاضرة 5: مفهوم الرأي العام ودوره في الفضاء السياسي.
المحاضرة 6: أهم الأبعاد النظرية والمعرفية لدراسة الاتصال السياسي.
المحاضرة 7: أهم المناهج و التقنيات لدراسة الاتصال السياسي.
المحاضرة 8: التسويق السياسي وطبيعة منتوجه.
المحاضرة 9: دور الاتصال السياسي في الحملات الانتخابية.
المحاضرة 10: الاتصال السياسي في ظل الإعلام الجديد.
المحاضرة 11: التجربة الجزائرية مع الاتصال السياسي.
المحاضرة 12: امتحان (تقييم المعارف المكتسبة).

المراجع: 
1. محمد بن سعود البشر، مقدمة في الاتصال السياسي، لسعودية، مكتبة العبيكان، الطبعة الإلكترونية الثانية، 2008.
1. علاوي جبار، الاتصال السياسي، الأردن: دار أمجد للنشر والتوزيع الطبعة العربية، 2015.
1. أحمد بوعوني، (وسائل الإعلام كحلقة قوية في الاتصال السياسي دراسة وصفية نقدية)، مجلة العلوم الاجتماعية، العدد 23، ديسمبر 2016.
1. بودهان، وسائل الاتصال وعلاقتها بعملية الاتصال السياسي، مجلة الإذاعات العربية.
1. أبو سمرة محمد، الإعلام السياسي. عمان: دار الراية، 2012.
1. المصالحة، محمد حمدان، الاتصال السياسي: مقترب نظري- تطبيقي. عمان: دار وائل، 2002.
1. الطاهر بن خرف الله، في بعض مقاربات الاتصال السياسي، الوسيط في الدراسات الجامعية، الجزء الخامس، دار هومة للنشر والتوزيع، الجزائر، 2003.
1. مرسل جبه دالتون، دور المواطن السياسي في الديمقراطيات الغربية، ترجمة– حمد يعقوب المجدولة ومحفوظ الجبوري، عمان دار البشير للنشر والتوزيع.
1. الحمد، مناف. التسويق السياسي النظرية والممارسة بين عالمين، مركز حرمون للدراسات المعاصرة، 2018.
1. السيد، عبد الماجد، دور السلطة السياسة في تشكيل الرأي العام، دراسة الحالة المصرية، مذكرة نيل شهادة دكتوراه في العلوم السياسية، كلية الاقتصاد، جامعة القاهرة، 1996.
1. عطاء الله، أمينة، وسائل الإعلام الجديدة واستخداماتها في الاتصال السياسي، دراسة مسحية على عينة من السياسيين الجزائريين، أطروحة نيل شهادة دكتوراه، تخصص علوم الإعلام والاتصال، كلية العلوم الإنسانية والاجتماعية، جامعة محمد خيضر، بسكرة، 2020.
1. يوخميس، لقوي، الاتصال السياسي في وسائل الإعلام وتأثيره على الوعي السياسي في المجتمع الجزائري، دراسة ميدانية على عينة من أفراد المجتمع الجزائري بولاية سكيكدة، مذكرة لنيل شهادة دكتوراه، تخصص علم اجتماع الاتصال والعلاقات العامة، جامعة محمد خيضر، بسكرة، 2019.
1. قربال، نور الدين، الاتصال السياسي والديمقراطية، http://mehpres/com

1. Arnaud Mercier, (Pour la communication politique).HERMÈS N° 38, 2004.
1. Gerstlé J., La communication politique, Armand Colin, 2008. 
1. Maigret E., Sociologie de la communication et des médias, Armand Colin, 2015.
1. Riutort P., Sociologie de la communication politique, La découverte, 2007.
1. Dargent C., Sociologie des opinions, Paris, Armand-Colin, 2011.
1. Mercier ARNAUD, (La Communication Politique en France), l’année sociologique, vol 5, N°2, 2001
1. Roger MUCCHELLI : Psychologie de la Publicité et de la Propagande. Paris Entreprise moderne d’édition, 1972.
1. R .G.Schwartzenberg : Etat Spectacle : Paris, Edition Flammarion 1977.
1. R .G.Schwartzenberg. Sociologie Politique Précis Domat,1977
1. Brochand LENDREVIE ; Le Publicitor Ed : Dalloz. 1993,
1. F. BALLE. Médias et Société Ed : Montchrestien. 1980,
1. F. BALLE La Communication de Masse. Ed : Denoël, 1976,
1. Bernard CATHELAT Publicité et Société. Ed. Payot et Rivages. 2001,
1. Francis MERLIN Stratégie de Communication. Ed : d’Organisation 2000 ;
1. E. KESSLER La Folie des Sondeurs. Denoël, 2002 ;
1. B. BALLANDIER Le Pouvoir sur Scène, Nouvelle Edition, Paris, 1992.

مراجع أخرى مساعدة للتعلم:
يمكن للطالب الولوج إلى الكثير من مراكز البحث التي تهتم بقضايا العلوم السياسي والاتصال، سواء كانت جامعات أو مخابر، فهي كثيرة ومتنوعة، فقط على الطالب أن يتمعن فيما يقرأه أو يعتمد عليه.
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)
)


السداسي: الأول
اسم الوحدة: افقية
اسم المادة:البرمجة والذكاء الاصطناعي 
الرصيد: 01.
المعامل: 01.
الحجم الساعي خلال السداسي: 22:30 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (أعمال تطبيقية).
طريقة التقييم: مراقبة مستمرة (100%).

أهداف التعليم:
1. معرفة المهارات الضرورية في مجالات تحليل البيانات وتطبيق تقنيات الذكاء الاصطناعي 
2. دراسة الأدوات التي تساعد في تخصيص الاتصال وتنظيم البيانات عبر الذكاء الاصطناعي.
3. تعلم الالة والذكاء الاصطناعي التوليدي.

المعارف المسبقة المطلوبة:
1. مفاهيم عن علم البيانات .
2. معرفة بأساسيات الذكاء الاصطناعي.
3. مهارات استخدام تقنيات الذكاء الصظناعي.

محتوى المادة:
المحاضرة رقم 01 :  مدخل عام للبرمجة (التعريف ، الخصوصيات، لغة البرمجة، نظام الخوارزميات ...)
المحاضرة رقم 02:  مدخل للذكاء الاصطناعي ( المفهوم ، التطور، تطبيقاته،  نظام البرمجيات والروبوتات والتطبيقات الرقمية ، الأنواع ..
المحاضرة رقم 03 :  الذكاء الاصطناعي ودور أنظمة  البرمجة، وظائفها ، مجالاتها  ...، 
المحاضرة رقم 04 : لغات برمجة الذكاء الاصطناعي: Python ....و Java و C++ و  TensorFlow و PyTorch.
المحاضرة رقم 05  : مراحل البرمجة في الذكاء الاصطناعي.
المحاضرة رقم 06:التعرف على أدوات الذكاء الاصطناعي لإنشاء النصوص، الصور، والفيديوهات (مثل ChatGPT، Midjourney، DALL-E).
المحاضرة رقم 07 :الذكاء الاصطناعي في الصحافة: كتابة الأخبار تلقائيًا، التحقق من الحقائق (Fact-checking).
المحاضرة رقم 08:الذكاء الاصطناعي في التسويق والإعلان: استهداف الجمهور، تخصيص المحتوى
المحاضرة رقم 09: تحليل المحتوى الإعلامي بالاعتماد على الذكاء الاصطناعي.
المحاضرة رقم 10: الصحافة الرقمية و الذكاء الاصطناعي.
المحاضرة رقم 11: تحديات الإعلام الرقمي زمن الذكاء الاصطناعي.
المحاضرة رقم 12: أخلاقيات الاعتماد على الذكاء الاصطناعي في مجال العمل الإعلامي.
المحاضرة رقم 13 : امتحان (تقييم المعارف المكتسبة).
المراجع:
1. يوسف القاضي، الذكاء الاصطناعي في الاتصال التنظيمي، دار الكتاب العربي، 2022.
2. سامية مصطفى، الذكاء الاصطناعي في التنظيم المؤسساتي، دار الفكر العربي، 2021.
3. فهد النميري، تطبيقات الذكاء الاصطناعي في الاتصال داخل المؤسسات، دار المعرفة، 2020.
4. محمد عبد الله، الذكاء الاصطناعي ودوره في إدارة الأزمات التنظيمية، دار العلوم، 2022.
5. أحمد يوسف، التعلم الآلي في الاتصال الداخلي والخارجي، دار الفجر، 2021.
6. Marc Leblanc, L'intelligence artificielle et la gestion de la communication organisationnelle, PUF, 2021.
7. Pierre Gagnon, IA et communication interne dans les entreprises, Editions L'Harmattan, 2022.
8. Jean-Pierre Dufresne, Intelligence artificielle et gestion des crises organisationnelles, Presses de Sciences Po, 2020.
9. Alain Dupont, L'impact de l'IA sur la communication interne des entreprises, Editions Eyrolles, 2021.
10. Claude Labat, Technologies de l'IA et communication organisationnelle, Flammarion, 2023.
11. Richard S. Sutton, AI in Organizational Communication, MIT Press, 2021.
12. Timnit Gebru, Artificial Intelligence for Internal Communication, Oxford University Press, 2022.
13. Mark G. M. van Oosterhout, AI and Communication in Organizations, Routledge, 2021.
14. Clayton Christensen, AI in Organizational Strategy, Wiley, 2023.
15. Daniel G. Lee, Artificial Intelligence and Crisis Management in Organizations, Springer, 2022.
16. Michael Negnevitsky ,"Artificial Intelligence: A Guide to Intelligent Systems"
17. David L. Poole Alan K. Mackworth, "Artificial Intelligence: Foundations of Computational Agents". 
18. Nick Bostrom, "Superintelligence: Paths, Dangers, Strategies"
19. Jesper Falkheimer , Mats Heide, "Strategic Communication: Principles and Practice"
20. Anne Gregory , Paul Willis , "Strategic Communication: An Introduction
21. Peter Gentsch, "AI in Marketing, Sales and Service: How Marketers Without a Data Science Degree Can Use AI, Big Data and Bots".
22. Paul R. Daugherty , H. James Wilson, "Human + Machine: Reimagining Work in the Age of AI".
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السداسي: الأول
اسم الوحدة: الافقية
اسم المادة: اللغة الإنجليزية 1
الرصيد: 01
المعامل: .01
الحجم الساعي خلال السداسي:22.30   ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة)
طريقة التقييم:امتحان كتابي (60%)

Learning Objectives:

1) Identify the different characteristics of media language
2) To determine the nature of the journalistic genre to which the various forms of journalistic writing belong
3) To define the elements and conditions for writing a news article.

Required Pre-knowledge:
Before attending to this class students should:
1) have basic information about media and communication sciences and its fields of study
2) make the difference between a journalistic style and a scientific one
3) have general knowledge of editing techniques in print journalism.

Acquired Abilities:
This module aims to :
1) Achieve practical knowledge that strengthens the learner's theoretical and applied perceptions about editing techniques.
2) Achieve knowledge in print journalism.
3) Enrich students’ terminology.

Course Content:
Lecture (01) : Definition of media language.
Lecture: (02)  Media language and elements of communication
Lecture :(03) Characteristics of media language.
Lecture :(04) The difference between media language and literary language.
Lecture : (05) Definition of journalistic genres
Lecture: (06) Classification of journalistic genres.
Lecture : (07) Journalistic genres in Algeria.
Lecture : (08) Definition of a print news writing.
Lecture: (09) Elements of press release.
Lecture(10): Types of press release.
Lecture  : (11) Structure of press release
Lecture : (12)Types of press release
Lecture : (13) Types of press release in Algeria
Lecture: (14).  Writing journalistic models.
Lecture (15): Exam (Assessment of Acquired Knowledge)

References:
1) Hermida, Alfred. 2011. “Tweets and Truth: Journalism as a Discipline of Collaborative Verification.” Cardiff University.
2) Haugaard, Rikke Hartmann. "Journalistic news writing." Fachsprache 40, no. 3-4 (November 2, 2018)
3) Jackson, Richard Paul. "Searching for a voice of authority in newspaper writing /." Thesis, Connect to this title online; UW restricted, 2005.
4) 
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السداسي: الثاني
اسم الوحدة: وحدة التعليم الأساسية
اسم المادة:تصميم صحيفة الكترونية  
الرصيد:5
المعامل:2
الحجم الساعي خلال السداسي:  45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم: مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%)

أهداف التعليم: 
1)تمكين الطالب  من  معرفة أسس تصميم وإخراج صحيفة إلكترونية.
2) تعريف الطالب بأهم أساليب تصميم وإخراج صحيفة إلكترونية.
3) تعريف الطالب بأهم متطلبات عملية تصميم وإخراج صحيفة إلكترونية.
المعارف المسبقة المطلوبة:
1) فنون الكتابة والتحرير الصحفي.
2)إخراج صحيفة مطبوعة.
3) برمجيات تصميم وإخراج الصحف المطبوعة.
القدرات المكتسبة:
1) اكتساب الطالب مهارة في طريقة تصميم واجهة الصحف الإلكترونية.
2) قدرة الطالب على التحكم في آليات تصميم وإخراج الصحف الالكترونية.
3) الاستعانة بأدوات الذكاء الاصطناعي في عملية إخراج وتصميم الصحف الإلكترونية.

محتوى المادة:
المحاضرة (01): نشأة وتطور الإخراج الصحفي الإلكتروني.
المحاضرة (02): الفرق بين الإخراج الصحفي الورقي والإخراج الصحفي الإلكتروني
المحاضرة (03): مفهوم تصميم وإخراج الصحف الإلكترونية، وظائفه، أهدافه.
المحاضرة (04): المعايير والشروط التي ينبغي مراعاتها عند تصميم وإخراج الصحف الإلكترونية.
المحاضرة (05):مبادئ الإخراج والتصميم الصحفي.
المحاضرة (06):العناصر الحديثة المكونة لصفحات الواب في الإخراج الصحفي الالكتروني(01)
المحاضرة (07): العناصر الحديثة المكونة لصفحات الواب في الإخراج الصحفي الالكتروني(02)
المحاضرة (08): إعداد وتجهيز الموضوعات الصحفية والنصوص الإلكترونية للنشر في الموقع الإلكتروني
المحاضرة (09): تصميم  واجهاتمواقع الصحف الإلكترونية.
المحاضرة (10): مبادئ  تصميم واجهات الصحف الإلكترونية والعوامل المؤثرة عليه.
المحاضرة (11): أساليب تقديم وعرض عناصر واجهات مواقع الصحف الإلكترونية.
المحاضرة (12): أساليب تقييم تصميم مواقع الصحف الإلكترونية
المحاضرة (13): تطبيقات الذكاء الاصطناعي في مجال الإخراج الصحفي الالكتروني.
المحاضرة (14):عرض نماذج لتصميم صحيفة إلكترونية.
المحاضرة (15): امتحان (تقييم المعارف المكتسبة).

المراجع: 
أولا: الكتب:
1- إيمان إبراهيم: فن الإخراج الصحفي.المكتبة المصرية, .القاهرة 1977 
2-حسنين شفيق: الإخراج الصحفي الإلكتروني التجهيزات الفنية، (القاهرة، دار فكر وفن للنشر والتوزيع، 2010).
3- عباس مصطفى صادق، صحافة الإنترنت، قواعد النشر الإلكتروني الصحافي الشبكي، (أبو ظبي، دار الظفرة للطباعة والنشر، 2003).
        4- شريف درويش اللبان، تكنولوجيا النشر الصحفي:الاتجاهات الحديثة، القاهرة، الدار المصرية اللبنانية،2001
       5- شريف درويش اللبان، الصحافة الإلكترونية : دراسة في التفاعلية وتصميم المواقع ، القاهرة ، الدار المصرية اللبنانية ، 2005 .
      6-عباس مصطفى صادق ، الصحافة والكومبيوتر، الدار العربية للعلوم ، بيروت،2005
      7- حلمي محمود محمد أحمد  محسب ، إخراج الصحف الإلكترونية على شبة الإنترنت ، القاهرة ، دار العلوم للنشر والتوزيع ، 2007 .

ثانيا: المقالات:
8- بلعيدي معمر، جفافلة وداد: إخراج وتصميم الصحف الإلكترونية (النشأة، التطور، المفهوم، السمات)، مجلة روافد للدراسات والأبحاث العلمية في العلوم الاجتماعية والإنسانية، مجلد 07، العدد 02، 2023، ص 626-660.الجزائر.
9-مأمون محمد إسلام، تومي فضيلة: إخراج وتصميم الصفحة الرئيشية للصحف الإلكترونيةالجزائرية
دراسة تحليلية مقارنة لعينة من مواقع الصحف اليومية الجزائرية.مجلة الرسالة للدراسات الإعلامية، المجلد06، العدد 01، مارس 2022، ص 30-45.الجزائر
10- هاني إبراهيم أحمد البطل: عناصر تصميم الصحف الالكترونية المصرية، المجلة العربية لبحوت الإعلام والاتصال، العدد20، مارس 2018، مصر.
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عنوان الماستر:الصحافة المطبوعة والإلكترونية
السداسي: الثاني
اسم الوحدة: وحدة التعليم الأساسية
اسم المادة:الأنواع الصحفية في الصحافة الالكترونية  
الرصيد:5
المعامل:2
الحجم الساعي خلال السداسي:  45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم: مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%)





أهداف التعليم: 
1. تعريف الطلبة بالأنواع الصحفية التقليدية والجديدة في البيئة الرقمية.
2. تمكين الطلبة من تحليل وتحويل المواد الصحفية لتلائم الوسائط الرقمية.
3. تدريب الطلبة على إنتاج محتوى صحفي رقمي مبتكر يتماشى مع معايير الكتابة للويب.
4. تطوير فهم الطلبة للفرق بين أساليب العرض النصي، المرئي، والصوتي في الصحافة الرقمية.

المعارف المسبقة المطلوبة:
1. معرفة بالمبادئ الأساسية للعمل الصحفي (الموضوعية، الدقة، التوازن).
2. على دراية بأنواع الكتابة الصحفية الكلاسيكية مثل الأخبار، المقالات، والتقارير.
3. الفهم الأولي لطبيعة الوسائط الرقمية ودورها في الصحافة الحديثة.
4. المعرفة بأساليب النشر الإلكتروني والمنصات الرقمية.
5. مهارة البحث عبر الإنترنت واستخدام محركات البحث.

القدرات المكتسبة:
1. قدرة الطلبة على كتابة وإنتاج محتوى صحفي رقمي متعدد الأنواع.
2. امتلاك الطلبة مهارات استخدام أدوات التحليل والبيانات في الصحافة البيانية.
3. تعزيز التفكير النقدي في التعامل مع المعلومات الرقمية والتحقق من المصادر.

محتوى المادة:
المحاضرة (1): مقدمة إلى الصحافة الرقمية
المحاضرة (2): مفهوم الصحافة الرقمية.
المحاضرة (3): الخصائص المميزة للمحتوى الصحفي الرقمي.
المحاضرة (4): تحولات الأنواع الصحفية التقليدية في البيئة الرقمية
المحاضرة (5): الأخبار الرقمية.
المحاضرة (6): التحقيقات الرقمية.
المحاضرة (7): المقالات والتقارير.
المحاضرة (8):الأنواع الصحفية الجديدة في البيئة الرقمية
المحاضرة (09): الصحافة التفاعلية.
المحاضرة (10): الكتابة للويب: العناوين الجذابة، التلخيص.
المحاضرة (11): استخدام الأدوات الرقمية لإنتاج التقارير والتحقيقات.
المحاضرة (12): تصميم المحتوى الصحفي البياني باستخدام البيانات الضخمة.
المحاضرة (13):امتحان (تقييم المعارف المكتسبة)
المراجع: 
1. عبد السلام فاروق،الكتابة الصحفية في عصر الإعلام الجديد
2. سعيد بن محمد بن دريهم، الإعلام الجديد: الأسس والمهارات
3. حسن عماد مكاوي،مدخل إلى الصحافة الإلكترونية
4. هيثم الطالبي،صحافة البيانات: الأسس والتطبيقات
5. محمد حسن،الإعلام التفاعلي: تقنيات وأساليب

المراجع باللغة الأجنبية
1. François Jost"Journalisme numérique : Pratiques et techniques"
2. Divina Frau-Meigs , "Les nouveaux médias : Le numérique au service du journalisme"
3. Isabelle Canivet , "Écrire pour le web : SEO et stratégie de contenu"
4. Jonathan Stray "Journalisme de données : Guide pratique"
5. Jean-Marie Charon , "La révolution numérique dans les médias"
6. 
 (
توصيف مادة تعليمية (
Syllabus
)
)



السداسي: الثاني
اسم الوحدة: وحدة التعليم الأساسية
اسم المادة:صحافة البيانات
الرصيد:5
المعامل:2
الحجم الساعي خلال السداسي:  45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم: مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%)

أهداف التعليم: 
1) تعريف الطلبة بصحافة البيانات الإحصائية؛
2) تمكين الطلبة من كتابة قصة إخبارية تتركز على الأشكال البيانية في خلال الأزمات الصحية والاقتصادية؛
3) إكساب الطلبة مهارات البحث عن الحقائق

المعارف المسبقة المطلوبة:
1) الإلمام بقواعد صحافة الرأي؛
2) التمتع بمعرفة إحصائية مسبقة؛
3) معرفة القواعد التقنية للتحرير الصحفي الالكتروني

محتوى المادة:
المحاضرة (01): التعريف بصحافة البيانات
المحاضرة (02): تطور نماذج صحافة البيانات في العالم
المحاضرة (03) نماذج صحافة البيانات في العالم العربي ( الجزيرة، نون بوست، حبر
المحاضرة (04) أهمية صحافة البيانات
المحاضرة (05) خصائص ووظائف صحافة البيانات
المحاضرة (06) التفريق بين البيانات والمعلومات (أشكال البيانات وتقسيماتها، البيانات المفتوحة ، المغلقة       والمشاركة... الخ
المحاضرة (07): تقنيات و مهارات البحث عن البيانات البحث المتقدم ، محركات البحث...الخ
المحاضرة (08) تقنيات جمع البيانات من الإعلام الاجتماعي
المحاضرة (09) دور صحافة البيانات في نشر و إتاحة الإحصاءات الرسمية
المحاضرة (10) دور صحافة البيانات في تحسين جودة الإحصاءات الرسمية 
المحاضرة (11) خطوات العمل في صحافة البيانات
المحاضرة (12) الحصول على البيانات (تصفح مواقع البيانات الاستعانة بالقوائم البريدية الاستعانة بالخبراء...الخ)
المحاضرة (13) فهم البيانات ( التعامل مع الأرقام، تنظيم البيانات الفوضوية، الأخبار المبنية على البيانات-القياس-
التناسب... الخ
المحاضرة (14) تقديم البيانات استخدام التوضيحات المرئية إنشاء منصة البيانات المفتوحة، إضافة روابط التنزيل.... الخ
المحاضرة (15) مراجعة وتقييم.

قائمة المراجع: المراجع بالعربية
.1 ماجد عثمان (2007). الإحصاء ودعم القرار وصياغة السياسات العامة مجلس الوزراء: مركز دعم واتخاذ القرار جدة المملكة العربية السعودية.
2. عبد الوهاب، أحمد، وعبد الرزاق، هبة محمد. (ديسمبر 2017). مستقبل صحافة البيانات في مصر خلال العقدين القادمين: 2017-2037 ، المجلة العربية لبحوث الإعلام
3 .ساعد، ساعد والعابد، سكينة. (2020) . صحافة البيانات من سلطة النص إلى سلطة الأنفوغرافيك و الإحصائيات الجزائر: دار العقاد للنشر و التوزيع
4. العراقي، عمرو.(2016) صحافة البيانات خطوات جمع وتحليل البيانات وتصميم الأنفوغرافيك، مصر: العربي للنشر و التوزيع
5 .بلعید، نہی.(2019). دليل صحافة البيانات إصدارات الجمعية التونسية للحوكمة الالكترونية: تونس. 6 غراي جونثان ، وآخرون. ( (2015) . صحافة البيانات كيف نستخرج الأخبار من أكوام الأرقام والمعلومات في الانترنت. ترجمة: محمد شقير شبكة الجزيرة العالمية.

المراجع بالانجليزية :
1. Gray, J., Chambers, L., & Bounegru, L. (2012). The Data Journalism Handbook (How Journalists Can Use Data to Improve the News?). California: O'Reilly Media, p4.
2. Danette McGilvray.( 2008) "Data Quality Projects: Ten Steps to Quality Data and Trusted
Information". California: Morgan Kaufmann Publishers.
3. Fundamental Principles of Official Statistics. (2006). Retrieved from Uintied Nations Statistics:
http://unstats.un.org/unsd/methods/statorg/FP-English.htm
4. Lesage, Frédérik; Hackett, Robert A. (2014). Between Objectivity and Openness-The Mediality of Data for Journalism. Media and Communication, 2(2), p.p. 42-54. Retrieved from
www.cogitatiopress.com/mediaandcommunication.
5. Rogers, S. (2011, 09 26). The first Guardian data journalism: May 5, 1821. Retrieved from The
Guardian:
guardian.
http://www.theguardian.com/news/datablog/2011/sep/26/data-journalism-
6. Skowronski, L. (2013, April 2). Data Journalism Tip Sheet. Retrieved from the citizens campaign:
www.thecitizenscampaign.org.
7. Tanja Aitamurto, Esa Sirkkunen, Pauliina Lehtonen. (2011, sep 8). TRENDS IN DATA JOURNALISM. Finland: the next Media programme of TIVIT (Finnish Strategic Centre for Science, Technology and Innovation in the field of ICT). Retrieved from www.nextmedia.fi.
8. Thibodeaux, T. (2011, October 6). 5 tips for getting started in data journalism. Retrieved from The Poynter Institute:http://www.poynter.org/news/media-innovation/147734/5-tips-for-
getting-started-in-data-journalism/
9. Uskali, T., & Kuutti, H. (2015). Models and streams of data journalism. The Journal of Media Innovations (2.1), 77–88.











 (
توصيف مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الثاني
اسم الوحدة: وحدة التعليم الأساسية
اسم المادة:الكتابة للواب
الرصيد:5
المعامل:2
الحجم الساعي خلال السداسي:  45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم: مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%)

أهداف التعليم: 
تعريف الطالب بأهم الخدمات التي تقدمها مواقع الصحف الإلكترونية
تزويد الطالب بخلفية معرفية كافية عن القوالب التحريرية المستخدمة في تحرير مواقع الصحف الإلكترونية 

المعارف المسبقة المطلوبة:
الإلمام  بما يلي:  نشأة وتطور شبكة الإنترنت - مواقع الانترنت وخصائصها  - الوظيفة الإعلامية لشبكة الإنترنت – النشر الإلكتروني

محتوى المادة: 
1. قواعد الكتابة لمواقع الإنترنت
1. مواصفات الصحفي الإلكتروني
1. استخدام تكنولوجيا الاتصال في التحرير الإلكتروني : جمع ، معالجة ، تخزين واسترجاع ، تحرير ، نقل وتوزيع ، عرض
1. مراحل إعداد المادة الصحفية : التخطيط  ، جمع المعلومات ، تنظيم المعلومات ،
1. خصائص وضوابط التحرير الصحفي الإلكتروني
1. مهارات تحرير الصحف الإلكترونية
1. تحديات تحرير الصحافة الإلكترونية
1. الأنواع الصحفية 
1. قوالب التحرير الصحفي الإلكتروني : قالب الكتل النصية ( بحجم الشاشة) – قالب السرد المتسلسل
1. قالب النص الطويل ( شاشات متتالية)
1. قالب لوحة التصميم
1. قالب غير الخطي-  قالب المقاطع 
1. قالب الساعة الرملية - قالب القائمة
1. قالب وول ستريت جورنال - أسلوب الدائرة – أسلوب فورك
1. مراحعة وتقييم

· الأعمال الشخصية للطالب( حصص الأعمال الموجهة) : يكلف كل طالب بإنجاز ومناقشة  بحث له علاقة مباشرة بالمحاور السابقة   للمحاضرات لتعميق معارفه. 
· طريقة التقييم: مراقبة مستمرة، امتحان....إلخ ( يُترك الترجيح للسلطة التقديرية لفريق التكوين )
· مراقبة مستمرة + امتحان

المراجع: 

· محمد عبد الحميد ، الاتصال والإعلام على شبكة الإنترنت ، ط1 ، القاهرة ، عالم الكتب ، 2007 .
· جمال محمد غيطاس، الديمقراطية الرقمية ، القاهرة شركة نهضة مصر للطباعة والنشروالتوزيع،2006 
· ، ط1 ،الأهلية للنشر التوزيع ، عمان، 2006
· واندي ويديك ، إليوت كينغ ، صحفي الإنترنت : استخدام شبكة الإنترنت والمواقع الإلكترونية الأخرى، ترجمة : لميس اليحيى عمان ، الأهلية للنشر والتوزيع ، 2009 .
- عبد الصبور فاضل ، الصحافة والثورة الرقمية ، القاهرة ، الجامعة المفتوحة ، 2013 
- بول ليفنسون ، أحدث وسائل الإعلام الجديدة ، ترجمة ، هبة ربيع ،  القاهرة : دار الفجر للنشر والتوزيع ، 2015 
- شريفدرويشمصطفىاللبان ، محمود خليل ، اتجاهات حديثة في الانتاج الصحفي ،ط1 ، القاهرة : القاهرة : العربي للنشر والتوزيع ، 2000 .
- عبد الحليم حمود ، الصحف وإيقاع العصر، بيروت : دار الهادي للطباعة والنشر والتوزيع ،2008. 
- محمود خليل ، الصحافة الإلكترونية : أسس بناء الأنظمة التطبيقية في التحرير الصحفي ، ط1 ، القاهرة : العربي للنشر والتوزيع ، 1997 .
- عبد الأمير الفيصل ، الصحافة الإلكترونية في الوطن العربي ، القاهرة : دار الشروق للنشر والتوزيع ، 2006.
- عباس مصطفى صادق ، صحافة الإنترنت: قواعد النشر الإلكتروني الصحفي الشبكي  ، أبو ظبي ، الظفرة للطباعة والنشر، 2003.
- رضا أمين ، الإعلام الجديد ، ط1 ، القاهرة : دار الفجر للنشر والتوزيع ، 2015
- وسام كمال ، الإعلام الإلكتروني والمحمول  بين المهنية وتحديات التطور التكنولوجي ، ط1 ، القاهرة :دار الفجر للنشر والتوزيع ، 2014 
- وقائع مؤتمر صحافة الإنترنت في العالم العربي : الواقع والتحديات ، تحرير ، علي عبد الرحمن عواض ، كلية الاتصال ، الشارقة : جامعة الشارقة ، 2006 .
-  عباس مصطفى صادق ، الصحافة والكومبيوتر : مدخل للاستقصاء الصحافي بمساعدة الكومبيوتر ، ط1 ،بيروت : الدار العربية للعلوم ، 2005 .
- رضا عبد الواجد أمين ، الصحافة الإلكترونية ، القاهرة : دار الفجر للنشر والتوزيع ، 2007 .
مواقع انترنت 
https://e1journalism.wordpress.com/2011/01/10/الكتابة-للصحافة-الالكترونية
https://www.alwatanvoice.com/arabic/content-134133.html
https://www.alaqsa.edu.ps/site_resources/aqsa_magazine/files/393.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=http://files.books.elebda3.net/download-pdf-ebooks.org-ku-12150.doc&hl=ar
https://www.mada.org.il/ar/pencil/internet
· دوريات :
المجلة الجزائرية للاتصال  - مجلة الاتصال والصحافة ( المدرسة  الوطنية العليا للصحافة وعلوم الإعلام)
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السداسي: الأول
اسم الوحدة: منهجية
اسم المادة: مناهج وتقنيات البحوث الكمية
الرصيد:03
المعامل: 02
الحجم الساعي خلال السداسي: 45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (تطبيقية)
طريقة التقييم:مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%).

أهداف التعليم: 
1) تقريب فهم الطالب لمعنى البحوث الكمية وخصوصيتها، من خلال فهمه لفلسفتها والفائدة منها في الدراسات الإعلامية الاتصالية.
2) محاولة تدريب الطالب على بعض المناهج وبعض التقنيات التي قد تساعده في مقاربة الظواهر الإعلامية الاتصالية عند إنجازه لمذكرة تخرجه.
3) أقلمت الطالب مع التقنيات الإحصائية والحسابية في الدراسات الاستطلاعية على وجه الخصوص والدراسات الأخرى التي تحتاج إلى المقاربات الكمية لدراستها على العموم.



المعارف المسبقة المطلوبة:
1) أن يكون الطالب على إطلاع ولو بطريقة أولية، على أهم مناهج البحث المعتمدة في الدراسات الإعلامية الاتصالية. 
2) أن تكون له القدرة على التفرقة بين البحوث الكمية والبحوث الكيفية، التي يُفترض أنه درسها عبر الكثير من المواد في طور الليسانس.
3) إتقانه (و لو بطريقة بسيطة) لمختلف البرامج الحاسوبية التي يمكن استعمالها في البحوث الكمية (Excel, SPSS).

القدرات المكتسبة:
1) تمكين الطالب من استخدام المناهج والتقنيات الكمية في بحوث الإعلامية الاتصالية.
2) تمكين الطالب من الأدوات الكمية في معالجة الظواهر التي تحتاج إلى هذا النوع من المقاربات (الدراسات الاستطلاعية، الدراسات المسحية، الدراسات الإحصائية)
3) تمكين الطالب من استخلاص النتائج الإحصائية وقراءة الجداول الرقمية والرسومات البيانية وتحليلها.
4) القدرة على الذهاب أبعد من لغة الأرقام لتفسير النتائج وإعطاءها البعد اللازم في سياقاتها الواسعة.

محتوى المادة:
أ – المناهج الكمية.
المحاضرة (01): مفهوم المنهجية الكمية في البحوث الإعلامية – الاتصالية.
المحاضرة (02): البراديغم الوضعي.(حاجة الدراسات الإعلامية الاتصالية لهذا البراديغم).
المحاضرة (03): تحديد المشكلة في البحوث الكمية وصياغة السؤال الجوهري والتساؤلات والفرضيات.
المحاضرة (04): المنهج المسحي في البحث الكمي (المفهوم، الأنواع، الخصائص، خطوات الاستخدام)
المحاضرة (05): المنهج المقارن في البحث الكمي (المفهوم، الأنواع، الخصائص، خطوات الاستخدام)
المحاضرة (06): المنهج التجريبي في البحث الكمي (المفهوم، الأنواع، الخصائص، خطوات الاستخدام)
المحاضرة (07): الاختبارات السوسيومترية في البحث الكمي.
المحاضرة (08): التكامل المنهجي في البحوث الكمية.
      ب  – تقنيات البحوث الكمية.
المحاضرة (09): أداة الاستبيان الورقي والاستبيان الرقمي (المفهوم، الخصائص، كيفية تصميم الواجهة، كيفية تصميم الأسئلة المغلقة أحادية الاختيار ومتعددة الخيارات والأسئلة المفتوحة حسب المحاور.
المحاضرة (10): تقنية تحليل المضمون في البحث الكمي (المفهوم، فئات التحليل Catégories d’Analyses، وحدات التحليل Unités d’Analyses، خطوات الاستخدام).
المحاضرة (11): مسألة صدق وثبات التحليل في الدراسات الكمية.
المحاضرة (12): نظم العينات في البحوث الكمية (احتمالية/غير احتمالية/طرق حسابها/شروط تمثيلها لمجتمع البحث..)
المحاضرة (13): البرامج الإحصائية لتحليل البيانات الكمية Excel, SPSS
المحاضرة (14):عيوب البحوث الكمية وطرق تفاديها في الدراسات الإعلامية الاتصالية
المحاضرة (15): امتحان (تقييم المعارف المكتسبة).

مراجع أولية للمادة: 
1. علي عبد الرزاق جلبي، المناهج الكمية والكيفية في علم الاجتماع، دار المعرفة الجامعية للطبع والنشر والتوزيع، الإسكندرية.
2. عامر قنديلجي، إيمان السامرائي، البحث العلمي الكمي والنوعي، دار اليازوري، عمان، 2018.
3. ماجد الخياط، أساسيات البحوث الكمية والنوعية، دار الراية للنشر والتوزيع، 2010.
4. باسم سرحان، طرائق البحث الكمية الاجتماعية، المركز العربي للأبحاث ودراسة السياسات، 2001.
5. محمد صلاح الدين، البحوث الكمية في علوم الإعلام والاتصال. 2018.
6. عبد الله زكرياء، مناهج البحث الإعلامي. 2017.
7. جيلالي بن فاطمة، الأساليب الإحصائية في البحوث الإعلامية. 2019.
8. عبد الباسط، علي.أسس ومنهجيات البحث العلمي في العلوم الاجتماعية والإنسانية. القاهرة: المكتبة الأكاديمية، 2018.
9. عياش، منير.المنهج الكمي في بحوث الإعلام والاتصال. بيروت: دار النهضة العربية، 2020.
10. الشيخ، إبراهيم.مناهج البحث العلمي في العلوم الاجتماعية: تطبيقات في بحوث الإعلام والاتصال. الإسكندرية: دار المعرفة الجامعية، 2019.
11. تمار يوسف، أصول تحليل المضمون وتقنياته. الجزائر: ديوان المطبوعات الجامعية، 2018.
12. الفضلي، محمد.التحليل الإحصائي للبيانات في بحوث الإعلام. الرياض: دار الزهراء للنشر، 2021.
13. الخالدي، صلاح.البحث العلمي: مناهجه وأدواته في العلوم الإنسانية. عمان: دار المسيرة للنشر والتوزيع، 2017.
14. النمر، نادية.الأساليب الكمية في بحوث الإعلام. القاهرة: مركز دراسات الإعلام والاتصال، 2016.
15. عبد السلام، محمد.الإحصاء التطبيقي في بحوث الإعلام والاتصال. بيروت: دار الفكر العربي، 2022.

1.  Jason S. Wrench, Candice Thomas-Maddox , Virginia Peck Richmond,  Quantitative Research Methods for Communication: A Hands-On Approach 2nd Edition.
2. Lee Carroll, paradigm-definition-development-examples, 2023 : https://study.com/academy/lesson/what-is-paradigm-definition-development-examples.html
3. Wooi Keong Yong, Maizaitulaidawati Md Husin, Suzilawati Kamarudin, nderstanding Research Paradigms: A Scientific Guide, Journal of Contemporary Issues in Business and Government Vol. 27, No. 2,2021, p 5857-5865
4. Babbie, Earl R. The Practice of Social Research. 12th ed. Belmont, CA: Wadsworth Cengage, 2010; Muijs, Daniel. Doing Quantitative Research in Education with SPSS. 2nd edition. London: SAGE Publications, 2010.
5. Craig Leonard et al. Empirical Political Analysis: Quantitative and Qualitative Research Methods. 8th ed. Boston, MA: Longman, 2011.
6. Brians, Craig Leonard et al. Empirical Political Analysis: Quantitative and Qualitative Research Methods. 8th ed. Boston, MA: Longman, 2011
7. H. Johnson. "Writing a Quantitative Research Thesis." International Journal of Educational Science 1 (2009): 19-32
8. Kultar. Quantitative Social Research Methods. Los Angeles, CA: Sage, 2007.

مواقع الإنترنيت.
1. https://mjsm.journals.ekb.eg/.
2. https://fsic.univ-alger3.dz/?page_id=17
3. https://studies.aljazeera.net/ar/journal/aljazeera/communication-media
4. https://scholar.google.com/
5. https://temmaryoucef.blogspot.com


 (
توصيف مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الثاني
اسم الوحدة: وحدة التعليم المنهجية
اسم المادة:الاتجاهات البحثية الحديثة في الصحافة
الرصيد:3
المعامل:2
الحجم الساعي خلال السداسي:  45.00 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال تطبيقية).
طريقة التقييم: امتحان كتابي (60%) + تقييم (40 %).

أهداف التعليم: 
· تعريف  الطالب بالمجالات الجديدة  لبحوث الصحافة 
· تمكين الطالب من معرفة الاتجاهات الجديدة في بحوث الصحافة ، من حيث : المناهج ، المقاربات المنهجية، أدوات البحث.

المعارف المسبقة المطلوبة : 
إلمام الطالب  بما يلي : نشأة وتطور بحوث الصحافة    - مجالات بحوث الصحافة ووظائفها – المناهج والأدوات المستخدمة في بحوث الصحافة – جمهور الصحافة وخصائصه .



محتوى المادة:
1. التنظير لواقع الدراسات الصحفية الجديدة : أوروبا ، أمريكا الجنوبية ( البرازيل ) ....
1. التصنيفات الجديدة لأنواع الصحف: الصحافة الفورية أو المباشرة ، الخدمات ، المدافعة، المجانية... 
1. الاتجاهات الجديدة في التغطية الاخبارية والمضامين التحريرية
1. ظاهرة تنامي الاندماج بين وسائل الإعلام وتقلص الاستثمارات
1. الاتجاهات الحديثة في تصميم وإخراج الصحف
1. تحديات بحوث الصحافة الإلكترونية: المصداقية – قياس التأثير – اختيار العينات
1. المنافذ  الجديدة للأخبار 
1. البحوث الصحفية الدولية المقارنة
1. البحوث  الثقافية والبينية
1. بحوث تأثيرات العولمة والتكنولوجيا على الصحافة ( الصناعة والممارسة المهنية )
1.  المتغيرات الجديدة في بحوث نظرية جدول الأعمال
1. السياق الجديد لبحوث حارس البوابة 
1. اتجاهات النظرية النقدية وبحوث الصحافة
1. بحوث الصحافة البديلة
1. الدراسات المقارنة للصحافة الإلكترونية وتقييم الجودة

· الأعمال الشخصية للطالب( حصص الأعمال الموجهة) : يكلف كل طالب بإنجاز ومناقشة  بحث له علاقة مباشرة بالمحاور السابقة   للمحاضرات لتعميق معارفه. 
طريقة التقييم: مراقبة مستمرة، امتحان....إلخ ( يُترك الترجيح للسلطة التقديرية لفريق التكوين )
مراقبة مستمرة، امتحان

المراجع: 
-سيد بخيت ،الاتجاهات الحديثة في بحوث الصحافة :مراجعة مسحية ونقدية لأبرز التيارات السائدة في الدراسات الصحفية ، كلية الاتصال ، جامعة الشارقة ( الإمارات العربية ) . 
· سيد بخيت ، الجديد في بحوث الصحافة :مدارس غربية وإسهامات عربية العين( الإمارات) ، دار الكتاب الجامعي  ،2011
· عواطف عبد الرحمن ، النظرية النقدية في بحوث الاتصال ، القاهرة: دار الفكر العربي ، 2002
· عبد الرحمن عزي ، منهجية الحتمية القيمية في الإعلام ، تونس ، الدرا المتوسطية للنشر ، 2013
·  عبد الصبور فاضل ، الصحافة والثورة الرقمية ، القاهرة ، الجامعة المفتوحة ، 2013 
· برنار بوليه ، نهاية الصحاف ومستقبل الإعلام ، ترجمة : خالد طه الخالد ، بيروت ، الدار العربية للعلوم ناشرون، 2011 .
· عبد الحليم حمود ، الصحف وإيقاع العصر، بيروت : دار الهادي للطباعة والنشر والتوزيع ،2008. 
· عباس مصطفى صادق ، صحافة الإنترنت: قواعد النشر الإلكتروني الصحفي الشبكي  ، أبو ظبي ، الظفرة للطباعة والنشر، 2003.
· علي بن شويل القرني ،  الاتجاهات الحديثة في الصحافة الدولية من  الصحافة  التقليدية إلى الإعلامات  الشخصية   ، الرياض ، جامعة الملك سعود 
· وقائع مؤتمر صحافة الإنترنت في العالم العربي : الواقع والتحديات ، تحرير ، علي عبد الرحمن عواض ، كلية الاتصال ، الشارقة : جامعة الشارقة ، 2006 .
·   عباس مصطفى صادق ، الصحافة والكومبيوتر : مدخل للاستقصاء الصحافي بمساعدة الكومبيوتر ، ط1 ،بيروت : الدار العربية للعلوم ، 2005 .

مواقع الإنترنت:
http://shanaway.ahlamontada.com/t6374-topic
1- BEAUDICHON Janine, La communication,Processus, formes et applications, Paris, Armand Colin, 1999.
http://www.startimes.com/?t=26691333
http://www.youm7.com/story/2014/10/12/%D8%A3%D8%B2%D9%85%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%AF%D8%B1%D8%A7%D8%B3%D8%A7%D8%AA-%D8%A7%D9%84%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85%D9%8A%D8%A9/1902154
http://www.must.edu.eg/Publications/Media_Articale_1.pdf
http://www.startimes.com/?t=26691333
https://units.imamu.edu.sa/Conferences/smumc/Documents/%D8%A7.%D8%AF%20%D8%AD%D8%B3%D9%86%D9%8A%20%D9%86%D8%B5%D8%B1.pdf
http://kt-b.com/?p=7558
https://www.squ.edu.om/Portals/50/jass/2/jass2A3.pdf?ver=2016-10-23-102346-483
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توصيف مادة تعليمية (
Syllabus
)
)

السداسي: الثاني.
اسم الوحدة: الاستكشافية.
اسم المادة: المقاولاتية في ميدان الإعلام والاتصال
الرصيد:  01
المعامل:  01
الحجم الساعي خلال السداسي:  22.30  ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة).
طريقة التقييم: امتحان كتابي (100 %)

أهداف التعليم: 
1) تصحيح مفهوم المقاولاتية و المقاول عند الطلبة الذي ارتبط دائما في أذهانهم بمجال البناء فقط .
2) استيعاب الطلبة لمفهوم المقاولاتية أو ريادة الأعمال و المفاهيم المرتبطة به .
3) تنمية الثقافة المقاولاتية للطلبة و ترسيخ الفكر المقاولاتي لديهم .
4) تعزيز روح المقاولاتية و تحفيز  الطلبة على انشاء مشاريعهم الخاصة بهم.
5) ادراكم و وعيهم  لأهمية المشاريع الناشئة في تحقيق النمو الاقتصادي في الجزائر.
6) تفجير مواهبهم و أفكارهم الإبداعية و استثمارها في المجال  المقاولاتي المرتبط بتخصصهم الإعلامي .
المعارف المسبقة المطلوبة:
1) إلمام الطالب بماهية المؤسسات الاقتصادية و أنواعها.
2) وظائف المؤسسات الاقتصادية
3) إدارة المؤسسات و المشاريع
4) تكاليف الإنتاج و مصادر التمويل 
القدرات المكتسبة:
1) يصبح الطالب قادرا على اختيار اعداد مشروع مذكرة تخرج للحصول على شهادة جامعة - مؤسسة ناشئة ليتوجه فيما بعد إلى عالم المقاولاتية كمجال عمل من خلال تأسيس مؤسسته الناشئة الخاصة به .
2) أن يميّز الطالب بوضوح بين المؤسسة الناشئة و المؤسسة الاقتصادية العادية.
3) أن يتعرف على المراحل الأساسية لإنشاء مؤسسة ناشئة و عوامل استمراريتها  و نجاحها  .
4) أن يتعرف على كيفية استغلال الفرص الاستثمارية الموجودة في سوق الأعمال الريادية وطنيا و دوليا و سواء في البيئة التقليدية أو الرقمية.  
5) أن يكون قادرا على تنمية روح المسؤولية الاجتماعية اتجاه المجتمع كطالب شاب مقاول أو كصحفي مقاول يمزج بين نشاطه الاقتصادي الخاص مع نشاطهم الإعلامي و من ثم يساهم في التنمية الاجتماعية و الاقتصادية لوطنه .
6) أن يتحلى بالإرادة لتغيير واقع الاستثمار في المجال الإعلامي.
محتوى المادة:
المحاضرة (01):  مدخل مفاهيمي حول المقاولاتية  و المفاهيم المرتبطة بها (إدارة الأعمال ، فرص الأعمال ، مشروع الأعمال ، الثقافة المقاولاتية ،الروح المقاولاتية ، التعليم المقاولاتي )
المحاضرة (02):  الفرق بين المؤسسات الناشئة و المصغرة و الصغيرة و المتوسطة و أهميتها الاقتصادية
المحاضرة (03): المقاول (Entrepreneur) أو الريادي، خصائصه ومهاراته
المحاضرة (04):  المقاولاتية الإعلامية ( ريادة الأعمال الإعلامية ) ( Media Entrepreneurship ) 
المحاضرة (05): علاقة المقاولاتية بالإبداع و الابتكار في المجال الإعلامي 
المحاضرة (06):  الفكرة كأول و أهم خطوة في نجاح المشروع المقاولاتي
المحاضرة (07):  تقنيات توليد الأفكار الإبداعية و الابتكارية عبر تقنيتي ( التصميم التفكيري و العصف الذهني )
المحاضرة (08):  تقنيات تقييم الأفكار الإبداعية و الابتكارية عبر تقنيتي ( الخريطة الذهنية و التحليل الرباعيSWOT) 
المحاضرة (09):  مراحل انشاء مؤسسة  ناشئة في الجزائر
المحاضرة (10):  المرافقة المقاولاتية و أجهزتها في الجزائر
المحاضرة (11):  نموذج العمل التجاري (Business Model Canvas) للمشاريع المقاولاتية  كأهم خطوة في إنشاء مؤسسة ناشئة
المحاضرة (12):  دراسة السوق و منها السوق الإعلامية 
المحاضرة (13):  التكاليف المالية لإنشاء مؤسسة ناشئة و ممارسة النشاط المقاولاتي
المحاضرة (14):  مصادر تمويل النشاط المقاولاتي و المؤسسات الناشئة
المحاضرة (15): امتحان (تقييم المعارف المكتسبة)

المراجع: 
1. أحمد بن عبد الرحمن الشميمري ، وفاء بنت ناصر المبيريك ، ريادة الأعمال ، ط 1 ، الرياض السعودية ، العبيكان لنشر،  2019 
1. عامر خربوطلي ، ريادة الأعمال و إدارة المشروعات الصغيرة و المتوسطة ، سوريا ، منشورات الجامعة  الافتراضية السورية ، 2018
1. وفاء بنت ناصر المبيريك ، أحمد بن عبد الرحمن الشميمري ، مبادئ ريادة الأعمال : المفاهيم و التطبيقات الأساسية لغير المختصين، الرياض السعودية ، العبيكان للنشر ، 2019 .
1. حكمت رشيد سلطان ، محمود محمد أمين عثمان ، الريـادة منظور استراتيجي ، عمان الأردن ، دار الأكاديميون للنشر و التوزيع ، 2021 .
1. فايز جمعة صالح النجار ، عبد الستار محمد العلي ، الريادة و إدارة الأعمال الصغيرة ، ط 2 ، عمان الأردن ، دار حامد لنشر و التوزيع ، 2010 .
1. جمال محمد عبد الله ، إدارة الأعمال : مبادئ و مفاهيم ، ط 1 ، عمان الاردن ،دار المعتز للنشر و التوزيع ،  2014 .
1. أحمد بن عبد الرحمن الشميمري ، عبد الرحمن بن أحمد هيجان ، بشرى بنت بدير المرسى غنام ،مبادئ إدارة الأعمال : الأساسيات والاتجاهات الحديثة ، ط 10 الرياض السعودية ،  العبيكان للنشر  ، 2014 .
1. محمد مصطفى عبد القادر شلبي, بدر بن حمود بن عبد العزيز البدر ، إدارة الفرص: الدليل التأسيسي والتشغيلي لمنظمات الأعمال ، الرياض ، العبيكان للنشر ، 2016.
1. حكمت رشيد سلطان، الدكتور محمود محمد أمين عثمان ، مفاهيـم معاصـرة فـي الإدارة الإستراتيجيـة ، عمان  الأردن ، دار الأكاديميون للنشر والتوزيع ، 2021 
1. مصطفى يوسف كافي ، اقتصاديات البيئة و العولمة ، ( ب- ط ) ، سوريا دمشق ، دار رسلان للطباعة و النشر           و التوزيع ، 2013  .
1. أمينة مزيان ، خديجة عماروش ، الشركات الناشئة في الجزائر ( بين واقعها و متطلبات نجاحها ) ، الكتاب الجماعي حول " المؤسسات الناشئة و دورها في الإنعاش الاقتصادي في الجزائر " ، مخبر المؤسسات الصغيرة و المتوسطة في التطوير المحلي ، كلية العلوم الاقتصادية و التجارية و علوم التسيير ، جامعة آكلي محند أولحاج البويرة .
1. أحمد محي خلف صقر، المشروعات الصغيرة الفكرة وآلية التنفيذ، الاسكندرية مصر ، دار التعليم الجامعي، 2020 .
1. احمد علي صالح ، إدارة رأس المال البشري : مطارحات استراتيجية في تنشيط الإستثمار و مواجهة الإنهيار ،  عمان الأردن ، دار اليازوري العلمية للنشر والتوزيع ، 2020 .
1. غسان الطالب ،  راكز الزعاير، الادارة الالكترونية لمنظمات الاعمال ، عمان الأردن ، دار اليازوري العلمية للنشر والتوزيع ، 2019 .
1. عبد الله حسن مسلم ، الإبداع والابتكار الإداري في التنظيم والتنسيق ، ط 1 ، الأردن ، دار المعتز للنشر                و التوزيع ،  2015
1. عبد الفتاح بوخمخم ، صندرة سايبي ، دور المرافقة في دعم إنشاء المؤسسة الصغيرة ، مجلة الاقتصاد                 و المجتمع ، المجلد 4 ، العدد 4 .
1. حسين رحيم ، نحو ترقية شبكة دعم المؤسسات الصغيرة و المتوسطة في الجزائر  ، مجلة الاقتصاد  و المجتمع ، المجلد 3   ، العدد 3  .
1. عبد الفتاح بوخمخم ، صندرة سايبي ، دورالمرافقةفيدعمإنشاءالمؤسساتالصغيرة:  واقعالتجربةالجزائرية ، المجلة الأردنية في ادارة الأعمال ، المجلد 7 ، العدد 03 ، 2011.
1. أمال بن سترة ، نوال شيشة ، استخدام مصفوفة التحليل الرباعي في الشركات متعددة الجنسيات                         ( ماكدونالدز) ، مجلة الامتياز لبحوث الاقتصاد و الإدارة ، المجلد 5 ، العدد 2 ، 2021 
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توصيف مادة تعليمية (
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)
)


السداسي: الثاني 
اسم الوحدة: الاستكشافية
اسم المادة: الصورة الرقمية 
الرصيد:  01
المعامل:  01
الحجم الساعي خلال السداسي:  45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة)
طريقة التقييم: امتحان كتابي (100 %)

أهداف التعليم: 
1) التعرف على مختلف العناصر الأساسية المتصلة 
2) فهم الجوانب المختلفة يتشكيل الصورة الرقمية  وانعكاساتها على الفرد والمجتمع وعلى نسقية المؤسسات  . 
3) تهدف هذه المادة المعرفية لفهم الاستراتيجيات الاتصالية للمؤسسة من خلال الإحاطة بمختلف الأساليب 
4) معرفة مختلف العناصر السياسية والاجتماعية والتسويقية المساهمة في  ببناء الصورة  وتأثيرها على الفرد .
المعارف المسبقة المطلوبة:
1) يتطلب هذا المقياس امتلاك المعارف الواسعة في شعبية علوم الإعلام والاتصال في طور الليسانس، كنظريات الإعلام والاتصال واستراتيجية الاتصال وتكنولوجيا الاعلام والاتصال ....
2) المعارف اللازمة في مجال وسائل الإعلام  ومختلف المعارف المرتبطة بالتسويق والاشهار ، تصميم الحملات،  واستراتيجيات الاتصال ..., 
3) معارف عامة حول مجالات تأثير وسائل الإعلام .
القدرات المكتسبة:
1) القدرات التي ستسمح بتطوير واكتساب معرفة في الاستخدامات الواسعة للصورة الرقمية على الواب 
2)  امتلاك معارف تسمح بتحليل ونقد  مركزية وخطابات الصورة الرقمية 

محتوى المادة:
المحاضرة (01):  الثورة الرقمية وتطور الوسائط السوسيو-الرقمية
المحاضرة (02):  الرقمنة والعلاقات الإنسانية:   الانسانيات الرقمية
المحاضرة (03):  مدخل مفاهيمي للصورة الرقمية 
المحاضرة (04):   من المعلومات إلى البيانات الرقمية:  من سلطة الفكر إلى سلطة واجهة الشاشة 
المحاضرة (05):  الاتصال الرقمي والهوية الرقمية 
المحاضرة (06): التطبيقات الرقمية  و المحتويات الرقمية البصرية  (فبركة الصور، الأصوات، الشخصيات، الفضاءات التفاعلية، السرديات الافتراضية...)
المحاضرة (07):  االصورة  والاقتصاد الجديد : ثقافة النقرة، اقتصاد الانتباه، الاشهار والتسويق الرقمي.
3.1.4المحاضرة (08):  من خطابات الاستعراض إلى الاتصال المفرط : الوجودية والشاشة 
المحاضرة (09): الاتصال البصري وسلطة الايديولوجيا: : التحيزات، فقاعات التصفية، خوارزميات التوصية، والمعتقدات المشتركة....
المحاضرة (10):  عمالقة التكنولوجيا الرقمية ( الواب) ، الصورة والمراقبة والسيطرة والتأثير "الخفي".
المحاضرة (11):  التطبيقات الرقمية  والثقافة البصرية البديلة : المجتمع ما بعد الواقعي 
المحاضرة (12):  الصورة والديمقراطية المشهدية 
المحاضرة (13):  صورة السلفي: التمثلات الفردانية وتجاوز الوجود الاجتماعي
المحاضرة (14):   الصورة الرقمية : الافراط في الاستهلاك المحتويات 
المحاضرة (15):  التحديات الجديدة للاتصال الرقمي والثقافة البصرية الافتراضية . (السياسية، الأخلاقية، الثقافية،.....)
المحاضرة (15): امتحان (تقييم المعارف المكتسبة)

5 – طريقة التقييم: (مراقبة مستمرة، امتحان...إلخ).
علامة الامتحان60% + الأعمال الموجهة% 40(إذا كانت المادة عبارة عن محاضرة + أعمال موجهة)

المراجع:
1. GUARDIOLA (I.), « Internet  : la société du paraître  », Valeurs mutualistes, 292, septembre/octobre 2014, p. 14-15.
1. E. Morozov, Le Mirage numérique. Pour une politique du Big Data, Les Prairies Ordinaires, 2015
1. CATOIR-BRISSON, M.-J. (2013). De l’œuvre d’art numérisée à l’image numérique circulante. Interfaces numériques, 2(2), 261-280.
1. AUBERT (Nicole), Le culte de l’urgence  : La société malade du temps, Flammarion, Paris, 2009. Millerand, F., S. Proulx et J. Rueff (dir.) (2010), Web social, mutation de la communication, Presses de l’Université du Québec.
1. Smyrnaios N., 2017, Les GAFAM contre l’internet. Une économie politique du numérique. Bry-sur-Marne, INA Éd.
1. Knežević, B. (2018). Challenges of Digital Transformation and Information Overload in Retail Industry. Paper presented at the Theory and Applications in the Knowledge Economy 2018 (TAKE). University of Economics and Business, Poznan, Pologne
1. André Rouillé, La photo numérique. Une force néolibérale, Paris, L'Échappée , 2020.
1. Jean-Claude Soulages, Les rhétoriques télévisuelles. Le formatage du réel

1. Bruxelles/Paris, De Boeck Université/INA, coll. Médias Recherches, 2007
1. Eric Sadin , L'ère de l'individu tyran: La fin d'un monde commun ,, 7 octobre 2020
1. Pauline Escande-gauquié,  ,Tous selfie ! : pourquoi tous accro ?  Paris, éditeur,  François Bourin , 2015.
1. Elsa Godart,   ( 2016), Réseaux sociaux Éphémères images,  dans ères  , L'école des parents  ,03 N° 620 | pages 39 à 41 .https://www.cairn.info/revue-l-ecole-des-parents-2016-3-page-39.htm
1. Nicole Aubert, 5 - 6 décembre 2006,  L’urgence, symptôme de l’hypermodernité , de la quête de sens à la recherche de sensations »,colloque sur ,  "Figures de l’urgence et communication ", bordeaux,  France  .
1. Wattebled, N. (2018). Éric Sadin, La silicolonisation du monde : L’irrésistible expansion du libéralisme numérique, Interfaces numériques, Paris, Editions L’Echappée, N 02, V7, 199-201.https://www.unilim.fr/interfaces-numeriques/3241.
1. Z ,Bauman, ( 2006), La Vie Liquide, Arles, Editions du Rouergue
1. Gilles Cros, ( 2015),La transparence, une nouvelle tyrannie, France, Publishroom .
1. André Gunthert,  ( 2014), L’image conversationnelle, Études photographiques, N 31, URL:http://journals.openedition.org/etudesphotographiques/3387
1. Antonio Pele, ( 2017),  Le pouvoir à l’ère digitale : la « société de l’exposition », réflexion autour de Exposed de Bernard E. Harcourt , International Journal of Digital and Data Law , Vol
1.   ريمي ريفيل،  ( 2018) ، ترجمة:  سعيد بلمبخوت، تحرير:  الزواوي بغورة، الثورة الرقمية، ثورة ثقافية؟، العدد: 462. مجلة عالم المعرفة،  
1. إسماعيل عبد الفتاح عبد الكافي، ( 2020)،  الثورة الرقمية و الذكاء الصناعي في القرن الحادي والعشرون ، الدار الثقافية للنشر.
1. غسان مراد ، ( 2014)،  الإنسانيات الرقمية ،  شركة المطبوعات للتوزيع والنشر.
1. محمد نور الدين أفاية ، صور الوجود - : المركز الثقافي للكتاب، 2022 .
1. محمد نور الدين أفاية ، معرفة الصورة- المركز الثقافي للكتاب ، 2021 .
1. إلزا غودار ، ترجمة سعيد بنكراد، ، أنا  أوسيلفي  إذن أنا موجود ، تحولات الأنا في العصر الافتراضي، المركز الثقافي للكتاب، 2019 ص ص ،  58-60
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توصيف مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


عنوان الماستر:الصحافة المطبوعة والإلكترونية
السداسي: الثاني
اسم الوحدة: افقية
اسم المادة:البرمجة والذكاء الاصطناعي
الرصيد: 01.
المعامل: 01.
الحجم الساعي خلال السداسي: 22:30 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (أعمال تطبيقية).
طريقة التقييم: مراقبة مستمرة (100%).

أهداف التعليم:
4. معرفة المهارات الضرورية في مجالات تحليل البيانات وتطبيق تقنيات الذكاء الاصطناعي 
5. دراسة الأدوات التي تساعد في تخصيص الاتصال وتنظيم البيانات عبر الذكاء الاصطناعي.
6. تعلم الالة والذكاء الاصطناعي التوليدي.

المعارف المسبقة المطلوبة:
4. مفاهيم عن علم البيانات .
5. معرفة بأساسيات الذكاء الاصطناعي.
6. مهارات استخدام تقنيات الذكاء الصظناعي.

محتوى المادة:
المحاضرة رقم 01 :  مدخل عام للبرمجة (التعريف ، الخصوصيات، لغة البرمجة، نظام الخوارزميات ...)
المحاضرة رقم 02:  مدخل للذكاء الاصطناعي ( المفهوم ، التطور، تطبيقاته،  نظام البرمجيات والروبوتات والتطبيقات الرقمية ، الأنواع ..
المحاضرة رقم 03 :  الذكاء الاصطناعي ودور أنظمة  البرمجة، وظائفها ، مجالاتها  ...، 
المحاضرة رقم 04 : لغات برمجة الذكاء الاصطناعي: Python ....و Java و C++ و  TensorFlow و PyTorch.
المحاضرة رقم 05  : مراحل البرمجة في الذكاء الاصطناعي.
المحاضرة رقم 06:التعرف على أدوات الذكاء الاصطناعي لإنشاء النصوص، الصور، والفيديوهات (مثل ChatGPT، Midjourney، DALL-E).
المحاضرة رقم 07 :الذكاء الاصطناعي في الصحافة: كتابة الأخبار تلقائيًا، التحقق من الحقائق (Fact-checking).
المحاضرة رقم 08:الذكاء الاصطناعي في التسويق والإعلان: استهداف الجمهور، تخصيص المحتوى
المحاضرة رقم 09: تحليل المحتوى الإعلامي بالاعتماد على الذكاء الاصطناعي.
المحاضرة رقم 10: الصحافة الرقمية و الذكاء الاصطناعي.
المحاضرة رقم 11: تحديات الإعلام الرقمي زمن الذكاء الاصطناعي.
المحاضرة رقم 12: أخلاقيات الاعتماد على الذكاء الاصطناعي في مجال العمل الإعلامي.
المحاضرة رقم 13 : امتحان (تقييم المعارف المكتسبة).
المراجع:
6. يوسف القاضي، الذكاء الاصطناعي في الاتصال التنظيمي، دار الكتاب العربي، 2022.
7. سامية مصطفى، الذكاء الاصطناعي في التنظيم المؤسساتي، دار الفكر العربي، 2021.
8. فهد النميري، تطبيقات الذكاء الاصطناعي في الاتصال داخل المؤسسات، دار المعرفة، 2020.
9. محمد عبد الله، الذكاء الاصطناعي ودوره في إدارة الأزمات التنظيمية، دار العلوم، 2022.
10. أحمد يوسف، التعلم الآلي في الاتصال الداخلي والخارجي، دار الفجر، 2021.
11. Marc Leblanc, L'intelligence artificielle et la gestion de la communication organisationnelle, PUF, 2021.
12. Pierre Gagnon, IA et communication interne dans les entreprises, Editions L'Harmattan, 2022.
13. Jean-Pierre Dufresne, Intelligence artificielle et gestion des crises organisationnelles, Presses de Sciences Po, 2020.
14. Alain Dupont, L'impact de l'IA sur la communication interne des entreprises, Editions Eyrolles, 2021.
15. Claude Labat, Technologies de l'IA et communication organisationnelle, Flammarion, 2023.
23. Richard S. Sutton, AI in Organizational Communication, MIT Press, 2021.
24. Timnit Gebru, Artificial Intelligence for Internal Communication, Oxford University Press, 2022.
25. Mark G. M. van Oosterhout, AI and Communication in Organizations, Routledge, 2021.
26. Clayton Christensen, AI in Organizational Strategy, Wiley, 2023.
27. Daniel G. Lee, Artificial Intelligence and Crisis Management in Organizations, Springer, 2022.
28. Michael Negnevitsky ,"Artificial Intelligence: A Guide to Intelligent Systems"
29. David L. Poole Alan K. Mackworth, "Artificial Intelligence: Foundations of Computational Agents". 
30. Nick Bostrom, "Superintelligence: Paths, Dangers, Strategies"
31. Jesper Falkheimer , Mats Heide, "Strategic Communication: Principles and Practice"
32. Anne Gregory , Paul Willis , "Strategic Communication: An Introduction
33. Peter Gentsch, "AI in Marketing, Sales and Service: How Marketers Without a Data Science Degree Can Use AI, Big Data and Bots".
34. Paul R. Daugherty , H. James Wilson, "Human + Machine: Reimagining Work in the Age of AI".
35. "Artificial Intelligence in Strategic Communication: Applications and Challenges", Journal of Communication Managemen.
36. "Data-Driven Communication Strategies: The Role of AI in Modern PR Practices", Public Relations Review.

 (
توصيف مادة تعليمية (
Syllabus
)
)

السداسي: الثاني
اسم الوحدة: الأفقية.
اسم المادة: اللغة الإنجليزية
الرصيد: 01
المعامل: .01
الحجم الساعي خلال السداسي:  22.30   ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم: امتحان كتابي (100 %)
Learning Objectives:

4) Identify the different characteristics of electronic media language
5) To determine the nature of the electronic media genre to which the various forms of journalistic writing belong
6) To define the elements and conditions for writing an electronic news article.

Required Pre-knowledge:
Before attending to this class students should:
1-have basic information about news writing
2-make the difference between print and electronic media
3-have general knowledge of editing techniques in print journalism.

Acquired Abilities:
This module aims to:
1-Achieve practical knowledge about digital media.
2-Achieve knowledge in electronic journalism.
3-Enrich students’ terminology.

Course Content:
Lecture (01) : Definition of Electronic Journalism.
Lecture: (02) the History of Electronic Journalism
Lecture :(03) the Importance of Electronic Journalism.
Lecture :(04) Types of Electronic Journalism.
Lecture : (05) Electronic Journalism Vs Print Journalism.
Lecture: (06) Feedback in Electronic Journalism.
Lecture : (07) Characteristics of Electronic Editing.
Lecture (08): Electronic Editing Vs Traditional Media Editing
Lecture (09): Electronic Writing Journalistic Models.
Lecture : ((10)The Stages of Preparing an Electronic Newspaper.
Lecture: ((11)Audience in Electronic Media.
Lecture(12): Electronic Journalism in The Arab Countries.
Lecture : (13) Electronic Journalism in Algeria
Lecture: (14).  Perspectives of Electronic Journalism
Lecture (15): Exam (Assessment of Acquired Knowledge)

References:
1-Engelke, Katherine M. "Online Participatory Journalism: A Systematic Literature Review." Media and Communication 7, no. 4 (December 17, 2019)
2-Cohen, Elisia L. "Online Journalism as Market-Driven Journalism." Journal of Broadcasting & Electronic Media 46, no. 4 (December 2002)
3-Jackson, Richard Paul. "Searching for a voice of authority in newspaper writing /." Thesis, Connect to this title online; UW restricted, 2005.
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توصيف مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الثالث
اسم الوحدة: وحدة التعليم الأساسية
اسم المادة:إدارة المؤسسات الاعلامية
الرصيد:5
المعامل:2
الحجم الساعي خلال السداسي:  45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم: مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%)

أهداف التعليم: 
1.تقديم للطالب  معارف جوهرية حول ماهية الإدارة ، المؤسسة الإعلامية و العلاقة بينهما.
2.مساعدة الطالب  على  فهم  واقع المؤسسات الإعلامية في الجزائر  و أشكال إدارتها  باختلاف انواعها 
3. معرفة دور التكنولوجيا في إدارة المؤسسات الإعلامية



المعارف المسبقة المطلوبة: 
1.ان يتوفر لدى الطالب معارف  حول اقتصاديات وسائل الاعلام.
2.ان يتوفر لدى الطالب  معارف حول  تطور وسائل الاعلام في العالم و الجزائر 
3. ان يكون الطالب قد درس  نظريات  الإدارة و التنظيم 

القدرات المكتسبة:
1. مساعدة الطالب على فهم  العلاقة الموجودة بين الإدارة و المؤسسة الاعلامية
2.تلقين  الطالب آليات و استراتيجيات إدارة المؤسسات الإعلامية  في عصر التكنولوجيا 
3.فهم الطالب لواقع إدارة المؤسسات الإعلامية في الجزائر  و  تحدياته في ظل التطور التكنولوجي.

محتوى المادة:
المحاضرة (01):  مدخل مفاهيمي: المؤسسة، الإدارة: تعاريف، النشأة، الأنواع، الخصائص و النماذج،  عناصرها و أهدافها، بنية المؤسسة، مبادئ الإدارة، عمليات الإدارة ،عناصرها و اقسامها.
لمحاضرة (02):  مدخل لماهية المؤسسة الإعلامية:  تعريفها ، نشأتها، أنواعها، أهدافها، بنيتها، وظائفها، أنواعها.
المحاضرة (03): الادارة  في المؤسسات الإعلامية: تعريفها، خصائصها،  أسباب الاهتمام بها، أقسامها، العناصر القيادية في إدارة المؤسسات الإعلامية،  وظائف الإدارة في المؤسسات الإعلامية – التخطيط و التنظيم، التوجيه و الرقابة،  القيادة و اتحاذ القرار
المحاضرة (04): العوامل المؤثرة في إدارة المؤسسات الإعلامية: القوانين، الاشهار، بنية المؤسسة، ضغوطات الدولة، جماعات الضغط...
المحاضرة (05): الإدارة الاستراتيجية للمؤسسات الحديثة: التخطيط، الاستراتيجية، مفهوم الإدارة الاستراتيجية، استراتيجيات الإدارة...
المحاضرة (06): الاتجاهات الحديثة في إدارة المؤسسات الإعلامية: مدحل النظم، حلقات الجودة اليابانية.....
المحاضرة (07): التكنولوجيا و دورها في إدارة المؤسسات الاعلامية
المحاضرة (08): تطور المؤسسة الإعلامية في الجزائر: أنواعها، مراحل تطورها عبر التاريخ،  الاطار التشريعي 
المحاضرة (09): الإدارة السياسية للمؤسسات الإعلامية في الجزائر: تعريفها، خصائصها، وسائلها، مضمونها و إنجازاتها
 و آثارها  و معيقاتها
المحاضرة (10): الإدارة الاقتصادية للمؤسسات الإعلامية في الجزائر:   تعريفها ، آليات انتقالها  و صعوباتها 
المحاضرة (11): إدارة المؤسسات السمعية البصرية في الجزائر   
المحاضرة (12):  إدارة  الصحافة المكتوبة  العمومية في الجزائر
المحاضرة (13):  إدارة  الصحافة المكتوبة الخاصة في الجزائر
المحاضرة (14):  تحديات استخدام التكنولوجيا في إدارة المؤسسات الإعلامية في الجزائر
المحاضرة (15): امتحان (تقييم المعارف المكتسبة)

المراجع: 
1-	فني  عاشور، إدارة وسائل الاعلام في الجزائر، منشورات المؤسسة الوطنية للنشر،  الجزائر، 2013
2-	الجنيدي معتز، إدارة المؤسسات الصحفية في ضوء التطورات التكنولوجية، العربي للنشر و التوزيع، 2023،
3-	المدهون يحيى  إبراهيم، إدارة المؤسسات الإعلامية ، قسم الاعلام و التكنولوجيا، السودان، 2018.
4-	عبد الله حنان، محمد رشيد، الاتجاهات الحديثة   في إدارة المؤسسات الإعلامية الحديثة ، دار الآفاق، الشارقة، 2023.
5-	عبد الجواد سعيد محمد ربيع، إدارة المؤسسات الصحفية: دراسة في الواقع و المستحدثات، دار الفجر، القاهرة، 2006.
6-	الطيب  عبدالله، إدارة المؤسسات الصحفية، جامعة السودان، السودان، 2011 
7-	كنعان علي: إدارة المؤسسات الإعلامية و الصحفية، دار الأيام للنشر و التوزيع،  عمان،  2017  
8-	سعادة حسيبة، إدارة المؤسسات الصحفية في الجزائر، دراسة مسحية لعينة من الصحف الخاصة: الخبر، الشروق اليومي، Liberté
أطروحة مقدمة لنيل شهادة دكتوراه الطور الثالث في علوم الاعلام و الاتصال، جامعة الجزائر 3، كلية علوم الاعلام و الاتصال، الجزائر ، 2021-2022.
9-	طلعت منال محمود، أساسيات علم الإدارة، المكتب الجامعي الحديث، القاهرة، 2003.
10-	حسين علي محمد، إدارة المؤسسات الإعلامية بين النظرية و التطبيق، دار الفجر للنشر و التوزيع، القاهرة، 2017.



 (
توصيف مادة تعليمية (
Syllabus
)
)

السداسي: الثالث
اسم الوحدة: الأساسية.
اسم المادة: الحملات الإعلامية.
الرصيد:05
المعامل: .02
الحجم الساعي خلال السداسي: 45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم:مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%).

أهداف التعليم: 
1) تعريف الطالب بالمفاهيم النظرية للحملات الإعلامية.
2) تعريف الطالب بأهمية الحملات الإعلامية في توجيه وتوعية الجمهور نحو القضايا التي تهم الشأن العام.
3) . تمكين الطالب من تصميم وتنفيذ الحملات الإعلامية.

المعارف المسبقة المطلوبة:
1) على الطالب أن تكون له معارف مسبقة في : الاتصال العمومي ،الاتصال الاجتماعي .الحملات الإعلامية .
2) على الطالب أن تكون لها معارف مسبقة في :التكنولوجيا الإعلام والاتصال، الميديا الرقمية ، الوسائط الجديدة ، 
3)على الطالب أن تكون لديه معارف مسبقة ،  المحتوى الرقمي، الجمهور الرقمي. 

القدرات المكتسبة:
1) التعرف على الحملات الإعلامية عبر البيئة الرقمية ( مدخل مفاهيمي، السمات والخصائص ، الأهداف ...)   
2) التعرف على أساليب إعداد وتصميم الحملات الإعلامية الإلكترونية عبر البيئة الرقمية . 
3)  اكتساب الطالب مهارات عملية في كيفية متابعة وتقييم حملات الإعلامية الإلكترونية 

محتوى المادة:
المحاضرة (01): مدخل مفاهيمي للحملات الإعلامية.
المحاضرة (02): خصائص وأهداف الحملات الإعلامية.
المحاضرة (03): أنواع وأشكال الحملات الإعلامية.
المحاضرة (04):.مراحل إعداد الحملات الإعلامية (اختيار الموضوع، التعرف على الجمهور ...)
المحاضرة (04): مراحل تصميم  الحملات الإعلامية ( مضمون الرسالة، الشعار، الصور، ....)
المحاضرة (05): عرض بعض النماذج العالمية الرائدة في مجال تصميم الحملات الإعلامية.
المحاضرة (06): المحاضرة (06): استراتيجيات  الترويج للمحتوى الرقمي للحملات الإعلامية عبر شبكات التواصل الاجتماعي (الفيسبوك، اليوتيوب، تويتر ، أنستغرام ...)
المحاضرة (07): أهمية استخدام الفيديوهات والهاشتاغ ، والمؤثرين ....في تصميم الحملات الإعلامية في البيئة الرقمية   
المحاضرة (08):.استخدام الذكاء الاصطناعي في تحليل بياناتوتحسين تصميم وأداء الحملات الإعلامية.
المحاضرة (09): طرق تقييم الحملات الإعلامية  وتحليل الأداء
المحاضرة (10):  أدوات وأساليب قياس وتقييم فعالية الحملات الإعلامية في البيئة الرقميةGoogle Analytics وFacebook Insights
المحاضرة (11):نماذج تطبيقية لحملات إعلامية عبر البيئة الرقمية (حملات ذات طابع اجتماعي وعمومي ..
المحاضرة (12): تقييم المعارف امتحان

طريقة التقييم: امتحان (تقييم المعارف المكتسبة) 

المراجع: 
1. حنان أحمد سليم، الحملات الإعلامية في الفضاء الرقمي، دار الفكر العربي، القاهرة ، 2020
2. علي حجازي إبراهيم، الحملات الإعلامية وفن مخاطر الجمهور، دار المعتز للنشر والتوزيع، 2017 .
3. حنان أحمد سليم، الحملات الإعلامية عبر الإعلام الجديد، دار الكتاب الحديث، 20218 
4. راندة عاشور عبد العزيز بسيوني، الحملات الإعلامية عبر الفيسبوك،المكتب العربي للمعارف ، 2016
5. محمود عبد السلام علي، الحملات الإعلامية، المعتز للنشر والتوزيع، 2017.
6. فيليب مآريك، الحملة الإعلامية والتسويق السياسي،دار الفجر للنشر والتوزيع، 2012.
7. حاسي مليكة، حملات التسويق الاجتماعي عبر وسائل التواصل الإلكترونية ودورها في التغير الاجتماعي نماذج للحملات الصحية والسلامة المرورية من موقع الفيسبوك وتويتر ، المجلة الجزائرية للأمن الإنساني، العدد : 04، جويلية 2017 .
8. سميشي وداد ، الحملات الإعلامية عبر موقع اليوتيوب آليات الفعالية التقنية والتسويقية، المجلة الدولية للاتصال الاجتماعي ، جامعة عبد الحميد بن باديس،  مستغانم،المجلد: 08/ العدد 04 ، 2021. 
9. حسينة أقراد، واقع حملات التسويق الاجتماعي عبر الإنترنت في العالم العربي، دراسة لإستخدامات الفايسبوك في حملات التحسيس والتثقيف من طرف المؤسسات الحكومية، مجلة التواصل، المجلد 28، عدد: 02، ديسمبر 2022.
10. حنان أحمد سليم، الحملات الإعلامية عبر الإعلام الجديد، رؤية مستقبلية للنموذج التفاعلي، دراسة متاحة على 

الموقع الإلكتروني، https://joa.journals.ekb.eg/article_79603_05c0c521f832d03d6b80e28f10ba986d.pdf
11. ,  Tetiana lankovets , Media planning of digital advertising campaigns,Eastern-european journal of enterprise Technologies, 
10.15587,2023, sur sitweb , file:///C:/Users/pc/Downloads/Media_planning_of_digital_advertising_campaigns-1.pdf
12..Joan Van Tassel Lisa Poe-Howfield,Managing Electronic Media Making, Marketing, and Moving Digital Content, British Library Cataloguing-in-Publication Data,
 https://ayomenulisfisip.wordpress.com/wp-content/uploads/2011/02/managing_electronic_media1.pdf








 (
توصيف مادة تعليمية (
Syllabus
)
)

السداسي: الثالث
اسم الوحدة: وحدة التعليم الأساسية
اسم المادة:الصحافة المتخصصة في الجزائر
الرصيد:5
المعامل:2
الحجم الساعي خلال السداسي: 45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم:مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%).

أهداف التعليم: 
· تعريف  الطالب بأهمية الصحافة المتخصصة  ونشأتها وتطورها في الجزائر
· تمكين الطالب من فهم أسس إنتاج الصحف المتخصصة.
· إكساب الطالب  مهارات الكتابة للصحافة المتخصصة.

المعارف المسبقة المطلوبة : ( وصف تفصيلي للمعرف المطلوبة والتي تمكن الطالب من مواصلة هذا التعليم، سطرين على الأكثر).  
الإلمام بما يلي : نشأة الصحافة الالكترونية في الجزائر وتطورها  - تصميم وإخراج الصحف الالكترونية – وظائف الصحافة الالكترونية – إدارة المؤسسة الصحفية الالكترونية – فن الكتابة الصحفية الالكترونية.

محتوى المادة: مفهوم الصحافة المتخصصة
1. نشأة الصحافة المتخصصة في العالم
1. وظائف وسمات الصحافة المتخصصة
1. نشأة الصحافة المتخصصة في الجزائر
1. الصحافة الرياضية في الجزائر
1. الصحافة النسوية في الجزائر
1. الصحافة الدينية في الجزائر
1. الصحافة الاقتصادية في الجزائر
1. صحافة الأطفال في الجزائر
1. الصحافة السياسية في الجزائر
1. الصحافة العسكرية والأمنية في الجزائر
1. بحوث الصحافة المتخصصة في الجزائر
1. المشاكل والتحديات  الراهنة التي تواجه الصحافة المتخصصة في الجزائر
1. مستقبل الصحافة المتخصصة في الجزائر
1. مراجعة وتقييم.

· الأعمال الشخصية للطالب( حصص الأعمال الموجهة) : يكلف كل طالب بإنجاز ومناقشة  بحث له علاقة مباشرة بالمحاور السابقة   للمحاضرات لتعميق معارفه. 

· طريقة التقييم: مراقبة مستمرة، امتحان....إلخ ( يُترك الترجيح للسلطة التقديرية لفريق التكوين )
       مراقبة مستمرة، امتحان

المراجع: 
- فاروق أبو زيد، الصحافة المتخصصة ، القاهرة: عالم الكتب، 2003.
- محمد عدنان عليوات، مدخل إلى صحافة الأطفال، عمان: دار اليازوري العلمية ،2007
- عبد العزيز شرف، الصحافة المتخصصة ووحدة المعرفة، القاهرة: عالم الكتب ، 2003 
- أديب خضور، الإعلام المتخصص، دمشق، المكتبة الإعلامية، 2003 .
- السيد أحمد مصطفى عمر، الإعلام المتخصص، الشارقة: مكتبة الجامعة،2002.
- صلاح عبد اللطيف، الصحافة المتخصصة، القاهرة: مكتبة ومطبعة الإشعاع الفنية،2002

مواقع انترنت 
https://www.uop.edu.jo/download/research/members/199_1757_%D8%AF.% https://dspace.univ-ouargla.dz/jspui/bitstream/123456789/9037/1/S1912.pdfالدوريات
http://forum.kooora.com/?t=33689707
http://algerieinfo.la/presse-specialisee.php
· دوريات :
المجلة الجزائرية للاتصال  - مجلة الاتصال والصحافة ( المدرسة  الوطنية العليا للصحافة وعلوم الإعلام)
المجلة الجزائرية للعلوم الاجتماعية والإنسانية، جامعة الجزائر 3
-Revue francaise des sciences de l'information et de la communication
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توصيف مادة تعليمية (
Syllabus
)
)

السداسي: الثالث
اسم الوحدة: وحدة التعليم الأساسية
اسم المادة:الاتجاهات النقدية في الاعلام والاتصال
الرصيد:5
المعامل:2
الحجم الساعي خلال السداسي: 45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم:مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%).

أهداف التعليم:
· تعريف الطالب بأهم الإشكاليات المعرفية والمنهجية الخاصة بعلوم الاعلام والاتصال
· تزويد الطلب بخلفية معرفية وافية عن أهم رواد التيارات النقدية ذات العلاقة بالإعلام والاتصال.

المعارف المسبقة المطلوبة:
الإلمام بما يلي :  نشأة وتطور وسائل الإعلام والاتصال  - نظريات الاعلام والاتصال – مناهج بحوث الإعلام والاتصال – فنون الكتابة الصحفية لوسائل الإعلام والاتصال- المسؤولية الاجتماعية لوسائل الإعلام

محتوى المادة: 
1. مدخل نظري للإتجاهات النقدية في الاعلام والاتصال 
1. النظرية النقدية : الأسس النظرية 
1. رواد التيارات النقدية
1. مدرسة فرانكفورت ونقد الواقع 
1. المدرسة النقدية البريطانية( برمنغهام )
1. المدرسة الأمريكية ( شومسكي )
1. بحوث الإعلام والاتصال في منظور التيارات النقدية
1. نظرية التحكم بالجماهير 
1. خصائص جماهير وسائل الإعلام 
1. تلقي المواد الإعلامية والثقافية
1. وسائل الاتصال  والمجتمع المعاصر : المجتمع المشهدي ، المجتمع الحقيقي والافتراضي
1. الأيديولوجيا والمجتمع الشبكي
1. ديمقراطية الإعلام والاتصال 
1. العولمة الإعلامية
1.  مراجعة وتقييم.
· الأعمال الشخصية للطالب( حصص الأعمال الموجهة) : يكلف كل طالب بإنجاز ومناقشة  بحث له علاقة مباشرة بالمحاور السابقة   للمحاضرات لتعميق معارفه. 

طريقة التقييم: مراقبة مستمرة، امتحان....إلخ ( يُترك الترجيح للسلطة التقديرية لفريق التكوين )
· مراقبة مستمرة، امتحان

المراجع: 

· كمال منير ، النظرية النقدية لمدرسة فرانكفورت الجزائر، منشورات الاختلاف  ، 2010 .
· عواطف عبد الرحمن ، النظرية النقدية في بحوث الاتصال ، القاهرة: دار الفكر العربي ، 2002
· كمال  عبد اللطيف ، المعرفي ، الأيديولوجي ، الشبكي : تقاطعات ورهانات ، المركز العربي للأبحاث ودراسة السياسات ، قطر ، 2012.
· فليبي س . أنطون ، وآخرون ، الثورة التكنولوجية العالمية ، ترجمة : الطاهر بوساحية ، الجزائر ، منشورات المجلس الأعلى للغة العربية ، 2006 .
· تيري بروتون ، البعد اللامرئي : التحدي الزمني والإعلامي، ترجمة : نذير  طيار ،  منشورات المجلس الأعلى للغة العربية ، 2006 
· محمد على فرح ، صناعة الواقع : الإعلام وضبط المجتمع ، بيروت ، مركز نماء للبحوث والدراسات ، 2014 .
· منية عبيدي ، التحليل النقدي للخطاب : نماذج من الخطاب الإعلامي ، عمان ، دار كنوز المعرفة للنشر والتوزيع ، 2016 .

مواقع انترنت 

https://sulaiman78.wordpress.com/2010/05/06/%D8%A7%D9%84%D9%86%D8%B8%D8%B1%D9%8A%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D9%86%D9%82%D8%AF%D9%8A%D8%A9/
http://www.siironline.org/alabwab/solta5(18)/015.htm
http://fll.univ-biskra.dz/images/pdf_revue/pdf_revue_06/samia%20djeffel.pdf
http://journal.coherences.com/article27.html
http://www.observatoire-omic.org/colloque-icic/pdf/Dorin2_2.pdf


 (
توصيف مادة تعليمية (
Syllabus
)
)

السداسي: الثالث
اسم الوحدة: وحدة التعليم المنهجية
اسم المادة:منهجية مذكرة التخرج
الرصيد:3
المعامل:2
الحجم الساعي خلال السداسي: 45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم:مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%).

أهداف التعليم: 
1) تنظيم البحوث العلمية بطريقة منهجية وموضوعية تكون في مستوى الماستر.
2) تحضير الطالب لما بعد الماستر من الناحية المنهجية و إدارة البحوث العلمية.
3) المشاركة في مقاربة بعض الظواهر الإعلامية الاتصالية و تفسيرها.

المعارف المسبقة المطلوبة:
1) أن يكون الطالب على دراسة بأساسيات البحث العلمي وطبيعته.
2) أن تكون له معرفة بالتقنيات المنهجية الأساسيات (المناهج، التقنيات..)
3) أن يكون عارفاً بطريقة تنظيم البحث العلمي من الناحية الشكل المنهجي المعمول به.

القدرات المكتسبة:
1) القدرة على إنجاز بحث علمي مقبول.
2) الطريقة العلمية لمقاربة الظواهر و دراستها.
3) التفكير العلمي السليم في فهم الظواهر الإعلامية الاتصالية.

محتوى المادة:
المحاضرة (01):  المذكرة و شروطها العلمية.
المحاضرة (02): اختيار موضوع البحث و شروطه.
المحاضرة (03):  مكونات الإطار المنهجي.
المحاضرة (04):  طرق جمع البيانات.
المحاضرة (04):  مكونات الخطة العلمية و أهميتها في البحث.
المحاضرة (05):  بناء خطة أولية عند بداية إنجاز المذكرة.
المحاضرة (06):  أسلوب تحرير المذكرة.
المحاضرة (07):  الكتابة و الخطوط المستعملة في المذكرة.
المحاضرة (08):  طرق عرض الجداول في المذكرة.
المحاضرة (09): طرق عرض الملاحق و شروطها.
المحاضرة (10):  مكونات و طرق بناء العرض أثناء المناقشة.
المحاضرة (11):  مناقشة مواضيع الطلبة 1.
المحاضرة (12):  مناقشة مواضيع الطلبة 2.
المحاضرة (13):  مناقشة مواضيع الطلبة 3.
المحاضرة (14): مراجعة وتقييم

المراجع: 
 – كتب بالغة العربية:
1. تمار يوسف، مبادئ البحث العلمي، المنطلقات النظرية والتوجهات التطبيقية. الجزائر: دار مدني، 2020.
1. تمار يوسف، مناهج وتقنيات البحث في الدراسات الإعلامية – الاتصالية. الجزائر: ديوان المطبوعات الجامعية، 2017.
1. سمير محمد حسين، بحوث الإعلام الأسس والمبادئ. القاهرة: عالم الكتب، 1976.
1. سمير محمد حسين، تحليل المضمون، القاهرة: عالم الكتب، 1983.
1. سمير محمد حسين، الرأي العام الأسس النظرية والجوانب التطبيقية، القاهرة: عالم الكتب، 1988.
1. خير الله عصار، محاضرات في منهجية البحث الاجتماعي، الجزائر: ديوان المطبوعات الجامعية، 1982.
1. زيان محمد عمر، البحث العلمي: مناهجه وتقنياته. الجزائر: ديوان المطبوعات الجامعية، 1988.
1. محمد محمد علي، مقدمة في البحث الاجتماعي، بيروت: دار النهضة، العربية، 1983.
1. زيدان عبد الباقي، قواعد البحث الاجتماعي، القاهرة: دار النهضة، 1981.
1. احسان محمد الحسن، الأسس العلمية لمناهج البحث الاجتماعي، القاهرة: عالم الكتب، 1976.
1. أحمد عباد سرحان، مقدمة في الإحصاء الاجتماعي، القاهرة: دار القومية للطباعة والنشر، 1997.
1. ذوقان عبيدات، عبد الرحمن عدسي، كايد عبد الحق، البحث العلمي، عمان: دار الفكر للطباعة والنشر، 1996.
1. محمد عبد الحميد، تحليل المضمون في بحوث الإعلام، الجزائر: ديوان المطبوعات الجامعية، 1979.
1. محمد عبد الحميد، بحوث الصحافة، القاهرة: عالم الكتب، 1992.
1. محمد عبد لحميد، دراسة الجمهور في بحوث الإعلام، القاهرة: عالم الكتب، 1993.
1. معين خليل عمر، الموضوعية والتحليل في البحث الاجتماعي، بيروت: لبنان، 1983.
1. عبد السلام النوبي، (وسائل جمع البيانات لأغراض البحث العلمي وأساليبها) المجلة العلمية للدراسات والأبحاث الإذاعية والتلفزيونية، العدد 28، السنة 1989.
1. زيان عمر، البحث العلمي منهجيته وتقنياته، الجزائر: ديوان المطبوعات الجامعية، 1983.
1. عمار بوحوش، دليل الباحث في المنهجية وكتابة الرسائل الجامعية، الجزائر: المؤسسة الوطنية للكتاب، 1990.
1. عمار بحوش، مناهج البحث العلمي وطرق إعداد البحوث، الجزائر: ديوان المطبوعات الجامعية، 1985.
1. أحمد بدر، أصول ابحث العلمي ومناهجه، الكويت: وكالة المطبوعات، 1986.
1. فاخر عاقل، أسس البحث العلمي في العلوم السلوكية، بيروت: دار العلم للملايين، 1979.
1. عزي عبد الرحمن، (تحليل المحتوى ومسألة الصدق والثبات) المجلة الجزائرية للاتصال، العدد 03، مارس 1993.
1. نوال محمد عمر، مناهج البحث الاجتماعية والإعلامية، القاهرة: مكتبة الأجلو مصرية، 1986.
1. مختار التهامي، تحليل مضمون الدعاية في النظرية والتطبيق، القاهرة: دار المعارف، 1985.
1. عبد الله رمضان الكندي، مبادئ الإحصاء وأساليب التحليل الإحصائي، الكويت، 1985.
1. أحمد شلبي، كيف نكتب بحثاً أو رسالة، القاهرة: مكتب النهضة، 1980.
1. ثريا عبد الفتاح محسن، مناهج البحوث العلمية للطلاب الجامعيين، بيروت: دار الكتاب اللبناني، 1973.
1. طلعت همام، سين وجيم عن مناهج البحث العلمي، بيروت: دار عمان، 1983.
1. حميدة حمراوي، في منهجية البحث العلمي، دار عكاظ، 1980.
1. محمد عجاج الخطيب، لمحات في المكتبة والبحث والمصادر، بيروت: مدرسة الرسالة، 1976.
1. يحي الحسن، دليل الباحث في تنظيم كتابة البحوث الاجتماعية، عمان: مطابع لجمعية الملكية، 1976.
1. عامر إبراهيم قندلجي، البحث العلمي واستخدام مصادر المعلومات، بغداد: دار الشؤون الثقافية العامة، 1992.
1. عبد الباسط محمد حسين، أصول البحث الاجتماعي، القاهرة: دار الفكر العربي، 1990.
1. حسيني عبد الحميد، أحمد رشيدان، العلم والبحث العلمي، دراسة في مناهج العلوم، الإسكندرية: المكتبة الجامعية الحديثة، 1980.
1. تيودور كايلوف، البحث السوسيولوجي، (ترجمة: نجاة عياشي)، بيروت: دار الجديد، 1979.
1. مجموعة من الكتاب، مناهج البحث في علوم الإعلام والاتصال. قطر: مركز الجيرة للدراسات، 2023.
1. مدونة الأستاذ الدكتور تمار يوسف https://temmaryoucef.blogspot.com
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39. كتب بالغة الأجنبية:
1. 1.    Maurice duverger, Méthodes des sciences sociales.
1. 2.    Madeleine grawitz, Méthodes de la science sociale, Paris : Dalloz, 1974.
1. 3.    Rodolphe chiglione, Benjamin Matlon, Les enquêtes sociologique, Théories et pratique, Paris : librairie Armand collin, 1978.
1. 4.    Mausolée, Introduction aux sciences sociales et à leurs méthodes, Lyon : Presse universitaire de Lyon, 1986.
1. 5.    Mainguneau D, Initiation aux méthodes d’Analyse du discours, Paris : Hachette 1976.
6.    Mace Gordon, Guide d’élaboration d’un projet de recherche, saint foy : Presse de l’université de Laval, 1988
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السداسي: الثالث
اسم الوحدة: المنهجية.
اسم المادة: مناهج وتقنيات البحوث الكيفية.
الرصيد:03
المعامل: 02
الحجم الساعي خلال السداسي: 45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم:مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%).

أهداف التعليم: 
1) تعريف الطالب بالبحث الكيفي ومناهجه
2) تمكين الطالب من تصميم دليل المقابلة وشبكة الملاحظة ودفتر الملاحظة
3) تمكين الطالب من استخلاص النتائج الكيفية وتفسيرها.
المعارف المسبقة المطلوبة:
1) معرفة الطالب بمبادئ المنهجية الكيفية
2) اطلاع الطالب على المقابلة والملاحظة
3) معرفة الطالب ببرامج تحليل البيانات الكيفية.
القدرات المكتسبة:
1) تمكن الطالب من استخدام المناهج الكيفية في بحوث الإعلامية الاتصالية
2) تمكن الطالب من تصميم دليل مقابلة وشبكة ملاحظة ودفتر الملاحظة.
3) تمكن الطالب من استخلاص النتائج الكيفية وتفسيرها.

محتوى المادة:
المحاضرة (01): المنهجية الكيفية في الدراسات الإعلامية – الاتصالية.
المحاضرة (02): البراديغم التفسيري في البحوث الكيفية
المحاضرة (03): طرقتحديد المشكلة في البحوث الكيفية وصياغة السؤال الجوهري.


	أ – المناهج الكيفية.
المحاضرة (04): الأسس الفلسفية والنظرية للبحث الكيفي(المنهج التأويلي، البنيوية، ما بعد البنيوية).
المحاضرة (05): المنهج الاثنوغرافي في البحث الكيفي (المفهوم، الأنواع (الوصفي الكلاسيكي، النقدي، الافتراضي)، الخصائص، خطوات الاستخدام)
المحاضرة (06): المنهج السيميولوجي في البحث الكيفي (المفهوم، الخصائص، التقنيات، خطوات الاستخدام)
المحاضرة (07): منهج دراسة الحالة (Case Study).
	ب – تقنيات البحوث الكيفية
المحاضرة (08): أساليب البحوث الكيفية (تحليل المحادثة، تحليل الخطاب)
المحاضرة (09): أداة الملاحظة (المفهوم، الأنواع، الخصائص، كيفية تصميم شبكة ملاحظة ودفتر الملاحظة وفق محاور البحث الكيفي)
المحاضرة (10): أداة المقابلة وجها لوجها (المفهوم، الأنواع، الخصائص، كيفية تصميم دليل المقابلة (تصميم الأسئلة المفتوحة حسب المحاور وطرقة طرحها).
المحاضرة (10): أداة المقابلة الرقمية (المفهوم، الأنواع، الخصائص، كيفية تصميم دليل المقابلة (تصميم الأسئلة المفتوحة حسب المحاور وطريقة طرحها))
المحاضرة (11): أداة المجموعات البؤرية  (Focus Groups). (المفهوم، الأهمية، الخصائص، خطوات الاستخدام، الفوائد)
المحاضرة (12): أخلاقيات البحث الكيفي
المحاضرة (13): امتحان (تقييم المعارف).

المراجع: 
1. علي عبد الرزاق جلبي، المناهج الكمية والكيفية في علم الاجتماع، دار المعرفة الجامعية للطبع والنشر والتوزيع، الإسكندرية.
2. فضيل دليو، البحوث الكيفية. الجزائر: ألفا للوثائق، 2022.
3. عامر قنديلجي، إيمان السامرائي، البحث العلمي الكمي والنوعي، دار اليازوري، عمان، 2018.
4. ماجد الخياط، أساسيات البحوث الكمية والنوعية، دار الراية للنشر والتوزيع، 2010.
5. شارلين هس بيبر، باتريشيا ليفي، ت. هناء الجوهري، البحوث الكيفية في العلوم الاجتماعية، الهيئة المصرية العامة للكتاب، مصر، 2011.
6. ايف وينكين، أنثروبولوجيا التواصل من النظرية إلى الميدان، ت. خالد عمراني، هيئة البحرين للثقافة والآثار، البحرين، 2018.
7. زيتون كامل عبد الرزاق، تصميم البحوث الكيفية ومعالجة بياناتها إلكترونياً. الرياض: عالم الكتب، 2006.
8. حيريز رزيقة، (المنهج الإثنوغرافي واستخداماته في علوم الإعلام والاتصال). مجلة العلوم الاجتماعية، جامعة الجلفة، العدد 4، السنة 2018.
9. شاوي ليلى و خامت حميدة، (تكنولوجيات الإعلام و الاتصال و دورها في تجديد المناهج البحثية – مقاربة المنهج الإثنوغرافي). مجلة حقول معرفية للعلوم الاجتماعية والإنسانية، العدد 01، السنة 2020.

10. Darras, Éric. La recherche qualitative : Enjeux épistémologiques et méthodologiques. Paris : Armand Colin, 2020.
11. Paillé, Pierre & Mucchielli, Alex. L’analyse qualitative en sciences humaines et sociales. Paris : Armand Colin, 2016.
12. Blanchet, Alain & Gotman, Anne. L’enquête et ses méthodes : L'entretien. Paris : Nathan, 2010.
13. Beaud, Stéphane & Weber, Florence. Guide de l’enquête de terrain. Paris : La Découverte, 2014.
14. https://www.temmaryoucef.blogspot.com
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السداسي: الثالث
اسم الوحدة: وحدة التعليم الاستكشافية
اسم المادة:قضايا راهنة
الرصيد:1
المعامل: 1
الحجم الساعي خلال السداسي: 22.30 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة)
طريقة التقييم: امتحان كتابي (60%).

أهداف التعليم: 
1)تقديم مجموعة من المعارف النظرية خاصة بالقضايا الراهنة
2)اكتساب المعارف الازمة لإعداد معالجة للقضايا الراهنة
3). اكتساب المعارف الازمة لتحليل قضايا راهنة
[bookmark: _rsewdvq5jdsa]4) تمكين الطلبة من انجاز بحوث حول القضايا الراهنة
           5) تقييم اعداد وإخراج البرامج الاذاعية والتلفزيونية الدينية  



المعارف المسبقة المطلوبة:
1) معارف عامة حول الإعلام 
2)   ثقافة عامة 
القدرات المكتسبة:
1)التدرب الجيد على انجاز بحوث القضايا 
2) التدرب الجيد على نقد القضايا الراهنة  

محتوى المادة:
المحاضرة (01): مدخل عام للقضايا الراهنة 
المحاضرة (02): تصنيف القضايا الراهنة
المحاضرة (03) القضايا الدولية 1
المحاضرة (04): القضايا الدولية 2
المحاضرة (05 القضايا الدولية 3
المحاضرة (06): القضايا العربية 1
المحاضرة (07): القضايا العربية 2
المحاضرة (08): القضايا العربية 3
المحاضرة (09 القضايا المغاربية 1
المحاضرة (10 القضايا المغاربية 2
المحاضرة (11 القضايا المغاربية 3
المحاضرة (12): القضايا الجزائرية1
المحاضرة (13): القضايا الجزائرية2
المحاضرة (14): القضايا الجزائرية3
المحاضرة (15): امتحان 

المراجع: 
1. علي العمر،ملاحظات في قضايا راهنة
1. [bookmark: _s7uno3cyh584]عبد الوهاب الكيالي،العرب والقضايا الاستراتيجية الراهنة
1. [bookmark: _wpnnv1muuxab]سلامة كيلة ،العولمة الراهنة
1. محمد علي فرح ، صناعة الواقع : الإعلام وضبط المجتمع ، مركز نماء للبحوث والدراسات ، بيروت 2014


1. مواقع الإنترنت :
1. https://rfsic.revues.org/1145
1. http://www.pal-studies.ps/data/book/46.pdf
1. https://dspace.univ-ouargla.dz/jspui/bitstream/123456789/7242/1/D0402.pdf
1. https://www.monde-diplomatique.fr/index/sujet/relinter
1. https://www.notre-planete.info/actualites/actu_1395_problemes_graves_planete_persistent.php
1. http://www.ladocumentationfrancaise.fr/catalogue/3303331600009/
1. دوريات :
1. المجلة الجزائرية للاتصال  - مجلة الاتصال والصحافة ( المدرسة  الوطنية العليا للصحافة وعلوم الإعلام)
1. المجلة الجزائرية للعلوم الاجتماعية والإنسانية، جامعة الجزائر 3
1. -Revue francaise des sciences de l'information et de la communication
1. -Les Cahiers du journalisme
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السداسي: الثالث
اسم الوحدة: وحدة التعليم الاستكشافية
اسم المادة:الصحافة الرقمية في الجزائر
الرصيد:1
المعامل: 1
الحجم الساعي خلال السداسي: 22.30 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة)
طريقة التقييم: امتحان كتابي (60%).
الأهداف التعليم:
· التعريف بمفهوم الصحافة الرقمية وخصائصها.
· فهم العلاقة بين الصحافة التقليدية والإلكترونية في الجزائر.
· دراسة تأثير التحول الرقمي على وسائل الإعلام الجزائرية.
· تحليل التطور التكنولوجي في الإعلام والصحافة الرقمية.
· التطرق إلى التحديات التي تواجه الصحافة الرقمية في الجزائر.
· دراسة نماذج من الصحافة الرقمية المحلية والعالمية.
المهارات المكتسبة:
· القدرة على تحليل وتقييم محتوى الصحافة الرقمية.
· فهم عميق لتحديات التحول الرقمي في الصحافة الجزائرية.
· اكتساب مهارات تطبيقية في مجال الصحافة الرقمية من خلال ورش العمل.
· فهم الأبعاد الأخلاقية والاجتماعية للصحافة الرقمية.
محتوى المادة:
1. مقدمة في الصحافة الرقمية	
2. الصحافة الإلكترونية: المفهوم والتطور	
3. التقنيات الحديثة في الصحافة الرقمية	
4. الصحافة الرقمية في الجزائر: الواقع والتحديات	
5. التفاعل بين الصحافة الرقمية والمجتمع	
6. الصحافة الرقمية والحرية الإعلامية في الجزائر	
7. التفاعل مع جمهور الصحافة الرقمية	
8. الصحافة الرقمية في عصر وسائل التواصل الاجتماعي	
9. الصحافة الرقمية في الجزائر: نماذج وتطبيقات عملية	
10. المحتوى الصحفي الرقمي وإدارة الأخبار	
11. قضايا أخلاقية في الصحافة الرقمية	
12. التوجهات المستقبلية للصحافة الرقمية في الجزائر		
13. تقييم المعارف (امتحان).	
المراجع:
المراجع باللغة العربية:
1. الصحافة الرقمية في العالم العربي– محمود زكريا (2018).
2. الصحافة الرقمية في الجزائر: الواقع والتحديات– خالد سليماني (2020).
3. تكنولوجيا الإعلام والاتصال في الصحافة الرقمية– عادل قاسمي (2019).
4. الصحافة الإلكترونية في الجزائر: التحديات والفرص– حسن بن ناصر (2021).
5. أخلاقيات الصحافة الرقمية في العالم العربي– نادية سالم (2017).
المراجع باللغة الفرنسية:
1. Le journalisme numérique et ses défis – Karim Benouda (2020).
2. La presse numérique en Algérie : état des lieux et perspectives – Amine Zidane (2019).
3. Technologies de l'information et journalisme numérique – Amina Boudoua (2018).
4. La presse en ligne en Algérie : enjeux et défis – M. Belkacem (2021).
5. La liberté de la presse et l’Internet : enjeux contemporains – Fathi Kacem (2017).
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السداسي: الثالث
اسم الوحدة: افقية
اسم المادة: البرامج الحرة والمصادر المفتوحة
الرصيد: 01.
المعامل: 01.
الحجم الساعي خلال السداسي: 22:30 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د أعمال تطبيقية
طريقة التقييم: مراقبة مستمرة (100 %).

أهداف التعليم:
1. تمكين الطالب من فهم البرمجيات المفتوحة المصدر ودورها في تخصص علاقات عامة.
2. تدريب الطلبة على استخدام أدوات مفتوحة لإدارة الاعلام الداخلي والخارجي.
3. تعزيز التفكير النقدي في اختيار وتكييف البرمجيات المفتوحة.

المعارف المسبقة المطلوبة:
1. أساسيات الإعلام الآلي.
2. مبادئ الاعلام الرقمي.
3. إلمام بمنصات إدارة المحتوى.

محتوى المادة:
1. مدخل إلى البرمجيات الحرة والمفتوحة المصدر (FOSS): المفاهيم، الرخص، المبادئ.
2. أساسيات البرمجبات الحرة والمصادر المفتوحة ( المبادئ والتطور والأهمية .. مع الحديث عن الرواد والمدارس الرائدة ) 
3. البرامج والتطبيقات - مفتوحة المصدر-  ( المفاهيم، الأنواع، الخصوصيات، نماذج وأمثلة ) 
4. لغات البرمجيات الحرة وأنظمتها 
5. نظام التراخيص للبرمجيات الحرة والمفتوحة 
6. دور البرمجيات المفتوحة في تطوير  نشاطات وهوية الممارسات الاتصالية والإعلامية 
7. التعرف على أدوات FOSS المستخدمة في البريد الجماعي، المحادثة، الاجتماعات الافتراضية (مثل Thunderbird، Rocket.Chat، Jitsi Meet).) 
8. إدارة المعرفة والتعاون داخل المؤسسات باستخدام أدوات مثل:  Nextcloud، Etherpad، وZimbra.
9. منصات إدارة المحتوى (CMS) مفتوحة المصدر مثل WordPress وDrupal  في الاتصال الخارجي.
10. مزايا وتحديات استخدام FOSS في المؤسسات العمومية والخاصة.
11. إدارة مشاريع البرمجيات و المصادر المفتوحة في المؤسسات الاتصالية والاعالامية 
12. دراسة حالات تطبيقية لمؤسسات اعتمدت برمجيات مفتوحة في أنظمتها الاتصالية.
13. تركيب واستعمال برمجيات مفتوحة لإدارة محتوبات اعلامية.
14. مستقبل ورهانات البرمجيات الحرة و المصادر المفتوحة 
15. امتحان لتقييمم المعارف 
المراجع:
1. عبد الرحمن داود، البرمجيات المفتوحة المصدر واستخداماتها في المؤسسات، دار اليازوري، 2021.
2. فهد الحازمي، التحول الرقمي والبرمجيات الحرة، مكتبة جرير، 2022.
3. أحمد جاسم، تطبيقات البرمجيات الحرة في الإعلام الرقمي، دار الخليج، 2020.
4. عبد المالك منصوري، البرمجيات الحرة في البيئة الجامعية، منشورات جامعة الجزائر، 2022.
5. حسن البنا، الاتصال الرقمي في المؤسسات، دار أسامة، 2019.
6. Hervé Le Crosnier, Les logiciels libres: liberté, égalité, gratuité, C&F Editions, 2021.
7. Gaëlle Krikorian, Libres enfants du savoir numérique, Éditions Amsterdam, 2020.
8. Philippe Scoffoni, Comprendre le logiciel libre, Framabook, 2019.
9. Bernard Lang, Logiciels libres et communs numériques, CNRS Éditions, 2022.
10. Sophie Gautier, LibreOffice et outils libres dans l’entreprise, Eyrolles, 2023.
11. Eric Raymond, The Cathedral and the Bazaar, O’Reilly Media, 2020.
12. Karl Fogel, Producing Open Source Software, O’Reilly Media, 2021.
13. Nadia Eghbal, Working in Public: The Making and Maintenance of Open Source Software, Stripe Press, 2020.
14. Chris DiBona, Open Sources: Voices from the Open Source Revolution, O’Reilly Media, 2019.
15. Tony Wasserman, Software Engineering with Open Source Applications, Springer, 2022
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توصيف مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الثالث
اسم الوحدة: وحدة التعليم الأفقية
اسم المادة:اللغة الإنجليزية( 3 ) 
الرصيد:1
المعامل: 1
الحجم الساعي خلال السداسي:  22.30   ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي:1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم: مراقبة مستمرة (100 %).

Learning Objectives:
1-Identify the different characteristics media language
2-To learn about the most important criteria for selecting news in various media outlets
3-Training students and introducing them to the basics of journalistic editing and its most important techniques.

Required Pre-knowledge:
Before attending to this class students should:
1-have basic information about news writing
2-make the difference between print and electronic media
3-have general knowledge of editing techniques in print journalism.

Acquired Abilities:
This module aims to:
1-Achieve practical knowledge about print media writing.
2-Achieve knowledge about different journalistic genres.
3-Enrich students’ terminology.


Course Content:
Lecture 01: Elements of the News Story.
Lecture 02:  Conditions for Writing the News Story.
Lecture 03: Types of News Story.
- In Terms of Size.
      - In Terms of Geography.
      - In Terms of Subject.
Lecture 04: The Difference between the News Story and the News Report.
Lecture 05: The Structure of the News Story:
Lecture 06:The Headline of a News Story.
Lecture 07 How To Write The Title.
Lecture 08: Types of Headlines.
Lecture 09:The Lead of a News Story.
Lecture 10 Functions and Characteristics of The Lead.
Lecture 11 Types of Leads.
Lecture 12: The Body of a News Story
Lecture 13: The Conclusion of a News Story
Lecture 14: Types of Conclusions
Lecture (15): Exam (Assessment of Acquired Knowledge)

References:

1-Haugaard, Rikke Hartmann. "Journalistic news writing." Fachsprache 40, no. 3-4 (November 2, 2018).

2-King-O'Brien, Kelly. "“Writing Back to the News”." Pedagogy 21, no. 2 (April 1, 2021)

3-Carson, Andrea. "Book Review: News Writing." Media International Australia 154, no. 1 (February 2015)




























	
	
V. الملاحق 
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