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	Observations :

	· يجب تعبئة الوثائق بشكل كامل ثم مسحها ضوئيا وإدراجها وفق الترتيب المذكور أعلاه
· كل الوثائق المدرجة في الملف يحب أن تمسح ضوئيا
· لا ينصح باستعمال المسح الضوئي عبر الهاتف (Cam Studio) أو أي تطبيق أخر، ولا بإدراج صور فوتوغرافية للملفات المدرجة في الملف.
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	رسالة تحفيزية
(ممضاة ومشفوعة بختم رئيس المؤسسة الجامعية)







































	
موقع عرض التكوين المطلوب فتحه 
(ممضاة ومشفوعة بختم مسؤول فريق ميدان التكوين)




	المؤسسة :
	............
	

	الكلية/ المعهد :
	............
	

	القسم :
	............
	



	الميدان : 
	علوم إنسانية واجتماعية
	

	الفرع :
	............
	

	التخصص :
	............
	



	الطور 
	التخصصات المفتوحة
	طبيعة التكوين
أكاديمي / مهني

	الليسانس
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	الماستر
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	



	التاريخ: 


	ختم و إمضاء مسؤول فريق ميدان التكوين

	














	
نسخة من قرارات الشعب والتخصصات المؤهلة في المؤسسة
(طبقا للمعطيات الواردة في بطاقة موقع عرض التكوين)






































	
رأي وتأشيرة الهيئات الإدارية والبيداغوجية بالمؤسسة الجامعية 




	رئيس القسم
	
	مسؤول فريق ميدان التكوين

	
· الرأي-
· التاريخ:
· المصادقة:







	
	
· الرأي-
· التاريخ:
· المصادقة:







	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	

	عميد الكلية أو مدير المعهد

	
· الرأي-
· التاريخ:
· المصادقة:








	

	مدير المؤسسة الجامعية 

	
· الرأي
· التاريخ
· المصادقة






















	
	
I. بطاقة تعريف الماستر 
(تعبئة كل الخانات إجباري)

	

























	1- تحديد مكان التكوين:



	المؤسسة الجامعية
	

	كلية / معهد
	

	القسم
	




	2- المشاركون في التكوين: (*) 



	المؤسسات الجامعية الأخرى 

	-
-
-




	المؤسسات والشركاء الاجتماعيون والاقتصاديون الأخرون

	-
-
-




	الشركاء الدوليون الأجانب 

	-
-
-



(*) إدراج الاتفاقيات الخاصة بالتكوين في الملاحق.












	3- إطار وأهداف التكوين:



	1- شروط الالتحاق (تحدد بدقة)

	



















	2- أهداف التكوين (تحدد بدقة)

	




















	3- المؤهلات والقدرات المستهدفة (تحدد بدقة)

	
















	4- القدرات الجهوية والوطنية القابلة للتشغيل المناصب المتاحة لحاملي الشهادة الجامعية (وفق منظومة الوكالة الوطنية للتشغيل )

	

























	5- الجسور نحو تخصصات أخرى (تحدد بدقة)

	











	6- مؤشرات متابعة التكوين (تحدد بدقة)

	













	7- قدرات التأطير (تحدد بدقة)

	
















	
	اللجنة البيداغوجية الوطنية لميدان العلوم الإنسانية والاجتماعية

	.....
	عنوان الماستر 
	.....
	المؤسسة 

	
	...20 / ...20
	السنة الجامعية
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4- الإمكانيات البشرية المتوفرة:
أ- أساتذة المؤسسة المتدخلين في الاختصاص:(إدراج أساتذة الاختصاص فقط)

	الاسم واللقب
	الشهادة التدرج + التخصص
	الشهادة ما بعد التدرج + التخصص
	الرتبة
	طبيعة التدخل*
	التوقيع

	

	
	
	
	
	

	

	
	
	
	
	

	

	
	
	
	
	

	

	
	
	
	
	

	

	
	
	
	
	

	

	
	
	
	
	

	

	
	
	
	
	

	

	
	
	
	
	

	

	
	
	
	
	



مصادقة القسم 												مصادقة الكلية / المعهد

ب- التأطير الخارجي في الاختصاص:(*)

مؤسسة الانتماء 1: 
	



	الاسم واللقب
	الشهادة التدرج + التخصص
	الشهادة ما بعد التدرج + التخصص
	الرتبة
	طبيعة التدخل*
	التوقيع

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	



مؤسسة الانتماء 2: 
	



	الاسم واللقب
	الشهادة التدرج + التخصص
	الشهادة ما بعد التدرج + التخصص
	الرتبة
	طبيعة التدخل*
	التوقيع

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	



مؤسسة الانتماء 3: 
	


.
	الاسم واللقب
	الشهادة التدرج + التخصص
	الشهادة ما بعد التدرج + التخصص
	الرتبة
	طبيعة التدخل*
	التوقيع

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	



(*) ضرورة إدراج تعهد الأساتذة الخارجيين عن التزامهم وعدم مشاركاتهم في تكوينات أخرى في مؤسسات جامعية أخرى مع إدراج البيانات الشخصية (البريد الإلكتروني المهني + رقم الهاتف)



	
	
تعهد الأساتذة الخارجيين بعد الجمع بين التكوينات

	




أنا الممضي أسفله:

	الاسم واللقب:
	
	

	

	الوظيفة:
	
	

	

	الرتبة:
	
	

	

	المؤسسة الاصلية:
	

	

	البريد الإلكتروني المهني:
	

	

	رقم الهاتف:
	
	
	

	



أصرح وأتعهد بما يلي:

1- الالتزام بأداء مهامي التدريسية / التكوينية على أكمل وجه في إطار النشاطات المسندة إلي من طرف (اسم المؤسسة الجامعية).
2- عدم المشاركة في أي تكوين أو نشاط تدريسي في أي مؤسسة أخرى طيلة فترة التكوين أو التدريس المتفق عليه مع (اسم المؤسسة الجامعية).  
3- تحمل كامل المسؤولية عن أي إخلال بهذا التعهد.


	حرر 

ب ..................................

في ...../ ......../ .................
	يرجى كتابة قرئ ووافق مع الإمضاء 

















	
	
تعهد الأساتذة الخارجيين بعد الجمع بين التكوينات

	




أنا الممضي أسفله:

	الاسم واللقب:
	
	

	

	الوظيفة:
	
	

	

	الرتبة:
	
	

	

	المؤسسة الاصلية:
	

	

	البريد الإلكتروني المهني:
	

	

	رقم الهاتف:
	
	
	

	



أصرح وأتعهد بما يلي:

1- الالتزام بأداء مهامي التدريسية / التكوينية على أكمل وجه في إطار النشاطات المسندة إلي من طرف (اسم المؤسسة الجامعية).
2- عدم المشاركة في أي تكوين أو نشاط تدريسي في أي مؤسسة أخرى طيلة فترة التكوين أو التدريس المتفق عليه مع (اسم المؤسسة الجامعية).  
3- تحمل كامل المسؤولية عن أي إخلال بهذا التعهد.


	حرر 

ب ..................................

في ...../ ......../ .................
	يرجى كتابة قرئ ووافق مع الإمضاء 















5- الإمكانيات المادية المتوفرة
1- المخابر البيداغوجية والتجهيزات:
(تقديم بطاقة عن التجهيزات البيداغوجية المتوفرة بالنسبة للأعمال التطبيقية للتكوين المقترح)

	الملاحظات
	 العدد
	اسم التجهيز
	 الرقم

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	



ب- ميادين التربص والتكوين في المؤسسات:(إدراج الاتفاقيات ضروري إذا كان التكوين ذو طابع مهني)

	مؤسسات التربصات
	عدد الطلبة
	مدة التربص

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	



ج- مخابر البحث لدعم التكوين المقترح:(إدراج نسخة من قرار اعتماد المخبر)


	رئيس المخبر:(الاسم و اللقب والرتبة)
	

	عنوان الخبر (تسمية) 
	

	رقم اعتماد المخبر:
	

	تاريخ اعتماد المخبر : 
	

	رأي رئيس المخبر:

(الإمضاء +التأشيرة)
التاريخ

	
رأي رئيس المخبر :









	رئيس المخبر:(الاسم و اللقب والرتبة)
	

	عنوان الخبر (تسمية) 
	

	رقم اعتماد المخبر: 
	

	تاريخ اعتماد المخبر : 
	

	رأي رئيس المخبر:

(الإمضاء +التأشيرة)
التاريخ

	
رأي رئيس المخبر :




د- مشاريع البحث الداعمة للتكوين المقترح: 

	عنوان مشروع البحث
	رمز المشروع
	تاريخ بداية المشروع
	تاريخ نهاية المشروع

	

	
	
	

	

	
	
	

	

	
	
	




ه- فضاءات الأعمال الشخصية وتكنولوجيات الإعلام والاتصال:

	


























	
	
II. العقود والاتفاقيات 

	





































































	
	
III. بطاقة التنظيم السداسي للتعليم 

	





حوصلة شاملة للتكوين:(يرجى ذكر الحجم الساعي الإجمالي موزع بين المحاضرات والتطبيقات، للسداسيات الأربعة بالنسبة لمختلف وحدات التعليم حسب الجدول التالي)


	المجموع
	وحدات التعليم
	الحجم الساعي 

	
	الأفقية
	الاستكشافية
	المنهجية
	الأساسية
	

	
	س4
	س3
	س2
	س1
	س4
	س3
	س2
	س1
	س4
	س3
	س2
	س1
	س4
	س3
	س2
	س1
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	محاضرة

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	أعمال موجهة

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	أعمال تطبيقية

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	عمل شخصي

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	عمل آخر(محدد)

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	المجموع

	120
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	الأرصدة

	
	
	
	
	
	% الأرصدة لكل وحدة تعليم








	السداسي الأول:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	وحدات التعليم
	عناوين المواد
	الأرصدة
	المعامل
	الحجم الساعي الأسبوعي
	الحجم الساعي للسداسي 
(15 أسبوعا)
	أخرى*
	نوع التقييم

	
	
	
	
	دروس
	أعمال موجهة
	أعمال تطبيقية
	
	
	مراقبة مستمرة
	امتحان

	وحدة تعليم أساسية
الرمز: وت أس 1-4
الأرصدة: 20
المعامل: 8
	سميولوجيا الصورة
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	إنتاج المحتوى السمعي البصري
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	الاخراج السمعي البصري في البيئة الرقمية
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	تشريعات وأخلاقيات السمعي البصري
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	وحدة تعليم منهجية
الرمز: وت م 1-2
الأرصدة: 6
المعامل:4
	مناهج وتقنيات البحوث الكمية في السمعي البصري
	3
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	مقاربات تحليل المضامين السمعية البصرية
	3
	2
	1سا30د
	-
	1سا30د
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	وحدة تعليم استكشافية
الرمز: وت إس 1-2
الأرصدة:2
المعامل: 2
	دراسات سينمائية
	1
	1
	1سا30د
	-
	-
	22سا30د
	45سا00د
	-
	100 %

	
	الصناعات الثقافية
	1
	1
	1سا30د
	-
	-
	22سا30د
	45سا00د
	-
	100 %

	وحدة تعليم أفقية
الرمز: وت أف 1-2
الأرصدة: 2
المعامل: 2
	البرمجة و الذكاء الاصطناعي (1)
	1
	1
	-
	-
	1سا30د
	22سا30د
	45سا00د
	100 %
	-

	
	لغة إنجليزية (1)
	1
	1
	-
	1سا30د
	-
	22سا30د
	45سا00د
	100 %
	-

	مجموع السداسي الأول
	30
	16
	12سا00
	9سا00د
	3سا00د
	360سا00د
	450سا00
	 



* أخرى: عمل إضافي عن طريق التشاور السداسي.







	السداسي الثاني:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	وحدات التعليم
	عناوين المواد
	الأرصدة
	المعامل
	الحجم الساعي الأسبوعي
	الحجم الساعي للسداسي 
(15 أسبوعا)
	أخرى*
	نوع التقييم

	
	
	
	
	دروس
	أعمال موجهة
	أعمال تطبيقية
	
	
	مراقبة مستمرة
	امتحان

	وحدة تعليم أساسية
الرمز: وت أس 1-4
الأرصدة: 20
المعامل: 8
	تحليل الخطاب الاعلامي
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	برمجة إذاعية وتلفزيونية
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	نظرية التلقي والدراسات الثقافية
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	الإشهار الإذاعي والتلفزيوني
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	وحدة تعليم منهجية
الرمز: وت م 1-2
الأرصدة: 6
المعامل:4
	مناهج وتقنيات البحوث الكيفية في السمعي البصري
	3
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	الاتجاهات البحثية الجديدة في دراسة الجمهور
	3
	2
	1سا30د
	-
	1سا30د
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	وحدة تعليم استكشافية
الرمز: وت إس 1-2
الأرصدة:2
المعامل: 2
	ورشة اعداد فيلم
	1
	1
	1سا30د
	-
	-
	22سا30د
	45سا00د
	-
	100 %

	
	المقاولاتية في علوم الاعلام والاتصال
	1
	1
	1سا30د
	-
	-
	22سا30د
	45سا00د
	-
	100 %

	وحدة تعليم أفقية
الرمز: وت أف 1-2
الأرصدة: 2
المعامل: 2
	البرمجة و الذكاء الاصطناعي (2)
	1
	1
	-
	-
	1سا30د
	22سا30د
	45سا00د
	100 %
	-

	
	لغة إنجليزية (2)
	1
	1
	-
	1سا30د
	-
	22سا30د
	45سا00د
	100 %
	-

	مجموع السداسي الثاني
	30
	16
	12سا00
	9سا00د
	3سا00د
	360سا00د
	450سا00
	 


* أخرى: عمل إضافي عن طريق التشاور السداسي.




	
السداسي الثالث:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	وحدات التعليم
	عناوين المواد
	الأرصدة
	المعامل
	الحجم الساعي الأسبوعي
	الحجم الساعي للسداسي 
(15 أسبوعا)
	أخرى*
	نوع التقييم

	
	
	
	
	دروس
	أعمال موجهة
	أعمال تطبيقية
	
	
	مراقبة مستمرة
	امتحان

	وحدة تعليم أساسية
الرمز: وت أس 1-4
الأرصدة: 20
المعامل: 8
	اقتصاديات السمعي البصري
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	ادارة المؤسسات الاعلامية
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	التقديم الاذاعي والتلفزيوني
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	النقد السينمائي والتلفزيوني
	5
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	وحدة تعليم منهجية
الرمز: وت م 1-2
الأرصدة: 6
المعامل:4
	منهجية مذكرة تخرج
	3
	2
	1سا30د
	1سا30د
	-
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	
	مخبر السمعي البصري (2)
	3
	2
	1سا30د
	-
	1سا30د
	45سا00د
	45سا00د
	40 %
	60 % 

	وحدة تعليم استكشافية
الرمز: وت إس 1-2
الأرصدة:2
المعامل: 2
	الفيلم الوثائقي والخيال
	1
	1
	1سا30د
	-
	-
	22سا30د
	45سا00د
	-
	100 %

	
	الاتصال السياسي
	1
	1
	1سا30د
	-
	-
	22سا30د
	45سا00د
	-
	100 %

	وحدة تعليم أفقية
الرمز: وت أف 1-2
الأرصدة: 2
المعامل: 2
	البرامج الحرة والمصادر المفتوحة
	1
	1
	-
	-
	1سا30د
	22سا30د
	45سا00د
	100 %
	-

	
	لغة إنجليزية (3)
	1
	1
	-
	1سا30د
	-
	22سا30د
	45سا00د
	100 %
	-

	مجموع السداسي الثالث
	30
	16
	12سا00د
	9سا00د
	3سا00د
	360سا00د
	450سا00
	 



* أخرى: عمل إضافي عن طريق التشاور السداسي.








السداسي الرابع:

	السداسي الرابع 
	أرصدة
	معامل
	الحجم الساعي للسداسي 
	نوع التقييم

	
	
	
	محاضرة
	أ.موجهة
	أ.تطبيقية
	مراقبة
	مناقشة

	العمل الشخصي (إعداد المذكرة ومناقشتها)
	20
	10
	
	
	X
	-
	100 %

	اختياري :
	- ملتقيات
- ورشات 
- التربص في مؤسسة
- تكوين ميداني
- أعمال أخرى* (........)
	10
	6
	
	X
	X
	100 %
	

	مجموع السداسي الرابع
	30
	16
	( 24 * 15 ) = 360سا00د
	



* أخرى: عمل إضافي عن طريق التشاور السداسي.




















	
	
IV. البرنامج المفصل لكل مادة 

	





























 (
توصيف
 مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الأول
اسم الوحدة: الأساسية.
اسم المادة: سيميولوجية الصورة
الرصيد: 05
المعامل:  02
الحجم الساعي خلال السداسي: 45ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم:مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%)

أهداف التعليم: 
1) التعرف على النصوص التأسيسية لسيمياء ( سيميولوجيا الصورة ) الصورة،  والاحاطة بمختلف المقاربات المساهمة في  بناء وتشكل معنى في الخطاب البصري (الصور الصحفية، الفوتوغرافية، الفيلم ، البرامج،  والصور االاشهارية، والنصوص البصرية المتعددة ....،).
2) تعريف الطالب بمختلف الاليات المساعدة على تفكيك المعاني والخطابات المضمرة فيالانساق البصرية وتحليل معاني الرسائل الإعلامية والهوية البصرية ... 
3) مساعدة الطالب لإكساب الأدوات اللازمة لتحليل وتفسير اللغات المرئية وغير المرئية (الدالة) في مختلف المجالات (الفنية، العلمية، التجارية ....) والإعلامية، والاتصالية ...
المعارف المسبقة المطلوبة:
1) مختلف المعارف الخاصة بوسائل الإعلام وتشكيل الخطابات الإعلامية المتنوعة، وكذلك بطريقة تشكيل وبناء محتويات الرسائل بمختلف أنواعها .
2) المفاهيم والمعارف الأساسية المتحصل عليها في مسار الليسانس، خاصة في علم السيميولوجيا( السيميائية) العامة، وعلاقتها بالاتصال والإعلام، والفلسفة والأنثروبولوجيا واللسانيات....
3) المعارف النظرية المرتبطة بحقل العلوم الإنسانية والاجتماعية. ومعرفة العلاقات بين السيميائية والعلوم الإنسانية الأخرى.  
القدرات المكتسبة:
1) القدرة على تحليل رمزية ومعاني النصوص المكتوبة والنصية والأيقونية....؛ والتحكم في المقاربات التحليلية المساعدة في تفكيك كل النصوص المرئية،
2) اكتساب مهارات جديدة في مجال التحليل النقدي، خاصة في سياق النظام الإعلامي والرقمي .
3) السعي إلى اعتماد نموذج أو طريقة تحليلية تسمح لتطوير قدرات الطالب التحليلية والتفكيكية والغوص في معرفة غايات المحتويات التي تتعدى التمثل المباشر . .

محتوى المادة:
المحاضرة (01):  .مدخل معرفي للمعرفة السيميائية- من سيمولوجيا اللغة إلى سيميولوجيا الصورة 
المحاضرة (02):  المفاهيم النظرية للصورة : الواقع، التمثل، المثل، التناظر،التخيل، التشابه ....
المحاضرة (03):  المراحل التاريخية لتطور الصورة ( المنعطفات التاريخية  الهامة)
المحاضرة (04): خطاب الصورة في البيئة الرقمية (الاستعراض،السيمولاكر، الانا الرقمية، عرض الذات، الانا الافتراضية، تجاوز السرديات .....)
المحاضرة (05):  الصورة كمنظومة سيميولوجية ( تعدد الدلالات الرمزية والايديولوجية ، والثقافية...)
المحاضرة (06):   العناصر  التعبيرية الخاصة للصورة ( الشكل،  واللون ، واللقطة ....) وغير الخاصة ( الشخصيات ، الفضاء، ... )ودورها في تشكيل المعنى. 
المحاضرة (07): مقاربات تحليل الصورة سيميولوجيا( السردية والنصوص التأسيسية، المقاربات الكلاسيكية ، بارث، مارتين جولي، والمقاربات التأويلية-بيرس -، التناص، السيمو-برغماتية، مقاربات توليد المعنى ،البلاغة المرئية "لمجموعة µ".......
المحاضرة (08):  سيمولوجيا الصورة الفوتوغرافية والكاريكاتورية…. .
المحاضرة (09): توليد المعنى في الصورة السياسية والدلالات المفتوحة .
المحاضرة (10): توليد المعنى في الصورة الاشهارية (الاقناع، والاشكال الرمزية والبلاغية، الأيديولوجيا، ...)
المحاضرة (11):  اليات التمثيل السردي في الصورة المتحركة: تحليل الفيلم السينمائي
المحاضرة (12):  سيميولوجيا الهوية البصرية ( اللوقو ، الشعار، الماركة ...)
المحاضرة (13):  سيمولوجيا السمعي البصري  - التلفزيوني-  : ( تحليل حصة تلفزيونية )
المحاضرة (14):  سيمولوجياالواب( البيئة الرقمية) والبحث عن المعنى . 
المحاضرة (15): تقييم المعارف المكتسبة- تحليل بعض الانساق الرمزية . 

المراجع: 
1. Jean-Marie Klinkenberg « Le rhétorique dans le sémiotique : la composante créative du système », in Figures de la figure. Sémiotique et rhétorique générale, Limoges,2008. 
2. Algirdas Julien Greimas , « Sémiotique figurative et sémiotique plastique », Actes sémiotiques-Documents, n°60, 1984.
3. Berthelot-Guiet (Karine), Analyser les discours publicitaires, Paris, Armand Colin, 2015.
4. Barthes, Roland ,Rhétorique de l’image, Communications, n°4, 1964.
5. JOLY Martine, « L’image et la théorie sémiotique », dans Introduction à l’analyse de l’image, Armand Colin, 2005.
6. Semprini Andrea, Analyser la communication 2.Regards socio sémiotiques, Paris, L’Harmattan, coll. « Champs Visuels », 2007.
7. Maria Giulia DONDERO, « La sémiotique visuelle entre principes généraux et spécificités. A partir du Groupe µ », Actes Sémiotiques [En ligne], URL : https://www.unilim.fr/actes-semiotiques/3084
8. Martine Joly , Introduction à l’analyse de l’image, , Colin, 3ème édition, 2015.
9. Fontanille, J.  Sémiotique du visible, Paris: PUF. 1995.
10. Groupe µ. Traité du signe visuel, Paris: Seuil, 1992.
11. Joly, M. Introduction à l’analyse de l’image, France : Armand Colin, 2005.
12. Jean-Marie Klinkenberg ,« Le signe plastique contre l’idéologie de l’œil. Deux expériences du corps », Visio, numéro spécial Plasticité, sémiotique et nouvelles technologies, t.9, n°1-2, 2004.
13. HÉBERT, L. ,Dictionnaire de sémiotique générale, dans L. Hébert (dir.), Signo, 2017. http://www.signosemio.com/documents/dictionnaire-semiotique-generale.pdf
14. Bonaccorsi, J., Approches sémiologiques du web. Dans : Barats, C. Manuel d’analyse du web en Sciences Humaines et Sociales ,Paris: Armand Colin, 2013.
15. Peter Stockinger. Analyse sémiotique du texte audiovisuel. Le tournant audiovisuel et participatif dans la culture contemporaine globale.. Master. Analyse sémiotique du texte audiovisuel., Paris, France. 
https://hal.science/cel-01316383v1/document
16. Lochard, G. et Soulages, J.C., La sémiologie : une posture et des démarches. Dans : Ollivesi, S. Introduction à la recherche en SIC (pp.135–152). Grenoble : PUG, 2007.
17. Grenier Catherine, La manipulation des images dans l'art contemporain : falsification, mythologisation, théâtralisation, Editions du Regard, 2014.
18. El Mostafa Chadli ,La sémiotique en question ou la boîte des chaînons manquants, consulté le 15/09/ 2020  https://revues.imist.ma/index.php/SEMEION_MED/article/view/17102/9470
19. François Jost,  Pour une séméiologie des médias , Signata , 2 , 2011, le 30 septembre 2016, consulté le 15 mars 2021. URL : http://journals.openedition.org/signata/631 ; DOI : https://doi.org/10.4000/signata.631
20. محمد نور الدين أفاية ، الصورة والمعنى،  المركز الثقافي للكتاب، 2019
21. مجموعة مؤلفين ،السيميائية: الأصول، القواعد، والتاريخدار مجدلاوي للنشر والتوزيع ، 2013
22. احمد يوسف،النظرية السيميائية من العلامة إلى الخطاب، جامعة الملك سعود ،2019
23. بن سنوسي سعاد، السيرورةالسيميائية ومشروع الدلالات المفتوحة : قراءة في الخطاب النقدي المغاربي ، مركز الكتاب الأكاديمي ، 2018
24. بيير جيرو السيميائيات- دراسةالأنساقالسيميائية غير اللغوية،  دار نينوى للدراسات والنشر والتوزيع .
25. جوزيف كورتيسدخل إلى السيميائية السردية والخطابية ،الدار العربية للعلوم ناشرون ، 2007
26. أمبرتوإيكو،  السيميائية وفلسفة اللغة، المنظمة العربية للترجمة ، 2005
27. رشيد بن مالك ،عز الدين مناصرة،  السيميائية: أصولها وقواعدها، منشورات الاختلاف،2002
28. مجلة عالم الفكر :السيميائيات (عدد خاص) - مجلد 35 - عدد3 .
29. سعيد بنكراد، مسالك  المعنى : دراسة في بعض أنساق الثقافة العربية ، دار الحوار للنشر والتوزيع، 2006
30. سعيد بنكراد،ميائيات الصورة الإشهارية ؛ الإشهار والتمثلات الثقافية،  منشورات ضفاف، 2016
31. محسن بوعزيزي، السيميولوجياالاجتماعية ،مركز دراسات الوحدة العربية،  2010
32. سعيد بنكراد، تجليات الصورة : سميائياتالأنساق البصرية، المركز الثقافي للكتاب، 2019
33. سعيد بنكراد، البحث عن المعنى ،دار الحوار للنشر والتوزيع، 2017
34. جاك أومون،  الصورة، المنظمة العربية للترجمة، 2013، 
35. مجموعة مو، بحث في العلامة المرئية - من أجل بلاغة الصورة  المنظمة العربية للترجمة، 2012
36. فايزة يخلف، مسالك خطاب الصورة : المؤتلف والمختلف مركز الكتاب الأكاديمي،  2021
37. فايزة يخلف، سيميائيات الخطاب والصورة دار النهضة العربية للطباعة والنشر والتوزيع،  2013
38.  عبد المجيد نوسي ،سيميائيات الخطاب الاجتماعي ،  المركز العربي للأبحاث ودراسة السياسات، 2021 .





 (
توصيف
 مادة تعليمية (
Syllabus
)
)
السداسي: الأول
اسم الوحدة: الأساسية
اسم المادة: إنتاج المحتوى السمعي البصري
الرصيد: 05
المعامل:  02
الحجم الساعي خلال السداسي: 45ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم:مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%).

أهداف التعليم: 
1. تمكين الطلبة من فهم الأسس النظرية لإنتاج المحتوى السمعي البصري.
2. تطوير مهارات الطلبة في كتابة وتصميم سيناريوهات السمعي البصري.
3. إكساب الطلبة المهارات العملية لاستخدام أدوات وتقنيات الإنتاج السمعي البصري.
4. تأهيل الطلبة لإنتاج مشاريع سمعية بصرية متكاملة تلبي احتياجات السوق.

المعارف المسبقة المطلوبة:
1) الاطلاع على أهم المفاهيم والمصطلحات الخاصة بالسمعي البصري.
2) على دراسة بأشكال المنتجات السمعية البصري.
3) على دراسة بطبيعة وخصائص المحتوى السمعي البصري.

القدرات المكتسبة:
1. إنتاج محتوى سمعي بصري احترافي.
2. كتابة سيناريوهات متكاملة ومبتكرة.
3. إدارة عملية الإنتاج السمعي البصري بكفاءة.
4. توظيف التقنيات الحديثة في المشاريع السمعية البصرية.

محتوى المادة:
المحاضرة (1): مدخل إلى إنتاج المحتوى السمعي البصري
المحاضرة (2): المفاهيم الأساسية للإنتاج الإعلامي
المحاضرة (3): نظرة على تطور الإنتاج السمعي البصري
المحاضرة (4): كتابة السيناريو وتصميم المحتوى
المحاضرة (5): بناء القصة البصرية
المحاضرة (6): الإخراج الفني والإعداد التقني
المحاضرة (7): اختيار المواقع وتصميم المشاهد
المحاضرة (8): الإضاءة والصوت: الأدوات والاعتبارات الأساسية
المحاضرة (9): استخدام البرامج المتخصصة
المحاضرة (10): إدارة الإنتاج والمشاريع السمعية البصرية
المحاضرة (11): اتجاهات حديثة في الإنتاج السمعي البصري
المحاضرة (12): تأثير التكنولوجيا الرقمية
المحاضرة (13): تقنيات الواقع الافتراضي والمعزز
المحاضرة (14): امتحان تقييم المعارف

المراجع: 
1. نورالدين تواتي،الصحافة المكتوبة والسمعية البصرية في الجزائر، دار الخلدونية،الجزائر 2008.
2. زهير إحدادن، مدخل لعلوم الإعلاموالاتصال، ديوان المطبوعات الجامعية،المؤسسة الوطنية للكتاب،الجزائر، 1991 .
3. لستيفن آشر وإدوين تي. أرنولد ،دليل المخرج.
4. بول فريدمان ،الإنتاج السينمائي: نموذج قصير.
5. نورمان ماكلارين، فن الحركة: دليل لمعالجة الصور والصوت.
6. لفيليب جونز، كاميرا الفيديو.
7. إيان براينت، أساسيات الفيديو والصوت الرقمي.
8. لبروس هيفين، فن الفيديو الرقمي.
9. لوالتر مورش،في غمضة عين.
10. بقلم بلين براون، التصوير السينمائي: النظرية والتطبيق: صناعة الصور للمصورين والمخرجين.
11. لبوب كاتز، دليل خلط الأصوات.
12. كريس هوكنيل، دليل صانع الأفلام الرقمية.
13. بروس د. حداد، القصة المرئية.
14. بلين براون، التصوير السينمائي: نظرية التصوير الفوتوغرافي للصور المتحركة.
15. بوبي أوستين، دليل محرر الفيلم.

مراجع باللغة الفرنسية
1. Arijon, D.Grammaire du film et du langage audiovisuel.
2. Prud'homme, J.-F.Produire pour la télévision et les nouveaux médias.
3. Chion, M.L’audio-vision: Son et image au cinéma.
4. Vernet, M., & Gauthier, G.Le montage: Art et technique.
5. Bouhours, M.L'écriture du scénario: Structure et dramaturgie.
6. Crisp, V.Les techniques de l'image: Le guide du réalisateur.
7. Duverger, A.La production audiovisuelle: Organisation, financement, diffusion.
8. Gaudreault, A., & Jost, F.Le récit cinématographique.


 (
توصيف
 مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الأول
اسم الوحدة: أساسية
اسم المادة: الإخراج السمعي البصري في البيئة الرقمية
الرصيد: 05
المعامل: .02
الحجم الساعي خلال السداسي:  45.00  ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1 ساو 30 د (أعمال تطبيقية).
طريقة التقييم: امتحان كتابي (60 %)، مراقبة مستمرة (40 %).

أهداف التعليم.
· تعريف الطالب بمفاهيم الإخراج الكلاسيكي والرقمي ومراحل تطورهما.
· تمكينه من تحليل المشهد البصري في سياق الوسائط الرقمية متعددة المنصات.
· تعليمه المبادئ التقنية والفنية لبرمجيات الإخراج والمونتاج في البيئة الرقمية.
· تحفيز الطالب على إنتاج مشاريع إخراجية مبتكرة موجهة للمنصات الرقمية (الويب، الشبكات الاجتماعية، البث التدفقي...).

محتويات المادة. 
1) مدخل إلى الإخراج السمعي البصري: المفاهيم والمكونات الأساسية	
2) تطور الإخراج من البث التقليدي إلى الوسائط الرقمية	
3) خصائص الإخراج في الوسائط المتعددة والتفاعلية	
4) السرد البصري في العصر الرقمي: من الخطية إلى التفاعلية		
5) هندسة الصورة والضوء والصوت في الإخراج الرقمي	
6) المونتاج الرقمي وبرمجيات ما بعد الإنتاج (Premiere, Final Cut, DaVinci...)		
7) تقنيات التصوير والإخراج للمنصات الاجتماعية (Reels,TikTok, YouTube Shorts)	
8) الصوت كعنصر إخراجي رقمي: المؤثرات، التصميم، المزج	
9) الإخراج للواقع الافتراضي والمعزز (VR/AR)	
10) تصميم مشروع إخراجي رقمي(سيناريو + découpage + إخراج أولي)	
11) تقديم ومناقشة المشاريع الإخراجية للطلبة	
12) امتحان تقييمي	

المراجع الأساسية
مراجع باللغة العربية:
1. خليل صابات، فنون الإخراج التلفزيوني والسينمائي، دار الفكر العربي، القاهرة، 2005.
2. عليالبهنساوي، فن الإخراج السينمائي، الهيئة المصرية العامة للكتاب، 2012.
3. محمد حمدي، الإخراج الرقمي: تقنيات ومفاهيم، دار الفاروق، 2018.
4. مجلة فكرية سمعية بصرية، أعداد مختارة حول الإخراج في الإعلام الرقمي.
5. إليك مجموعة من المصادر العلمية باللغة العربية التي تتناول موضوع الإخراج السمعي‑البصري في البيئة الرقمية، مرتبة وفق الشكل المطلوب:
6. أقوجيل، سيد أحمد، الفنون الرقمية في السمعي البصري.جامعة 8 ماي 1945 – قالمة.
7. بوطرفة، أسماء،لسود، عزيزة، التكوين الأكاديمي في السمعي البصري ومتطلبات البيئة الرقمية الجديدة: الواقع والرهانات.مجلة رقمنة للدراسات الإعلامية والاتصالية، جامعة الجزائر 3 – قسم الإعلام: يونيو 2024.
8. ديمش، أميرة &بن السبتي، عبد المالك، تكنولوجيا الرقمنة ودورها في حفظ الأرشيف السمعي البصري: دراسة ميدانية بالمؤسسة العمومية للتلفزيون الوطني الجزائري.مجلةDirassat، المجلد 13، العدد 1: يونيو 2022 
9. بوخموشة، إلياس، طبيعة الصوت ولغته في مجال تقنيات السمعي البصري.مجلة النص، العدد 1، صفحات 73–82، يناير 2016 .
10. بعيطيش، يحي بعيطيش، النص السمعي البصري: طبيعته وأنواعه ووظائفه.مجلة AL-MUTARĞIM، المجلد 16، العدد 2، ديسمبر 2016 
11. المجلس الأعلى للغة العربية، كلية العلوم الإنسانية والاجتماعية – جامعة باتنة، واقع اللغة العربية في الإعلام السمعي البصري الجزائري في ظل التطورات التكنولوجية.الجزائر: المجلس الأعلى للغة العربية، 11 نوفمبر 2019
12. صيني، عبد الله، معجم تكنولوجيا الوسائل السمعية والبصرية.بيروت: مكتبة لبنان ناشرون، 1987.(

مراجع باللغة الفرنسية:
1. Jean-Pierre Esquenazi, La mise en scène: cinéma et télévision, Armand Colin, 2011.
2. Dominique Villain, Les techniques de l’audiovisuel, Dunod, 2019.
3. Philippe Marion et André Gaudreault, La fin du cinéma? Un média en crise à l’ère du numérique, Armand Colin, 2013.
4. Pascal Krajewski, Esthétique de l'image numérique, Presses Universitaires de France, 2011.

مراجع إلكترونية (مواقع متخصصة):
· NoFilmSchool – موارد وأدلة في الإخراج الرقمي
· Frame.io Blog – مقالات تحليلية وتقنية حول المونتاج والإخراج
· PremiumBeat Blog – أدوات وتقنيات للإخراج الصوتي والبصري
· Art of the Guillotine – مجتمع للمحررين وصناع المحتوى السمعي البصري

 (
توصيف
 مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الأول
اسم الوحدة: الأساسية.
اسم المادة: تشريعات وأخلاقيات السمعي البصري
الرصيد: 05
المعامل:  02
الحجم الساعي خلال السداسي: 45ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم:مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%).

أهداف التعليم: 
1) تعريف الطلاب بالإطار القانوني والتنظيمي لقطاع الإعلام السمعي البصري.
2) تعزيز الوعي بالأخلاقيات المهنية التي يجب أن يتبعها العاملون في مجال الإعلام السمعي البصري.
3) فهم أنظمة الضبط الذاتي في مؤسسات الإعلام السمعي البصري.

المعارف المسبقة المطلوبة:
1)الإلمام بأساسيات القانون والإعلام.
2)الوعي بالمبادئ الأخلاقية التي تحكم العمل الإعلامي.
3) فهم ديناميكيات وسائل الإعلام.

القدرات المكتسبة:
1) الإلمام بالتشريعات الوطنية والدولية التي تحكم قطاع الإعلام السمعي البصري.
2) القدرة على تفسير النصوص القانونية وتطبيقها في السياقات العملية.
3) تحليل وتقييم مدى توافق الممارسات الإعلامية مع القوانين والمعايير الأخلاقية.


محتوى المادة:
المحاضرة (01): التشريعات الإعلامية، أهميتها ودورها في تنظيم الإعلام السمعي البصري.
المحاضرة (02): مدخل إلىالأخلاقيات المهنية في الإعلام السمعي البصري.
المحاضرة (03): القوانين الوطنية الناظمة للإعلام السمعي البصري.
المحاضرة (04): التشريعات الدولية في مجال الإعلام السمعي البصري.
المحاضرة (05): المسؤولية القانونية المرتبطة بالممارسة الإعلامية في مجال الإعلام السمعي البصري.
المحاضرة (06): التجاوزات القانونية المرتبطة بالممارسة الإعلامية في مجال الإعلام السمعي البصري.
المحاضرة (07): القيم الأخلاقية في الإعلام السمعي البصري.
المحاضرة (08): حماية الفئات الهشة في الإعلام السمعي البصري(الأطفال، النساء...)
المحاضرة (09): التنظيم الذاتي للإعلام السمعي البصري.
المحاضرة (10): دور الهيئات التنظيمية لضبط الإعلام السمعي البصري.
المحاضرة (11): التشريعات الناظمة للإعلام السمعي البصري في العصر الرقمي.
المحاضرة (12): تحديات التنظيم القانوني والأخلاقي للإعلام السمعي البصري في العصر الرقمي.
المحاضرة (13): دراسات حالة عن الانتهاكات القانونية والأخلاقية في مجال الإعلام السمعي البصري.
المحاضرة (14): مستقبل تشريعات وأخلاقيات الإعلام السمعي البصري(استشراف وتوصيات).
المحاضرة (15): امتحان (تقييم المعارف المكتسبة)

المراجع: 
1. قوانين الإعلام السمعي البصري الوطنية والعربية والدولية.
1. مختلف مدونات أخلاقيات العمل الصحفي.
1. جمال العيفة، مؤسسات الإعلام والاتصال:الوظائف، الهياكل، الأدوار، ديوان المطبوعات الجامعية، الجزائر، 2010.
1. حسني محمد نصر، قوانين وأخلاقيات العمل الإعلامي، ط1، دار الكتاب الجامعي، الإمارات العربية المتحدة، 2010.
1. سعدي محمد الخطيب، التنظيم القانوني لحرية الإعلام المرئي والمسموع، ط1، منشورات الجبلي الحقوقية، بيروت، 2009.
1. سيد محمدين، المداخل القانونية في دراسة التشريعات الصحفية، الوكالة العربية للصحافة والنشر والإعلان، القاهرة، 2007.
1. BelkacemAhcenDjab Allah,« Radio diffusion : Secteur public – service public – problèmes et problématique », revue algérienne de communication, hiver 2003-2004, Institut des Sciences de l’Information et de la communication, Université d’Alger, Alger.
1. Campbell, A. & Goodman, R. (Eds.). Media Ethics: Cases and Moral Reasoning.
1. Trager, R., Ross, S. D., & Reynolds, A. The Law of Journalism and Mass Communication.








 (
توصيف
 مادة تعليمية (
Syllabus
)
)
السداسي: الأول
اسم الوحدة: منهجية
اسم المادة: مناهج وتقنيات البحوث الكمية
الرصيد:03
المعامل: 02
الحجم الساعي خلال السداسي: 45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (تطبيقية)
طريقة التقييم:مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%).

أهداف التعليم: 
1) تقريب فهم الطالب لمعنى البحوث الكمية وخصوصيتها، من خلال فهمه لفلسفتها والفائدة منها في الدراسات الإعلامية الاتصالية.
2) محاولة تدريب الطالب على بعض المناهج وبعض التقنيات التي قد تساعده في مقاربة الظواهر الإعلامية الاتصالية عند إنجازه لمذكرة تخرجه.
3) أقلمت الطالب مع التقنيات الإحصائية والحسابية في الدراسات الاستطلاعية على وجه الخصوص والدراسات الأخرى التي تحتاج إلى المقاربات الكمية لدراستها على العموم.

المعارف المسبقة المطلوبة:
1) أن يكون الطالب على إطلاع ولو بطريقة أولية، على أهم مناهج البحث المعتمدة في الدراسات الإعلامية الاتصالية. 
2) أن تكون له القدرة على التفرقة بين البحوث الكمية والبحوث الكيفية، التي يُفترض أنه درسها عبر الكثير من المواد     في طور الليسانس.
3) إتقانه (و لو بطريقة بسيطة) لمختلف البرامج الحاسوبية التي يمكن استعمالها في البحوث الكمية (Excel, SPSS).
القدرات المكتسبة:
1) تمكين الطالب من استخدام المناهج والتقنيات الكمية في بحوث الإعلامية الاتصالية.
2) تمكين الطالب من الأدوات الكمية في معالجة الظواهر التي تحتاج إلى هذا النوع من المقاربات (الدراسات الاستطلاعية، الدراسات المسحية، الدراسات الإحصائية)
3) تمكين الطالب من استخلاص النتائج الإحصائية وقراءة الجداول الرقمية والرسومات البيانية وتحليلها.
4) القدرة على الذهاب أبعد من لغة الأرقام لتفسير النتائج وإعطاءها البعد اللازم في سياقاتها الواسعة.

محتوى المادة:
أ – المناهج الكمية.
المحاضرة (01): مفهوم المنهجية الكمية في البحوث الإعلامية – الاتصالية.
المحاضرة (02): البراديغم الوضعي.(حاجة الدراسات الإعلامية الاتصالية لهذا البراديغم).
المحاضرة (03): تحديد المشكلة في البحوث الكمية وصياغة السؤال الجوهري والتساؤلات والفرضيات.
المحاضرة (04): المنهج المسحي في البحث الكمي (المفهوم، الأنواع، الخصائص، خطوات الاستخدام)
المحاضرة (05): المنهج المقارن في البحث الكمي (المفهوم، الأنواع، الخصائص، خطوات الاستخدام)
المحاضرة (06): المنهج التجريبي في البحث الكمي (المفهوم، الأنواع، الخصائص، خطوات الاستخدام)
المحاضرة (07): الاختبارات السوسيومترية في البحث الكمي.
المحاضرة (08): التكامل المنهجي في البحوث الكمية.
	ب – تقنيات البحوث الكمية.
المحاضرة (09): أداة الاستبيان الورقي والاستبيان الرقمي (المفهوم، الخصائص، كيفية تصميم الواجهة، كيفية تصميم الأسئلة المغلقة أحادية الاختيار ومتعددة الخيارات والأسئلة المفتوحة حسب المحاور.
المحاضرة (10): تقنية تحليل المضمون في البحث الكمي (المفهوم، فئات التحليل Catégories d’Analyses، وحدات التحليل Unités d’Analyses، خطوات الاستخدام).
المحاضرة (11): مسألة صدق وثبات التحليل في الدراسات الكمية.
المحاضرة (12): نظم العينات في البحوث الكمية (احتمالية/غير احتمالية/طرق حسابها/شروط تمثيلها لمجتمع البحث..)
المحاضرة (13): البرامج الإحصائية لتحليل البيانات الكمية Excel, SPSS
المحاضرة (14):عيوب البحوث الكمية وطرق تفاديها في الدراسات الإعلامية الاتصالية
المحاضرة (15): امتحان (تقييم المعارف المكتسبة).

مراجع أولية للمادة: 
1. علي عبد الرزاق جلبي، المناهج الكمية والكيفية في علم الاجتماع، دار المعرفة الجامعية للطبع والنشر والتوزيع، الإسكندرية.
2. عامر قنديلجي، إيمان السامرائي، البحث العلمي الكمي والنوعي، دار اليازوري، عمان، 2018.
3. ماجد الخياط، أساسيات البحوث الكمية والنوعية، دار الراية للنشر والتوزيع، 2010.
4. باسم سرحان، طرائق البحث الكمية الاجتماعية، المركز العربي للأبحاث ودراسة السياسات، 2001.
5. محمد صلاح الدين، البحوث الكمية في علوم الإعلام والاتصال. 2018.
6. عبد الله زكرياء، مناهج البحث الإعلامي. 2017.
7. جيلالي بن فاطمة، الأساليب الإحصائية في البحوث الإعلامية. 2019.
8. عبد الباسط، علي.أسس ومنهجيات البحث العلمي في العلوم الاجتماعية والإنسانية. القاهرة: المكتبة الأكاديمية، 2018.
9. عياش، منير.المنهج الكمي في بحوث الإعلام والاتصال. بيروت: دار النهضة العربية، 2020.
10. الشيخ، إبراهيم.مناهج البحث العلمي في العلوم الاجتماعية: تطبيقات في بحوث الإعلام والاتصال. الإسكندرية: دار المعرفة الجامعية، 2019.
11. تمار يوسف، أصول تحليل المضمون وتقنياته. الجزائر: ديوان المطبوعات الجامعية، 2018.
12. الفضلي، محمد.التحليل الإحصائي للبيانات في بحوث الإعلام. الرياض: دار الزهراء للنشر، 2021.
13. الخالدي، صلاح.البحث العلمي: مناهجه وأدواته في العلوم الإنسانية. عمان: دار المسيرة للنشر والتوزيع، 2017.
14. النمر، نادية.الأساليب الكمية في بحوث الإعلام. القاهرة: مركز دراسات الإعلام والاتصال، 2016.
15. عبد السلام، محمد.الإحصاء التطبيقي في بحوث الإعلام والاتصال. بيروت: دار الفكر العربي، 2022.

1.  Jason S. Wrench, Candice Thomas-Maddox , Virginia Peck Richmond,  Quantitative Research Methods for Communication: A Hands-On Approach 2nd Edition.
2. Lee Carroll, paradigm-definition-development-examples, 2023 : https://study.com/academy/lesson/what-is-paradigm-definition-development-examples.html
3. WooiKeong Yong, Maizaitulaidawati Md Husin, SuzilawatiKamarudin, nderstanding ResearchParadigms: A Scientific Guide, Journal of Contemporary Issues in Business and Government Vol. 27, No. 2,2021, p 5857-5865
4. Babbie, Earl R. The Practice of Social Research. 12th ed. Belmont, CA:WadsworthCengage, 2010; Muijs, Daniel. Doing Quantitative Research in Education with SPSS. 2nd edition. London: SAGE Publications, 2010.
5. Craig Leonard et al. EmpiricalPoliticalAnalysis: Quantitative and Qualitative Research Methods. 8th ed. Boston, MA: Longman, 2011.
6. Brians, Craig Leonard et al. Empirical Political Analysis: Quantitative and Qualitative Research Methods. 8th ed. Boston, MA: Longman, 2011
7. H. Johnson. "Writing a Quantitative Research Thesis." International Journal of Educational Science 1 (2009): 19-32
8. Kultar. Quantitative Social Research Methods. Los Angeles, CA: Sage, 2007.













 (
توصيف
 مادة تعليمية (
Syllabus
)
)
السداسي: الأول
اسم الوحدة: منهجية
اسم المادة: مقاربات تحليل المضامين السمعية البصرية
الرصيد:03
المعامل: 02
الحجم الساعي خلال السداسي: 45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال تطبيقية)
طريقة التقييم:مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%)

أهداف التعليم:
يكون للطالب بعد النجاح في هذه المادة قادرا على التعرف على الرسائل الخفية و الظاهرة للبرامج الإذاعية و التلفزيونية        و مختلف الرسائل التي تبثها الوسائل السمعية البصرية، و بالتالي القدرة على التفكير النقدي و البناء للمضامين الإعلامية السمعية البصرية.

المعارف المسبقة المطلوبة:
يحتاج الطالب إلى خلفية في التراث النظري لمناهج البحث في علوم الإعلام و الاتصال، و بخاصة منهج المسح و أداة تحليل المضمون.

محتوى المادة: 
1. مفهوم الدراسات الكمية والكيفية كأساس للتحليل الرسائل السمعية البصرية
2. أداة تحليل المضمون مفهومها، واستخداماتها
3.تحديد فئات ووحدات تحليل المضمون السمعي البصري 
4. الدراسة الكيفية كأسلوب لمعرفة القصد الحقيقي للرسالة الإعلامية وخلفية تشكيلها.
5. التحليل الإستدلالي لإيديولوجية المرسل أو الجهة المنتجة للرسالة الإعلامية. 
6. أداة التحليل السيميولوجي مفهومها وخطواتها لاكتشاف الدلالات الضمنية للرسالة الإعلامية.
7. تحليل الصورة الرقمية في الإعلام الإلكتروني
8. نظرة مستقبلية ونقدية لإعادة النظر في أسلوب تحليل المضمون السمعي البصري

طريقة التقييم:
	من خلال امتحان تدريبي يقدم في الطالب التطابق الأمثل بين مختلف الإشكاليات وأنواع المناهج.

المراجع: ( كتب،ومطبوعات، مواقع انترنت،إلخ)
1. أحمد بن مرسلي: الأسس العلمية لبحوث الإعلام والاتصال، ط1، دار الورسم، الجزائر، 2013.
2. محمد عبد الحميد: تحليل المحتوى في بحوث الإعلام، ط2، عالم الكتب، مصر، 2010.
3. يوسف تمار: تحليل المحتوى للباحثين والطلبة، ط1، دار طاكسيج للنشر، الجزائر، 2013.	
4. يوسف تمار: أصول تحليل المضمون وتقنياته، ديوان المطبوعات الجامعية، 2018.
4- Marine Joly : Introduction à l’analyse de L’image, 2eme Ed, Armand Colin, paris, 1993.


 (
توصيف
 مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الأول
اسم الوحدة: وحدة التعليم الإستكشافية
اسم المادة: دراسات السينما
الرصيد:01
المعامل: 01
الحجم الساعي خلال السداسي: 22.30ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة)
طريقة التقييم:امتحان كتابي (100%)

أهداف التعليم: 
1) الإلـمام بتاريخ السينما في العالم وفي الجزائر .
2) التعرف على لغة السينما.
3) التعرف على مقاربات تحليل الفيلم السينمائي.

المعارف المسبقة المطلوبة:
1) فهم أساسيات صناعة الفيلم السينمائي.
2) القدرة على التفرقة بين أنواع الفيلم السينمائي.
3) معرفة جوانب من تاريخ السينما في الجزائر.

القدرات الـمكتسبة:
1) فهم الرسائل الـمضمرة عبر الخطاب السينمائي.
2) التعرف على أبجديات الصناعة السينمائية.
3) التمكن من الإحاطة بواقع صناعة السينما في الجزائر

محتوى المادة:
المحاضرة (01): المفاهيم الأساسية فـي دراسات السينما (الفيلم– السينما – الصناعة السينمائية ).
المحاضرة (02): أنواع وتصنيفات الفيلم السينمائي.
المحاضرة (03): تاريخ السينما عبر العالم.
المحاضرة (04): تاريخ السينما العربية.
المحاضرة (05):  تاريــــخ السينما فـي الجزائر  .
المحاضرة (06): السينما الروائية
المحاضرة (07): السينما الوثائقية.
المحاضرة (08):السينما الرقمية (سينماالواب) .
المحاضرة (09): الـمنصات الرقمية السينمائية.
المحاضرة (10): صناعة الأفلام السينمائيةو الهيمنة الناعمة.
المحاضرة (11): لغة السينما والنقد السينمائي.
المحاضرة (12): مقاربات تحليل الفيلم السينمائي .
المحاضرة (13): التحليل السيميولوجي للفيلم السينمائي.
المحاضرة (14): التحليل الشبكي للفيلم السينمائي
المحاضرة (15): امتحان (تقييم المعارف المكتسبة)

المراجع: 
- أومون جاك / ماري ميشيل، ترجـمة أنطون حـمصي، (1999)، تـحليل الأفلام، الفن السابع 26 سوريا، منشورات وزارة الثقافة، دمشق.
- بارت رولان، النقد البنيوي للحكاية، ترجمة أنطوان أبو زيد، منشورات عويداتبيروت- باريس، الطبعة الأولى 1988.
- توفيق ذباح، جماليات السينما الوثائقية إضاءات فكرية ودراسات سيميولوجية، دار خيال للنشر والترجمة، برج بوعريريج، الجزائر أكتوبر 2024.
- بوشحيط مراد، (2016)، منهج "التحليل الفيلمي" من النظرية إلى التطبيق كيف نقرأ فيلما سينمائيا وفق شبكة القراءة الفيلمية، مـجلة الاتصال والصحافة، المدرسة الوطنية العليا للصحافة وعلوم الإعلام، الجزائر، المجلد 3، العدد 5.
- حدو نور الدين عبد الواحد، اللغة السينمائية الأسس النظرية وإشكالية المفهوم، مجلة آفاق سينمائية جامعة وهران الجزائر، العدد الثالث، جوان 2016.
- زعفان يوسف وأوراغي أحمد، التنظيم السردي بين الخطاب المسرحي والسينمائي، مقال منشور بمجلة آفاق سينمائية جامعة وهران، الجزائر المجلد 07، العدد 01، جوان 2020.
- إبراقن محمود، علاقة السيميولوجيا بالظاهرة الإتصالية دراسة حالة لسيميولوجيا السينما، أطروحة دكتوراه الدولة بالأبحاث لنيل شهادة دكتوراه الدولة في علوم الإعلام والاتصال، جامعة الجزائر، 2001.
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توصيف
 مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الأول
اسم الوحدة: الاستكشافية
اسم المادة: الصناعات الثقافية
الرصيد: 01
المعامل: 01
الحجم الساعي خلال السداسي: 22.30 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة)
طريقة التقييم: امتحان كتابي (100%)

أهداف التعليم: 
1) معرفة الخلفيات النظرية لظهور وتطور الصناعات الثقافية
2) الاطلاع على نماذج وتجارب عن الصناعات الثقافية 
المعارف المسبقة المطلوبة: 
1) معارف قاعدية في الإعلام والاتصال

القدرات المكتسبة:
1) القدرة على تحليل ومناقشة تأثيرات وسائل الاتصال الجماهيرية 

محتوى المادة:
المحاضرة (01):  مفهوم الصناعات الثقافية وسياقات ظهورها
المحاضرة (02):  النظرية النقدية
المحاضرة (03):  النظرية البنيوية
المحاضرة (04):  الدراسات الثقافية
المحاضرة (05):  سلعنة الثقافة
المحاضرة (06):  صناعة الصحافة
المحاضرة (07):  الصناعة السينمائية (ظهور وتطورها..)
المحاضرة (08):  أنظمة الصناعة السينمائية (نظام الأستوديو، نظام النجم..)   
المحاضرة (09):  الصناعة الإذاعية
المحاضرة (10):  الصناعة التلفزيونية
المحاضرة (11):  صناعة الاشهار
المحاضرة (12):  صناعات الإعلام الرقمي
المحاضرة (13):  صناعة الكتاب والتحولات الرقمية
المحاضرة (14):  المجمعات الإعلامية الكبرى
المحاضرة (15): امتحان (تقييم المعارف المكتسبة).

المراجع: 
1. فيل سيلر. مدرسة فرانكفورت. المجلس الأعلى للثقافة. القاهرة. 2004. 
2. نصر الدين بوزيان. السينما: تقنية، فن وصناعة. مخبر علم اجتماع الاتصال للبحث والترجمة. جامعة قسنطينة 3. 2018.
3. Olivier Voirol. Retour sur l’industrie culturelle. In : Réseaux. N166. 2011. 
4. Laurène Beccucci, “MIÈGE, Bernard, 2017. Les industries culturelles et créatives face à l’ordre de l’information et de la communication”, Revue française des sciences de l’information et de la communication [Online], 16 | 2019.
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 مادة تعليمية (
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)
)


السداسي: الأول
اسم الوحدة: افقية
اسم المادة:البرمجة والذكاء الاصطناعي
الرصيد: 01.
المعامل: 01.
الحجم الساعي خلال السداسي: 22:30 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (أعمال تطبيقية).
طريقة التقييم: مراقبة مستمرة (100%).

أهداف التعليم:
1. معرفة المهارات الضرورية في مجالات تحليل البيانات وتطبيق تقنيات الذكاء الاصطناعي 
2. دراسة الأدوات التي تساعد في تخصيص الاتصال وتنظيم البيانات عبر الذكاء الاصطناعي.
3. تعلم الالة والذكاء الاصطناعي التوليدي.

المعارف المسبقة المطلوبة:
1. مفاهيم عن علم البيانات .
2. معرفة بأساسيات الذكاء الاصطناعي.
3. مهارات استخدام تقنيات الذكاء الصظناعي.



محتوى المادة:
المحاضرة رقم 01 :  مدخلعام للبرمجة (التعريف ، الخصوصيات، لغة البرمجة، نظام الخوارزميات ...)
المحاضرة رقم 02:  مدخل للذكاء الاصطناعي ( المفهوم ، التطور، تطبيقاته،  نظام البرمجيات والروبوتات والتطبيقات الرقمية ، الأنواع ..
المحاضرة رقم 03 :  الذكاء الاصطناعي ودور أنظمة  البرمجة، وظائفها ، مجالاتها  ...، 
المحاضرة رقم 04 : لغات برمجة الذكاء الاصطناعي: Python ....و Java و C++ و  TensorFlow و PyTorch.
المحاضرة رقم 05  : مراحل البرمجة في الذكاء الاصطناعي.
المحاضرة رقم 06:التعرف على أدوات الذكاء الاصطناعي لإنشاء النصوص، الصور، والفيديوهات (مثل ChatGPT، Midjourney، DALL-E).
المحاضرة رقم 07 :الذكاء الاصطناعي في الصحافة: كتابة الأخبار تلقائيًا، التحقق من الحقائق (Fact-checking).
المحاضرة رقم 08:الذكاء الاصطناعي في التسويق والإعلان: استهداف الجمهور، تخصيص المحتوى
المحاضرة رقم 09: تحليل المحتوى الإعلامي بالاعتماد على الذكاء الاصطناعي.
المحاضرة رقم 10: الصحافة الرقمية و الذكاء الاصطناعي.
المحاضرة رقم 11: تحديات الإعلام الرقمي زمن الذكاء الاصطناعي.
المحاضرة رقم 12: أخلاقيات الاعتماد على الذكاء الاصطناعي في مجال العمل الإعلامي.
المحاضرة رقم 13 :امتحان (تقييم المعارف المكتسبة).
المراجع:
1. يوسف القاضي، الذكاء الاصطناعي في الاتصال التنظيمي، دار الكتاب العربي، 2022.
2. سامية مصطفى، الذكاء الاصطناعي في التنظيم المؤسساتي، دار الفكر العربي، 2021.
3. فهد النميري، تطبيقات الذكاء الاصطناعي في الاتصال داخل المؤسسات، دار المعرفة، 2020.
4. محمد عبد الله، الذكاء الاصطناعي ودوره في إدارة الأزمات التنظيمية، دار العلوم، 2022.
5. أحمد يوسف، التعلم الآلي في الاتصال الداخلي والخارجي، دار الفجر، 2021.
6. Marc Leblanc, L'intelligence artificielle et la gestion de la communication organisationnelle, PUF, 2021.
7. Pierre Gagnon, IA et communication interne dans les entreprises, Editions L'Harmattan, 2022.
8. Jean-Pierre Dufresne, Intelligence artificielle et gestion des crises organisationnelles, Presses de Sciences Po, 2020.
9. Alain Dupont, L'impact de l'IA sur la communication interne des entreprises, Editions Eyrolles, 2021.
10. Claude Labat, Technologies de l'IA et communication organisationnelle, Flammarion, 2023.
11. Richard S. Sutton, AI in Organizational Communication, MIT Press, 2021.
12. TimnitGebru, Artificial Intelligence for Internal Communication, Oxford University Press, 2022.
13. Mark G. M. van Oosterhout, AI and Communication in Organizations, Routledge, 2021.
14. Clayton Christensen, AI in Organizational Strategy, Wiley, 2023.
15. Daniel G. Lee, Artificial Intelligence and Crisis Management in Organizations, Springer, 2022.
16. Michael Negnevitsky ,"Artificial Intelligence: A Guide to Intelligent Systems"
17. David L. Poole Alan K. Mackworth, "Artificial Intelligence: Foundations of Computational Agents". 
18. Nick Bostrom, "Superintelligence: Paths, Dangers, Strategies"
19. JesperFalkheimer , Mats Heide, "Strategic Communication: Principles and Practice"
20. Anne Gregory , Paul Willis , "Strategic Communication: An Introduction
21. Peter Gentsch, "AI in Marketing, Sales and Service: How Marketers Without a Data Science Degree Can Use AI, Big Data and Bots".
22. Paul R. Daugherty , H. James Wilson, "Human + Machine: Reimagining Work in the Age of AI".
23. "Artificial Intelligence in Strategic Communication: Applications and Challenges", Journal of Communication Managemen.
24. "Data-Driven Communication Strategies: The Role of AI in Modern PR Practices", Public Relations Review.
25. "Ethical Challenges in AI-Driven Communication", AI & Society.
مواقع إلكترونية مهمة: 
https://openai.com
https://hbr.org
https://www.gartner.com
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[bookmark: _Hlk185471067]Semester: First
Unit Name: Transversal
Course Name: English Course
Credits: 01
Coefficient: 01
Total Hours per Semester: 22 hours 30 minutes
Weekly Hours: 1 hour 30 minutes (Lecture) + 1 hour 30 minutes (Tutorials)
Assessment Method: Continuous Assessment (40%) + Written Exam (60%)


Learning Objectives: 
By the end of the 1st term, students will be able to:
1. Understand the fundamentals of broadcast journalism, including its history, principles, and key practices.
2. Analyze the structure and development of broadcast media in Algeria, identifying its unique characteristics and challenges.
3. Differentiate between various types of news and news stories suitable for broadcast media.
4. Apply effective writing techniques for headlines, leads, and bodies tailored to broadcast journalism.
5. Develop familiarity with essential terminology and vocabulary used in radio and TV programs.
6. Recognize the importance of storytelling and narrative structures in broadcast media content.
Prerequisites (Pre-Knowledge Required)
To succeed in this course, studentsshouldhave:
1. A foundational understanding of general journalism principles and practices.
2. Basic knowledge of media landscapes and their societal impact.
3. Familiarity with written and oral communication techniques.
4. Proficiency in English to engage with course materials and participate in discussions.
5. Interest in or prior exposure to media production or consumption.
Acquired Abilities:
Uponcompleting the 1st term, studentswill:
1. Knowledge and Analysis
· Grasp key concepts and principles of broadcast journalism.
· Analyze and critique news stories and programs for broadcast media.
· Understand the unique dynamics of Algerian broadcast media.
2. TechnicalSkills
· Write concise, engaging, and structured news articles for radio and television.
· Utilize appropriate vocabulary and terminology for different broadcast formats.
3. Practical Application
· Apply journalistic standards to create headlines, leads, and stories suitable for radio and TV.
· Develop an understanding of how to prioritize and structure news for different broadcast platforms.
4. CriticalThinking
· Identify the strengths and weaknesses of various broadcast journalism practices.
· Recognize cultural and societal influences on media content and delivery.
Module content: 
First lecture:Broadcast Journalism
· History and evolution of broadcast journalism
· Key principles of journalistic objectivity, accuracy, and timeliness
· Role of the journalist in modern broadcast media
Second lecture: Broadcast Media in Algeria
· Overview of the Algerian broadcast media landscape
· Historical development of radio and television in Algeria
· Analysis of state-owned vs. private broadcast channels
Third lecture:Types of News for Broadcast Media
· Breaking news, features, investigative reports, and human-interest stories
· Prioritization and selection of news stories for broadcast
· Role of news agencies in supplying broadcast content
Fourth lecture: Types of News Story for Broadcast Media
· Straight news, in-depth reports, and soft news
· Techniques for crafting engaging stories for radio and TV
· Case studies of successful broadcast news stories
Fifth lecture:The Structure of a News Article for Broadcast Media (Headline-Lead-Body)
· Writing effective headlines for radio and TV
· Crafting leads that grab audience attention
· Structuring the body for clarity and flow
Sixth lecture:Useful Vocabulary Related to Radio and TV Programs
· Common technical terms in broadcast production
· Genre-specific vocabulary (e.g., news, talk shows, entertainment)
· Terminology for live broadcasts and field reporting
[bookmark: _Hlk185444306]Seventh lecture: Exam (assessment of acquired knowledges)
References: 
1. Rudin, R., & Ibbotson, T. (2002). An introduction to journalism. Focal Press.
2. Kovach, B., &Rosenstiel, T. (2001). The elements of journalism. Crown Publishers.
3. Wood, J. T. (n.d.). Communication theories in action. Wadsworth.
4. Verderber, K. S., Verderber, R. F., & Berryman-Fink, C. (2007). Interpersonal communication (11th ed.). Oxford University Press.
5. Watcy-Jones, P. (2000). Target vocabulary 2 (3rd ed.). Penguin Books.
6. Zettl, H. (2017). Television production handbook (12th ed.). Cengage Learning.
7. Bell, P., & Van Leeuwen, T. (1994). The media interview: Confession, contest, conversation. UNSW Press.
8. Boyd, A., Stewart, P., & Alexander, R. (2008). Broadcast journalism: Techniques of radio and television news (7th ed.). Routledge.
9. Quinn, S., &Filak, V. F. (2017). Convergent journalism: An introduction (2nd ed.). Focal Press.
10. Zarefsky, D. T. (2017). Public speaking: Strategies for success (9th ed.). Pearson.
11. Murray, M. D., & Moore, R. L. (2003). Mass communication education. University of Alabama Press.
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السداسي: الثاني
اسم الوحدة: وحدة تعليم أساسية
اسم المادة: تحليل الخطاب الإعلامي
الرصيد:5 
المعامل:2 
الحجم الساعي خلال السداسي: .45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم:مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%)
أهداف التعليم: 
1) التعرف على مفهوم تحليل الخطاب الاعلامي وتطوره التاريخي 
2) الإلمام بآليات ومقاربات تحليل الخطاب الاعلامي 
3) استشراف مستقبل الخطاب الاعلامي في ظل التحولات الرقمية.
المعارف المسبقة المطلوبة:
1) الإلمام بالمعارف النظرية حول الخطاب الاعلامي 
2) القدرة على التمييز بين أنواع الخطاب الاعلامي.
3) أن تكون لدى الطالب خلفية معرفية عن مناهج ومقاربات تحليل الخطاب
القدرات المكتسبة:
1) اكتساب خلفية معرفية حول تاريخ الخطاب وأنواعه
2) تمكن الطلبة من تحليل الخطابات الاعلامية بمختلف انواعها.
3) فهم الطلبة لطبيعة العلاقة بين الخطاب الاعلامي والايديولوجيا الثاوية خلفه

محتوى المادة:
المحاضرة (01): مفهوم الخطاب الاعلامي أنواعه ومحدداته والمفاهيم الأخرى، ( السياسي والاجتماعي والنقدي ....) 
المحاضرة (02): تطور حقل تحليل الخطاب، المدارس النظرية المختلفة (اللسانيات، التداولية، البراغماتية، التوزيعية، التفكيكية ، والماركسية ،  ..).
المحاضرة (03):  من الخطاب اللساني  والفلسفي إلى الخطاب الإعلامي (  نظريات الخطاب', 'نظريات فوكو، فان ديك، لاكلاو وموف دومينيك مانغينو ، بيار بورديو،  باتريك شاردو ...)
المحاضرة (04): آليات الإقناع والحجاج في الخطاب الإعلامي. ( السمعي البصري)
المحاضرة رقم 05 : الادوات المنهجية المستخدمة في تحليل الخطاب ( اداة مسار البرهنة، اداة تحليل المعنى الكامن، اذاة تحليل القوى الفاعلة... اللغة، الصورة، السياق، النوايا  والاهداف الاتصالية...)
المحاضرة (07: مقاربات تحليل الخطاب الإعلامي (  الاسلوبية، التداولية، التلفظية، التأويلية. السيميائية، ...)
المحاضرة (08: التحليل النقدي للخطاب (CDA)تيون فان ديك، نورمان فيركلوف،..... الخطاب ، السلطة  الهوية، الصراع، الأيديولوجيا ، التمثيل، )
المحاضرة (09): ): المقاربة السوسيو لسانية لتحليل الخطاب L’ approche Sociolinguistique
المحاضرة (10): مدخل تحليل المحادثة Analyse conversationnelle (اثنوغرافيا التواصل، اثنو منهجية المحادثات اليومية)
المحاضرة (11): المدخل التواصلي لتحليل الخطاب …..
المحاضرة (12 ) : النظرية الاجتماعية والتاريخية  لتحليل الخطاب الإعلامي
المحاضرة (13) . خطاب وسائل التواصل الاجتماعيالخصائص، التفاعلية، الحملات الإعلامية الرقمية.
المحاضرة (14): تحليل خطاب القنوات الإخباريةالنشرات، البرامج الحوارية، البروباغندا، التركيب اللاواعي...
المحاضرة (15) :تحليل خطاب الصحافة المكتوبةدراسة مقالات، عناوين، وافتتاحيات من صحف مختلفة
المحاضرة (16): تحليل الخطاب السياسي والإشهاري ... في التلفزيون 
المحاضرة (17): امتحان (تقييم المعارف المكتسبة)

قائمة المراجع والمصادر العربية:
1. أبو زيد نواري (2010): المنهج التداولي في مقاربة الخطاب، المفهوم والمبادئ والحدود، مجلة فصول، الهيئة المصرية العامة للكتاب، العدد 77.
2. أميرة محمد محمد سيد احمد، (2019) تحليل الخطاب الاعلامي (مدخل نظري)، مجلة علوم الانسان والمجتمع، المجلد 08، العدد 03.
3. أوركيوني، ك، ك عبيذ، حاتم (عرض) (2010) الخطاب التفاعلي، مجلة فصول، الهيئة المصرية العامة للكتاب، العدد 77
4. بشير، ابرير (2008): الصورة في الخطاب الاعلامي: دراسة في سيميائية في تفاعل الاتساق اللسانية والأيقونة، الملتقى الدولي الخامس، تحت عوان: السيميا ء والنص الادبي، جامعة محمد خيضر بسكرة: كلية الآداب واللغات، 17 نوفمبر.
5. جيارة صفاء (2008) الخطاب الاعلامي بين النظرية والتحليل، الاردن: دار أسامة
6. دايك، تيون ايه، ترجمة الواحد، أحمد (2010): من نحو النص الى تحليل الخطاب النقدي، مجلة فصول، الهيئة المصرية العامة للكتاب، العدد 77.
7. صفار، محمد (2005): تحليل الخطاب واشكالية نقل المفاهيم: رؤية مقترحة، مجلة النهضة، المجلد السادس، العدد الرابع، أكتوبر.
8. شومان، محمد، (2004): إشكالية تحليل الخطاب في الدراسات الإعلامية العربية، المجلة العلمية لكلية الآداب، مصر: جامعة المنيا.
9. شومان، محمد، (2007): تحليل الخطاب الاعلامي: أطر ونماذج تطبيقية، القاهرة: الدار المصرية اللبنانية.
10. عليمة قادري (2008): التداولية وصيغ الخطاب من اللغة إلى الفعل التواصلي، الملتقى الدولي الخامس، تحت عنوان، السيمياء والنص الادبي، جامعة محمد خيضر بسكرة: كلية الآداب واللغات، (15-17 نوفمبر)
11. هشام صويلح(2020)، دراسة الخطاب الاعلامي في ضوء مقاربات التحليل، مجلة مصداقية المجلد 2، العدد 1.
12. نزيهة وهابي، (ديسمبر 2020) أسس تطبيقات التحليل النقدي للخطاب في دراسات الخطاب الاعلامي، مجلة جسور المعرفة، المجلد 6 عدد 4
13. أبو مزيد رجاء يونس، (2012). تحليل الخطاب الإعلامي. غزة: الجامعة الإسلامية.
14. Charaudeau, Patrick &Maingueneau, Dominique (dir.) Dictionnaire d'analyse du discours, Seuil, 2002.
15. Charaudeau, Patrick ,Le discours d'information médiatique. La construction du miroir social, Nathan, 1997.
16. Maingueneau, DominiqueL’Analyse du discours, Armand Colin, 2004.
17. Gadet, Françoise et al. Le discours rapporté dans la presse, CNRS Éditions, 2006.
18. Amossy, RuthImages de soi dans le discours : la construction de l’ethos, PUF, 1999.
19. Tournier, MichelDiscours et médias, Ellipses, 2000.
20. Veron, EliseoL’espace public : critique et reconstruction, Presses Universitaires de Lyon, 1981.
21. Bonnafous, SimoneL’analyse du discours politique : du texte à l’énonciation,Editions du Seuil, 1991.
22. Barthes, RolandMythologies, Seuil, 1957.
23. Floch, Jean-MarieSémiotique, marketing et communication, PUF, 1990.
 (
توصيف
 مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الثاني
اسم الوحدة: الأساسية
اسم المادة: برمجة إذاعية وتلفزيونية
الرصيد: 05
المعامل: .02
الحجم الساعي خلال السداسي: 45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم:مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%).

أهداف التعليم: 
1) تصميم شبكة برامجية بناءة
2) اكتساب مهارات التنظيم المنطقي للشبكة البرامجية
3) مواءمة طبيعة محتوى الفقرات البرامجية مع طبيعة الجمهور المُستهدف.

المعارف المسبقة المطلوبة:
1) عوائق الشبكة البرامجية
2) مؤشرات سبر الآراء وأساليب القياس
3) التنوع والنقد البناء.

القدرات المكتسبة:
1) التواصل
2) القدرة على التكيف وحل المشكلات
3) العمل ضمن فريق.
محتوى المادة:
المحاضرة (01): البرمجة: ماهياتها، مفهومها، وجمهورها من المشاهدين
المحاضرة (02): طبيعة عملية البرمجة في التلفزيون
المحاضرة (03): المبرمج وشبكة البرامج
المحاضرة (04): أهمية نتائج قياس المشاهدة في عملية البرمجة
المحاضرة (05): العوامل المتحكمة في إعداد شبكة البرامج
المحاضرة (06): خصائص شبكة برامج القنوات التلفزيونية
المحاضرة (07): وظائف مديريات البرمجة
المحاضرة (08): واقع البرمجة في التلفزيون الجزائري
المحاضرة (09): تقنيات البرمجة
المحاضرة (10): استراتيجيات البرمجة
المحاضرة (11): تحديات البرمجية
المحاضرة (12): المعلنون والبرمجة التلفزيونية
المحاضرة (13): استخدام الوسائل التقنية والفنية الجمالية في البرمجة
المحاضرة (14): قيود البرمجة
المحاضرة (15): امتحان (تقييم المعارف المكتسبة).

المراجع: 
1. العساف، عبد الرحمن. الإنتاج الإذاعي والتلفزيوني. الرياض: مكتبة العبيكان، 2010.
2. لعياضي، نصر الدين. التلفزيون. الجزائر: دار هومة، 1998.
3. الشايجي، عبد الله. البرامج التلفزيونية: تخطيطها وإنتاجها وتقييمها. القاهرة: عالم الكتب، 2005.
4. خليل، محمود. الإذاعة والتلفزيون بين النظرية والتطبيق. القاهرة: دار الفجر للنشر والتوزيع، 2012.
5. عبد الحميد، محمود. تشغيل محطات الإذاعة والتلفزيون وإدارتها. القاهرة: عالم الكتب، 2007.
6. علي، حسن. الإخراج الإذاعي والتلفزيوني. عمان: دار المسيرة، 2013.
7. عاطف، عدلي. البرمجة الإذاعية والتلفزيونية بين النظرية والتطبيق. القاهرة: دار الفكر العربي، 2015.
8. عواد، حسين. الاتصال الجماهيري والبرامج التلفزيونية. عمان: دار صفاء للنشر والتوزيع، 2014.
9. أبو المكارم، سعد. التخطيط البرامجي في الإذاعة والتلفزيون. القاهرة: دار النهضة العربية، 2008.
10. بلال، أحمد. فن كتابة السيناريو الإذاعي والتلفزيوني. القاهرة: الهيئة المصرية العامة للكتاب، 2006.
مراجع باللغة الفرنسية:
1. Ghiglione, André, et Pierre Matalon. Produire à la télévision: De l'idée à l'écran. Paris: Armand Colin, 2006.
2. Bonaccorsi, Bruno. La programmation télévisuelle: Une stratégie de contenu. Paris: INA éditions, 2009.
3. Bourdon, Jérôme. Histoire de la télévision sous de Gaulle. Paris: Presses des Mines, 1990.
4. Esquenazi, Jean-Pierre. La télévision. Paris: PUF, 2002.
5. Chalaby, Jean K. The Invention of Television as a Global Medium: The Evolution of TV Formats. Basingstoke:Palgrave Macmillan, 2016.
6. Miège, Bernard. Les industries du contenu face à l’ordre informationnel. Grenoble: Presses Universitaires de Grenoble, 2000.
7. Burtin, j (2004). La programmation télévisuelle : une arme stratégique dans la guerre des chaines
8. Dagnaud, m (1986). Programmer : Un art et une technique. Ina, paris
9. Fonnet, l (2010).la programmation de la télévision à l’ère numérique : comment ça marche ? Dixit, paris 
مراجع من الإنترنت:
1. الاتحاد الإذاعي العربي. دليل الإنتاج البرامجي للإذاعة والتلفزيون. متاح على الرابط:
http://www.asbu.net
2. اليونسكو. دليل التدريب على إنتاج البرامج الإذاعية المجتمعية.
متاح عبر: https://unesdoc.unesco.org
3. BBC Media Action. Broadcastprogrammingstrategies.
متاح على: https://www.bbcmediaaction.org


 (
توصيف
 مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الثاني
اسم الوحدة: الأساسية.
اسم المادة: نظرية التلقي والدراسات الثقافية
الرصيد:  05
المعامل:  02
الحجم الساعي خلال السداسي: 45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم: مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%).

أهداف التعليم: 
1)دراسة التقاليد البحثية المتعلقة بجمهور وسائل الاعلام والتي شكلت فيها الدراسات الثقافية أرضية أساسية لبحوث التلقي.
2) دراسة النظريات وتحليلات التلقي التي وفرت إطار أشمل للحياة الاجتماعية من خلال الاعتراف بالدور الذي تلعبه عملية انتاج المعنى في توجيه الفعل الاجتماعي.
3) دراسة أطروحات عدد من المنظرين لمواضيع مختلفة بما في ذلك الدراسات الإعلامية حول التلفزيون والسينما والثقافة الصناعية والعولمة من أجل فك رموز المجتمع البشري وفهم الثقافة والاعلام و الاتصال في علاقتها بالسلطة.

المعارف المسبقة المطلوبة:
1) أن يتمتع الطالب بمهارات في تحليل النصوص وتوليفها وتفسيرها.
2) أن يتمتع الطالب بثقافة عامة قوية وكفاءة لغوية.
3) أن يكون الطالب قادر على التفكير النقدي بعيدا عن الانحياز التأكيدي.

القدرات المكتسبة:
1) يكتسب الطالب قدرات تحليلية حول الثقافة والمشاريع الثقافية.
2) يتطور تكوين الطالب في عدة تخصصات تجمع بين الدراسات الأدبية والعلوم الإنسانية والعلوم الاجتماعية.
3) يكتسب الطالب قدرات نظرية ومنهجية في مجال التحليل النقدي لعلاقات القوة داخل الثقافة و الاتصال والعلاقات بين التسلسلات الهرمية الثقافية والتسلسلات الهرمية الاجتماعية.
4) التدرب على التفكير ودراسة بشكل رئيسي الممارسات والمواضيع المستبعدة أو المهمشة والمتضائلة بسبب التقاليد الاكاديمية الكلاسيكية.
5) يتأهل الطلبة لإجراء أبحاث تجريبية في مجالات الإعلامالسمعي البصري   وتحليل تأثير المنتوج السمعي البصري على تشكيل الثقافة والهوية الثقافية، إضافة الى فهم مظاهر الهيمنة والنفوذ السياسي للتلفزيون.

محتوى المادة:
الجزء الأول: الدراسات الثقافية (مدخل عام)
المحاضرة (01): نشأة الدراسات الثقافية
المحاضرة (02): اتجاه الدراسات الثقافية (60)
المحاضرة (03): الدراساتالثقافية بين النظرية الماركسية و اليسار السياسي (70)
المحاضرة (04): الدراسات الثقافية في المدرستين الأنجلوسكسونية و الفرانكفونية
المحاضرة (05): إشكاليةالتشعب النظري المتعدد للدراسات الثقافية 
المحاضرة (06): تطور موضوع و منهج الدراسات الثقافية
الجزء الثاني: نظريات التلقي و الدراسات الثقافية
المحاضرة (07): الدراسات الثقافية ووسائل  الاعلام: من المادية الثقافية الى التلقي
المحاضرة (08): الدراسات الثقافية ودراسات الجمهور
المحاضرة (09): الدراسات الثقافية و بحوث التلقي
المحاضرة (10): نظريةالتلقي: من الادب الى الاعلام
المحاضرة (11): نظرية التلقي:النشأة و إشكالات المفهوم في سياق الدراسات الثقافية
المحاضرة (12): الدراسات المقارنة للتلقي في سياق الدراسات الثقافية و مرجعياتها الفلسفية
المحاضرة (13): الدراسات الثقافية و ممارسات التلقي التلفزيوني
المحاضرة (14): التفسير الثقافي و الدلالي لسياق تلقي الخطاب التلفزيوني
المحاضرة (15): امتحان (تقييم المعارف المكتسبة).

المراجع: 
1. -سايمون ديور انغ، الدراسات الثقافية: مقدمة نقدية، ترجمة: ممدوح يوسف عمران
2. -وليد بوعديلة، أهمية الدراسات الثقافية،المجلة الثقافية الجزائرية، 2020
3. [bookmark: _Hlk185532691]-عزيز لعبان، إشكالية التلقي في زمن التكنولوجيات الحديثة للاتصال، رهانات الفهم و بناء المعاني، كتاب وسائط الاتصال بين الارسال و التلقي، مخبر استخدام و تلقي المنتجات الإعلامية و الثقافية في الجزائر، 2014.
4. -عبد الناصر حسن محمد، نظرية التلقي بين ياوسو ايزر، دار النهضة العربية، 2002
5. -عبد الرحمن قدي، تحولات الموضوع و المنهج في الدراسات الثقافية و مساهمتها في مجال الاعلام و الاتصال، مجلة بحوث و دراسات في مجال الاعلام و الاتصال، 2020
6. لطفي السيد منصور، الدراسات الثقافية، التاريخ، المنهج والأهدافhttps://archive.alsharekh.org/Articles/133/21985/502576
-Edgar Morin,Introduction à la pensée complexe, edition Points, 2005
-Richard Hoggard, La culture du pauvre, traduit par Jean Claude Garcias et autres, Editions de Minuit, 1970




 (
توصيف
 مادة تعليمية (
Syllabus
)
)
السداسي: الثاني
اسم الوحدة:أساسية 
اسم المادة: الإشهار الإذاعي والتلفزيوني
الرصيد:05
المعامل:02
الحجم الساعي خلال السداسي: 45ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم:مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%)

أهداف التعليم: 
1) اكتساب رصيد معرفي حول موضوع المادة
2) تمكين الطالب بأدوات وآليات التفرقة بين الإشهار من كونه علما أم فنا
3) تكوين الطالب حول كيفية تصميم وصناعة الاشهارات الإذاعية والتلفزيونية.


المعارف المسبقة المطلوبة:
1) المبادئ الأساسية للإشهار  وأهم التعاريف التي صيغت في هذا المجال
2) تقنيات وفنيات الإشهار
3) أهمية الإشهار  في مجال الإعلام والتسويق.

القدرات المكتسبة:
1) التكوين الأكاديمي في مجال العلوم الإنسانية
2) التربصات الميدانية بالمؤسسات الإعلامية والاعلانية
3) التحصيل العلمي في التخصص.

محتوى المادة:
المحاضرة (01): مفهوم الإشهار
المحاضرة (02):الإشهار والمفاهيم المقاربة 
المحاضرة (03): عناصر الإشهار
المحاضرة (04): خصائص الإشهار
المحاضرة (05): الإشهار التلفزيوني
المحاضرة (06): أساليب تأثير الإشهار التلفزيوني
المحاضرة (07): كيفية صناعة الإشهار التلفزيوني
المحاضرة (08): تقنيات الإبداع في الإشهار التلفزيوني
المحاضرة (09): فنيات الصوت والصورة في الإشهار التلفزيوني
المحاضرة (10): الإشهار الإذاعي
المحاضرة (11): أنواع الإشهار الإذاعي 
المحاضرة (12):عناصر الإشهار الإذاعي
المحاضرة (13): تقنيات الإقناع في الإشهار الإذاعي
المحاضرة (14): الوكالات الإعلانية الخاصة والإشهار التلفزيوني والإذاعي
المحاضرة (15): امتحان (تقييم المعارف المكتسبة).

المراجع: 
مراجع باللغة العربية:
1. حمودة، عبد العظيم. الإعلان: نظرياته وأساليبه. القاهرة: دار الفجر، 2010.
2. حمدي، أحمد. الإعلان التلفزيوني: مدخل إلى فهم الرسالة الإعلانية. القاهرة: عالم الكتب، 2006.
3. زيدان، عبد المجيد. الإعلان بين النظرية والتطبيق. عمان: دار الشروق، 2008.
4. علي، حسن. الإعلام والإعلان: المفاهيم، الأنواع، التأثيرات. عمان: دار المسيرة، 2014.
5. عبد الرحمن، سامي. فن الإعلان الإذاعي والتلفزيوني. القاهرة: دار الفكر العربي، 2011.
6. الخضري، حسن. الإعلان في وسائل الإعلام. الإسكندرية: المكتب الجامعي الحديث، 2009.
7. كفافي، محمد. الإعلام والإعلان: دراسة تحليلية. القاهرة: دار المعرفة الجامعية، 2007.
8. يوسف، ناهد. الإعلان المرئي والمسموع: فنونه وتقنياته. بيروت: المؤسسة الحديثة للكتاب، 2013.
مراجع باللغة الفرنسية:
1. Morin, Edgar. La publicité. Paris: Gallimard, 2004.
2. Kapferer, Jean-Noël. La communication publicitaire. Paris:Dunod, 2008.
3. Lendrevie, Jacques, et al. Publicitor: Communication 360°. Paris:Dunod, 2012.
4. Cathelat, Bernard. Publicité et société. Paris: Armand Colin, 2001.
5. Beaud, Jean-Pierre. La télévision et la publicité: une relation complexe. Paris: INA éditions, 2010.
6. Lehu, Jean-Marc. Communication et promotion. Paris: Pearson Éducation, 2006.
مراجع من الإنترنت:
1. الاتحاد الإذاعي العربي. الإعلان الإذاعي والتلفزيوني في الوطن العربي. متاح على: http://www.asbu.net
2. منظمة اليونسكو. Media AdvertisingToolkit. متاح عبر: https://unesdoc.unesco.org
3. BBC Media Centre. Advertising and Broadcast Guidelines. متاح عبر: https://www.bbc.com/mediacentre
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توصيف
 مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الثاني
اسم الوحدة: المنهجية.
اسم المادة: مناهج وتقنيات البحوث الكيفية
الرصيد:03
المعامل: 02
الحجم الساعي خلال السداسي: 45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم:مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%).

أهداف التعليم: 
1) تعريف الطالب بالبحث الكيفي ومناهجه
2) تمكين الطالب من تصميم دليل المقابلة وشبكة الملاحظة ودفتر الملاحظة
3) تمكين الطالب من استخلاص النتائج الكيفية وتفسيرها.

المعارف المسبقة المطلوبة:
1) معرفة الطالب بمبادئ المنهجية الكيفية
2) اطلاع الطالب على المقابلة والملاحظة
3) معرفة الطالب ببرامج تحليل البيانات الكيفية.

القدرات المكتسبة:
1) تمكن الطالب من استخدام المناهج الكيفية في بحوث الإعلامية الاتصالية
2) تمكن الطالب من تصميم دليل مقابلة وشبكة ملاحظة ودفتر الملاحظة.
3) تمكن الطالب من استخلاص النتائج الكيفية وتفسيرها.

محتوى المادة:
المحاضرة (01): المنهجية الكيفية في الدراسات الإعلامية – الاتصالية.
المحاضرة (02): البراديغم التفسيري في البحوث الكيفية
المحاضرة (03): طرقتحديد المشكلة في البحوث الكيفية وصياغة السؤال الجوهري.
	أ – المناهج الكيفية.
المحاضرة (04): الأسس الفلسفية والنظرية للبحث الكيفي(المنهج التأويلي، البنيوية، ما بعد البنيوية).
المحاضرة (05): المنهجالاثنوغرافي في البحث الكيفي (المفهوم، الأنواع (الوصفي الكلاسيكي، النقدي، الافتراضي)، الخصائص، خطوات الاستخدام)
المحاضرة (06): المنهج السيميولوجي في البحث الكيفي (المفهوم، الخصائص، التقنيات، خطوات الاستخدام)
المحاضرة (07): منهج دراسة الحالة (Case Study).
	ب – تقنيات البحوث الكيفية
المحاضرة (08): أساليب البحوث الكيفية (تحليل المحادثة، تحليل الخطاب)
المحاضرة (09): أداة الملاحظة (المفهوم، الأنواع، الخصائص، كيفية تصميم شبكة ملاحظة ودفتر الملاحظة وفق محاور البحث الكيفي)
المحاضرة (10): أداة المقابلة وجها لوجها (المفهوم، الأنواع، الخصائص، كيفية تصميم دليل المقابلة (تصميم الأسئلة المفتوحة حسب المحاور وطرقة طرحها).
المحاضرة (10): أداة المقابلة الرقمية (المفهوم، الأنواع، الخصائص، كيفية تصميم دليل المقابلة (تصميم الأسئلة المفتوحة حسب المحاور وطريقة طرحها))
المحاضرة (11): أداة المجموعات البؤرية  (Focus Groups). (المفهوم، الأهمية، الخصائص، خطوات الاستخدام، الفوائد)
المحاضرة (12): أخلاقيات البحث الكيفي
المحاضرة (13): امتحان (تقييم المعارف).



المراجع: 
1. علي عبد الرزاق جلبي، المناهج الكمية والكيفية في علم الاجتماع، دار المعرفة الجامعية للطبع والنشر والتوزيع، الإسكندرية.
2. فضيل دليو، البحوث الكيفية. الجزائر: ألفا للوثائق، 2022.
3. عامر قنديلجي، إيمان السامرائي، البحث العلمي الكمي والنوعي، دار اليازوري، عمان، 2018.
4. ماجد الخياط، أساسيات البحوث الكمية والنوعية، دار الراية للنشر والتوزيع، 2010.
5. شارلين هس بيبر، باتريشيا ليفي، ت. هناء الجوهري، البحوث الكيفية في العلوم الاجتماعية، الهيئة المصرية العامة للكتاب، مصر، 2011.
6. ايف وينكين، أنثروبولوجيا التواصل من النظرية إلى الميدان، ت. خالد عمراني، هيئة البحرين للثقافة والآثار، البحرين، 2018.
7. زيتون كامل عبد الرزاق، تصميم البحوث الكيفية ومعالجة بياناتها إلكترونياً. الرياض: عالم الكتب، 2006.
8. حيريز رزيقة، (المنهج الإثنوغرافي واستخداماته في علوم الإعلام والاتصال). مجلة العلوم الاجتماعية، جامعة الجلفة، العدد 4، السنة 2018.
9. شاوي ليلى و خامت حميدة، (تكنولوجيات الإعلام و الاتصال و دورها في تجديد المناهج البحثية – مقاربة المنهج الإثنوغرافي). مجلة حقول معرفية للعلوم الاجتماعية والإنسانية، العدد 01، السنة 2020.

10. Darras, Éric. La recherche qualitative : Enjeux épistémologiques et méthodologiques. Paris : Armand Colin, 2020.
11. Paillé, Pierre &Mucchielli, Alex. L’analyse qualitative en sciences humaines et sociales. Paris : Armand Colin, 2016.
12. Blanchet, Alain &Gotman, Anne. L’enquête et ses méthodes : L'entretien. Paris : Nathan, 2010.
13. Beaud, Stéphane & Weber, Florence. Guide de l’enquête de terrain. Paris : La Découverte, 2014.
14. https://www.temmaryoucef.blogspot.com
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توصيف
 مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الثاني 
اسم الوحدة:المنهجية
اسم المادة: الاتجاهات البحثية الجديدة في دراسات الجمهور 
الرصيد: 3
المعامل: 2
الحجم الساعي خلال السداسي: 45ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال تطبيقية)
طريقة التقييم: مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%)

أهداف التعليم: 
1)التوظيف الجيد لأساليب وأدوات دراسة الجمهور التقليدي والرقمي 
 2) التعرف على خصوصية الجمهور الرقمي وتحديد أهم الفروقات بينه وبين الجمهور التقليدي 
3) استيعاب الظواهر الاتصالية المستجدة في شقها المتعلق بالجمهور
المعارف المسبقة المطلوبة: 
1) خلفية معرفية حول التراث النظري في علوم الاعلام والاتصال (نظريات الاتصال، علم اجتماع الإعلامي، مناهج وأساليب البحث الكمي والكيفي)
2) الالمام بطرق وأساليب تحليل البيانات 

القدرات المكتسبة:
1) القدرة على تحليل ومناقشة تأثيرات وسائل الاتصال الجماهيرية ووسائل الاعلام الجديدة
2) اكتساب مهارات التوظيف الجيد لأساليب وتقنيات دراسة جمهور المجتمعات الشبكية
3) القدرة على فهمطبيعة الظواهر الاتصالية الجديدة والمرتبطة بالجمهور الرقمي والتعاطي معها ومعالجتها استنادا للأدوات والأساليب المناسبة.

محتوى المادة:
المحاضرة 1: مدخل إلى دراسات الجمهور (جمهور الإذاعة، جمهور التلفزيون، الجمهور الشبكي، جمهور المجتمعات الافتراضية)
 المحاضرة 2: تعريف الجمهور وخصائصه
 المحاضرة3: أنماط الجمهور ومميزاته
  المحاضرة 4:  سوسيولوجيا دراسات جمهور( وسائل الإعلام الجماهيرية ،جمهور وسائل الاعلام الجديدة )
  المحاضرة5 :  تطور و مميزات دراسات الجمهور التقليدي والجمهور الرقمي 
 المحاضرة 6:جمهور الإذاعة
المحاضرة7 :جمهور التلفزيون
  المحاضرة8: الجمهور الرقمي
  المحاضرة9:منهج تحليل الشبكات الاجتماعية وتطبيقاته المتعلقة بالجمهور في الدراسات الاتصالية
  المحاضرة10 : أساليب دراسة الجمهور في البيئة الرقمية 
  المحاضرة11:الإثنوغرافيا الافتراضية وتطبيقاتها في دراسة الجمهور الرقمي 
المحاضرة12: تحليل المشاعر والآراء
المحاضرة13: تحليل المواقف 
المحاضرة14:إشكالات وتحديات دراسة الجمهور في البيئة الرقمية
المحاضرة15: امتحان (تقييم المكتسبات)

المراجع: 
· أرمان و ميشالماتلار: تاريخ نظريات الاتصال، تر نصر الدين العياضي، و الصادق رابح، المنظمة العربية للترجمة، لبنان، 2005.
· عزي عبد الرحمن: دراسات في نظريات الاتصال، مركز دراسات الوحدة العربية، لبنان، 2003.
· آبارني، دارن .(2015). المجتمع الشبكي (انور الجمعاوي، مترجم) .المركز العربي للأبحاث ودراسة السياسات.(العمل الأصلي نشر في 2004)
· بن بلقاسم، حبيب  (2018). منهج تحليل الشبكات الاجتماعية المنهج المهمش في البحوث العربية. مجلة علوم الاعلام والاتصال(2).
· حبيبي ، إبراهيم  و الجهاد، عبد الحميد (2020). بناء موارد أساسية لتحليل الاراء والمشاعر الواردة في التعليقات باللغة العربية. SUST Journal of Engineering and Computer Sciences JECS، 21(2)، 18-35.
· دراوشة ، سناء محمد حسن و بدر ، حنان لطيف محمود (2021). منهجية تحليل الشبكات الاجتماعية : البنية والشكل. مجلة الدراسات في العلوم الانسانية والاجتماعية،4(1)،25-1 .
· الشدي، طارق بن عبد الله (2010). منهجية تحليل الشبكات الاجتماعية. مجلة جامعة الملك سعود، 22(2)، 403-373.
· شراد، محمد أمين (2022). منهج التحليل الشبكي الاجتماعي في بحوث الاعلام الرقمي : مقاربة تنظيرية ودليل علمي. مجلة الدراسات الاعلامية، 5(19)، 138-107.https://democraticac.de/?p=82113
· العبيدي ، رنا زهير عبد الغني و طالب، غيداء عبد العزيز (2018). دراسة مقارنة لخوارزميات التنقيب في الاراء وتحليل العواطف وتطبيقاتها. مجلة الرافدين لعلوم الحاسوب والرياضيات، 12(2)، 23-13.
· غمشي،زهرة .(2018).رأس المال الاجتماعي الافتراضيقراءة في سوسيولوجيا العلاقات الاجتماعية في مواقع الشبكات الاجتماعية [أطروحة دكتوراه غير منشورة ].جامعة أحمد بن بلة .
· غوبتا ، رافي و بروكس، هاي. (2017). وسائل التواصل الاجتماعي وتاثيراتها على المجتمع)عاصم سيد عبد الفتاح ، مترجم). المجموعة العربية للتدريب والنشر.( العمل الأصلي نشر في2013  )
· كويبي، حفصة (2022). تحليل الشبكات الاجتماعية : الاسس والتطبيقات. الف اللغة الاعلام والمجتمع،  09(04)، 341-323.https://www.asjp.cerist.dz/en/article/203623
· مارسيلينو ، وليام و سميث، ميجان ل و بول ،كريستوفر و سكرابال، لورين (2017). رصد وسائل التواصل الاجتماعي عبر تحليلات وزارة الدفاع الامريكية لوسائل التواصل الاجتماعي في المستقبل دعما لعمليات المعلومات. مؤسسة RAND .
· مرازقة، إسماعيل (2021). استخدام البرمجيات في ثحليل الشبكات الاحتماعية برنامجا NodeXL و MAXQDA كأنموذحين Using software programs to analyze social networks NodeXL and MAXQDA as models:. مجلة رقمنة للدراسات الاعلامية والاتصالية، 1(2)، 165-157.https://www.asjp.cerist.dz/en/article/182232




المراجع الأجنبية :
· Batrinca, B., & Treleaven, P. C. (2015). Social media analytics: a survey of techniques  tools and platforms. AI & Soc Journal of Knowledge Culture and Communication, 30(1),pp.116-89. https://doi.org/  HYPERLINK "http://dx.doi.org/10.1007/s00146-014-0549-4" \t "_blank"  10.1007/s00146-014-0549-4 
· Belloussaief, S. (2020). DÉSINTÉGRATION D’UN RÉSEAU SOCIAL AU SEIN DE SES COMMUNAUTÉS [Mémoire de la Maitrise non publier] .Université Du Québec .
· Chen, P. L., Cheng, Y. C., & Chen, K. (2018). Analysis of Social Media Data An Introduction to the Characteristics and Chronological Process. In S. H. Chen (Ed.), Big Data in Computational Social Science and Humanities (pp. 321-297).Springer. https://doi.org/  HYPERLINK "http://dx.doi.org/10.1007/978-3-319-95465-3_16" \t "_blank"  10.1007/978-3-319-95465-3_16 
· Davies, R. (2009). The Use of Social Network Analysis Tools in the Evaluation of Social Change Communications. communication for Social Change Consortium. https://doi.org/  HYPERLINK "http://dx.doi.org/10.13140/RG.2.1.1159.6320" \t "_blank"  10.13140/RG.2.1.1159.6320 
· Ferrand , A., & de Federico, A. (2013). L’analyse des réseaux sociaux en France : émergence (1977-1991)et diffusion des compétences(2005-2013). Socio-logos, (8).https://doi.org/  HYPERLINK "http://dx.doi.org/10.4000/socio-logos.2794" \t "_blank"  10.4000/socio-logos.2794 
· Huang, S., Lv, T., Zhang, X., Yang, Y., Zheng, W., & Wen, C. (2014). Identifying Node Role in Social Network Based on Multiple Indicators. Plos One Journal, 9(8). https://doi.org/10.1371/journal.pone.0103733
· Jalali, S. M. (2016,April 15-16). isualizing E-Government Emerging and Fading Themes Using SNA Techniques [research paper] 10th International conference on E-Commerce with focus on E-Tourism,Isfahan. https://doi.org/  HYPERLINK "http://dx.doi.org/10.1109/ECDC.2016.7492983" \t "_blank"  10.1109/ECDC.2016.7492983 
· Koumtingue, A. (2017). Exploitation des données des réseaux sociaux pour une analyse de la propagation épidémiologique [Mémoire de la Maitrise non publier] .Université Du Québec .
· Martino, F., & Spoto, A. (2006). Social Network Analysis:A brief theoretical review and further perspectives in the study of Information Technology. PsychNology Journal, 4(1), pp. 86-53.
· Mercanti-Guérin, M. (2010). Analyse des réseaux sociaux et communautés en ligne : quelles applications en marketing ? Revue Management et Avenir(32), pp. 153-132. https://doi.org/ 10.3917/mav.032.0132
· Mincera, M., & Niewiadomska-Szynkiewicz, E. (2012). Application of Social Network Analysis to the Investigation of Interpersonal Connections. Journal of Telecommunications and Information Technology(2), pp. 91-83.
· Fan, W., & D.Gordon, M. (2014). The Power of Social Media Analytics. Communications of the ACM, 57(6), pp. 81-74. https://doi.org/   HYPERLINK "https://doi.org/10.1145/2602574"  10.1145/2602574 
· Alsmadi, I. (2019). The Analysis of Sub-Communities Behavior in Social Networks. American Journal of Science and Engineering, 1(1), pp. 27-21.
· Orrù, P. (2014). Racist Discourse on social networks:a discourse analysis of Facebook posts in Italy. Rhesis International Journal of Linguistics Philology and Literature, 5(1), pp. 113-133.
· Stieglitz, S., Mirbabaiea, M., Ross, B., & Neuberger, C. (2018). Social media analytics Challenges in topic discovery data collection and data preparation. International Journal of Information Management, 39,pp.156-168. https://doi.org/10.1016/j.ijinfomgt.2017.12.002


 (
توصيف
 مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الثاني
اسم الوحدة:وحدة تعليم استكشافية
اسم المادة: ورشة اعداد فيلم
الرصيد: 01
المعامل: 01
الحجم الساعي خلال السداسي: 22.30 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة)
طريقة التقييم:امتحان كتابي (60%)

أهداف التعليم: 
1) تطبيق المعارف النظرية في إعداد وتصميم الفيلم: يتمكن الطالب من تطبيق معارفه النظرية في إعداد وتصميم الفيلم، مما يساعده على فهم عملية الإنتاج السينمائي من البداية إلى النهاية.
2) إخراج الفيلم القصير أو الطويل: يصبح الطالب قادراً على إخراج فيلم قصير أو طويل، مع مراعاة جميع خطوات الإخراج، بدءاً من كتابة السيناريو وصولاً إلى إخراج الفيلم في شكله النهائي.
3) تكوين مهارات إخراج الفيلم الوثائقي أو الخيالي: تتكون لدى الطالب مهارات إخراج الفيلم الوثائقي أو الخيالي، مما يمكّنه من التعامل مع أنواع مختلفة من الإنتاجات السينمائية.
المعارف المسبقة المطلوبة:
1) الإلمام بتقنيات إخراج الفيلم: يجب على الطالب الإلمام بتقنيات إخراج الفيلم وفهم الأدوات والأساليب المتبعة في صناعة الأفلام.
2) الإلمام بتقنيات اللغة السينمائية والتلفزيونية: يجب أن يكون الطالب على دراية بتقنيات اللغة السينمائية والتلفزيونية، بما في ذلك كيفية استخدام الصورة والصوت لتوصيل الرسالة الفنية.
3) المزج بين المعارف النظرية والتطبيقية: يجب أن يكون الطالب قادراً على مزج المعارف النظرية مع المعارف التطبيقية بشكل فعّال، مما يساهم في تحسين مهاراته العملية في مجال الإخراج.
القدرات المكتسبة:
1) كتابة سيناريوهات الأفلام: يصبح الطالب قادراً على كتابة سيناريوهات الأفلام بشكل احترافي، مما يساعده على التعبير عن الأفكار الإبداعية من خلال النصوص.
2) إدارة عملية الإنتاج أو الإخراج: يمتلك الطالب القدرة على تسيير عملية إنتاج أو إخراج الأفلام بكفاءة، مع مراعاة جميع الجوانب التقنية والفنية اللازمة لإنجاز العمل.
3) تنمية روح العمل الجماعي: تنمو لدى الطالب مهارات العمل الجماعي، مما يعزز قدرته على التعاون مع فريق الإنتاج والطاقم الفني في سياق عملية صناعة الأفلام.
محتوى المادة:
تقنيات كتابة السيناريو:
الورشة (01): الكتابة السيناريونية: كتابة سيناريو الفيلم والبناء الدرامي: بناء القصة درامياً.
الورشة (02): التطويرالشخصي: تطوير شخصيات الفيلم.
الورشة (03): الحوار والتعليق: كتابة الحوار والتعليق.
التقنيات الإنتاجية:
الورشة (04): التصميم الإنتاجي: تصميم الإنتاج.
الورشة (05): اختيارالمواقع: اختيار مواقع التصويرواختيار الممثلين
الورشة (06): إدارة الميزانية والجدول الزمني: إدارة الميزانية والجدول الزمني.
التقنيات التحريرية:
الورشة (07): التحرير الخطي للفيلم، والتحرير غير الخطي للفيلم.
الورشة (08): التأثيرات الصوتية:  إضافة تأثيرات صوتية.
الورشة (09): التأثيرات البصرية:  إضافة تأثيرات بصرية.
التقنيات الصوتية:
الورشة (10): التسجيل الصوتيوالتحرير الصوتي
الورشة (11): الموسيقى والتعليق: إضافة الموسيقى والتعليق.
الورشة (12): التأثيرات الصوتية:  إضافة تأثيرات صوتية.
التقنيات الرقمية:
الورشة (13): التصوير الرقمي:  استخدام الكاميرات الرقمية. التحرير الرقمي:  تحرير الفيلم رقمياً.
الورشة (14): التأثيرات البصرية:  إضافة تأثيرات بصرية رقمية. و الصوت الرقمي:  استخدام الصوت الرقمي.
الورشة (15):امتحان (تقييم المعارف المكتسبة).

المراجع: 
1. مايكل رايبجر، الاخراج السينمائي تقنيات وجماليات، ترجمة احمد يوسف، المركز القومي للنرجمة، القاهرة، 2018.
2. اشرف فهمي خوجة، الاسس الفنية لكتابة السيناريو والاخراج التلفزيوني، دار المعرفة الجامعية، الاسكندرية، 2011.
3. محمد عبد الفتاح طه، طبيعة الدور الاتصالي للمونتاج في الاعمال السينمائية، جامعة الشرق الاوسط، 2016.
4. كين دانسايجر، تقنيات مونتاج السنيما والفيديو، تر: أحمد يوسف، المركز القومي للترجمة، القاهرة، 2011.
5. برنادف ديك، تشريح الافلام، تر: محمد منير الاصبحي، المؤسسة العامة للسينما، دمشق، 2013. 


 (
توصيف
 مادة تعليمية (
Syllabus
)
)

السداسي: الثاني
اسم الوحدة: الاستكشافية
اسم المادة: المقاولاتية في ميدان الإعلام و الاتصال
الرصيد:  01
المعامل:  01
الحجم الساعي خلال السداسي:  22.30  ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة).
طريقة التقييم: امتحان كتابي (100 %)

أهداف التعليم: 
1) تصحيح مفهوم المقاولاتية و المقاول عند الطلبة الذي ارتبط دائما في أذهانهم بمجال البناء فقط.
2) استيعاب الطلبة لمفهوم المقاولاتية أو ريادة الأعمال و المفاهيم المرتبطة به .
3) تنمية الثقافة المقاولاتية للطلبة و ترسيخ الفكر المقاولاتيلديهم .
4) تعزيز روح المقاولاتية و تحفيز  الطلبة على انشاء مشاريعهم الخاصة بهم.
5) ادراكم و وعيهم  لأهمية المشاريع الناشئة في تحقيق النمو الاقتصادي في الجزائر.
6) تفجير مواهبهم و أفكارهم الإبداعية و استثمارها في المجال  المقاولاتي المرتبط بتخصصهم الإعلامي 



المعارف المسبقة المطلوبة:
1) إلمام الطالب بماهية المؤسسات الاقتصادية و أنواعها.
2) وظائف المؤسسات الاقتصادية
3) إدارة المؤسسات و المشاريع
4) تكاليف الإنتاج و مصادر التمويل 
القدرات المكتسبة:
1) يصبح الطالب قادرا على اختيار اعداد مشروع مذكرة تخرج للحصول على شهادة جامعة - مؤسسة ناشئة ليتوجه فيما بعد إلى عالم المقاولاتية كمجال عمل من خلال تأسيس مؤسسته الناشئة الخاصة به .
2) أن يميّز الطالب بوضوح بين المؤسسة الناشئة و المؤسسة الاقتصادية العادية.
3) أن يتعرف على المراحل الأساسية لإنشاء مؤسسة ناشئة و عوامل استمراريتها  و نجاحها  .
4) أن يتعرف على كيفية استغلال الفرص الاستثمارية الموجودة في سوق الأعمال الريادية وطنيا و دوليا و سواء في البيئة التقليدية أو الرقمية.  
5) أن يكون قادرا على تنمية روح المسؤولية الاجتماعية اتجاه المجتمع كطالب شاب مقاول أو كصحفي مقاول يمزج بين نشاطه الاقتصادي الخاص مع نشاطهم الإعلامي و من ثم يساهم في التنمية الاجتماعية و الاقتصادية لوطنه .
6) أن يتحلى بالإرادة لتغيير واقع الاستثمار في المجال الإعلامي.

محتوى المادة:
المحاضرة (01):  مدخل مفاهيمي حول المقاولاتية  و المفاهيم المرتبطة بها (إدارة الأعمال ، فرص الأعمال ، مشروع الأعمال ، الثقافة المقاولاتية ،الروح المقاولاتية ، التعليم المقاولاتي )
المحاضرة (02):  الفرق بين المؤسسات الناشئة و المصغرة و الصغيرة و المتوسطة و أهميتها الاقتصادية
المحاضرة (03): المقاول (Entrepreneur) أو الريادي، خصائصه ومهاراته
المحاضرة (04):  المقاولاتية الإعلامية ( ريادة الأعمال الإعلامية ) ( Media Entrepreneurship ) 
المحاضرة (05): علاقة المقاولاتية بالإبداع و الابتكار في المجال الإعلامي 
المحاضرة (06):  الفكرة كأول و أهم خطوة في نجاح المشروع المقاولاتي
المحاضرة (07):  تقنيات توليد الأفكار الإبداعية و الابتكارية عبر تقنيتي ( التصميم التفكيري و العصف الذهني )
المحاضرة (08):  تقنيات تقييم الأفكار الإبداعية و الابتكارية عبر تقنيتي ( الخريطة الذهنية و التحليل الرباعيSWOT) 
المحاضرة (09):  مراحل انشاء مؤسسة  ناشئة في الجزائر
المحاضرة (10):  المرافقةالمقاولاتية و أجهزتها في الجزائر
المحاضرة (11):  نموذج العمل التجاري (Business Model Canvas) للمشاريع المقاولاتية  كأهم خطوة في إنشاء مؤسسة ناشئة
المحاضرة (12):  دراسة السوق و منها السوق الإعلامية 
المحاضرة (13):  التكاليف المالية لإنشاء مؤسسة ناشئة و ممارسة النشاط المقاولاتي
المحاضرة (14):  مصادر تمويل النشاط المقاولاتي و المؤسسات الناشئة
المحاضرة (15): امتحان (تقييم المعارف المكتسبة)

المراجع: 
1. أحمد بن عبد الرحمن الشميمري ، وفاء بنت ناصر المبيريك ، ريادة الأعمال ، ط 1 ، الرياض السعودية ، العبيكان لنشر،  2019 
1. عامر خربوطلي ،ريادة الأعمال و إدارة المشروعات الصغيرة و المتوسطة ، سوريا ، منشورات الجامعة  الافتراضية السورية ، 2018
1. وفاء بنت ناصر المبيريك ،أحمد بن عبد الرحمن الشميمري ، مبادئ ريادة الأعمال : المفاهيم و التطبيقات الأساسية لغير المختصين، الرياض السعودية ، العبيكان للنشر ، 2019 .
1. حكمت رشيد سلطان ، محمود محمد أمين عثمان ، الريـادة منظور استراتيجي ، عمان الأردن ، دار الأكاديميون للنشر و التوزيع ، 2021 .
1. فايز جمعة صالح النجار ، عبد الستار محمد العلي ، الريادة و إدارة الأعمال الصغيرة ، ط 2 ، عمان الأردن ، دار حامد لنشر و التوزيع ، 2010 .
1. جمال محمد عبد الله ،إدارة الأعمال : مبادئ و مفاهيم ، ط 1 ، عمان الاردن ،دار المعتز للنشر و التوزيع ،  2014 .
1. أحمد بن عبد الرحمن الشميمري ، عبد الرحمن بن أحمد هيجان ، بشرى بنت بدير المرسى غنام ،مبادئ إدارة الأعمال : الأساسيات والاتجاهات الحديثة ، ط 10 الرياض السعودية ،  العبيكان للنشر  ، 2014 .
1. محمد مصطفى عبد القادر شلبي,بدر بن حمود بن عبد العزيز البدر ، إدارة الفرص: الدليل التأسيسي والتشغيلي لمنظمات الأعمال ، الرياض ، العبيكان للنشر ، 2016.
1. حكمت رشيد سلطان، الدكتور محمود محمد أمين عثمان ،مفاهيـم معاصـرة فـي الإدارة الإستراتيجيـة، عمان  الأردن ، دار الأكاديميون للنشر والتوزيع ، 2021 
1. مصطفى يوسف كافي ،اقتصاديات البيئة و العولمة ، ( ب- ط ) ، سوريا دمشق ، دار رسلان للطباعة و النشر     و التوزيع ، 2013  .
1. أمينة مزيان ، خديجة عماروش ، الشركات الناشئة في الجزائر ( بين واقعها و متطلبات نجاحها ) ، الكتاب الجماعي حول " المؤسسات الناشئة و دورها في الإنعاش الاقتصادي في الجزائر " ، مخبر المؤسسات الصغيرة       و المتوسطة في التطوير المحلي ، كلية العلوم الاقتصادية و التجارية و علوم التسيير ، جامعة آكلي محند أولحاج البويرة .
1. محمد مداحي ، أسيا قاسيمي ، نصيرة محاجبية ،  عصرنةالخدمةالمصرفيةمطلبلاستدامةالمؤسساتالناشئةفيالجزائر، الكتاب الجماعي حول " المؤسسات الناشئة    و دورها في الإنعاش الاقتصادي في الجزائر " ، مخبر المؤسسات الصغيرة  و المتوسطة في التطوير المحلي ، كلية العلوم الاقتصادية و التجارية و علوم التسيير ، جامعة آكلي محند أولحاج البويرة .
1. أحمد محي خلف صقر، المشروعات الصغيرة الفكرة وآلية التنفيذ، الاسكندرية مصر 
1. خليل محمد خليل عطية ،دراسات الجدوى الاقتصادية ، ط 1 ، القاهرة ، مركز تطوير الدراسات  و البحوث ، 2008 
1. ماجد بن عبدالله المنيف ،مبادئ الاقتصاد: التحليل الجزئي ، ط 5  ، العبيكان للنشر ، 2021 
1. رائد محمد عبد ربه ،مبادئ المحاسبة المالية  ، الجزء الثاني ،   ط 1 ، الجنادرية للنشر و التوزيع ، 2016 
1. محمدنور،شحاتةالسيدشحاتة،محاسبةالتكاليف،الدارالجامعية،مصر 2004 
1. نائل عدس و آخرون ،محاسبة التكاليف مدخل حديث ، عمان الأردن ، دار اليازوري للنشر والتوزيع ،         ( ب.س .ط ) .
1. ألكسندرأوسترڤالدر ،إيڤپينور ، ترجمة  اسماعيل صالح ، ابتكار نموذج العمل التجاري ،  ط 1 ،  عمان الأردن ، جبل عمان ناشرون ، 2013 .
1. صباحاسطيفانكجةجي ،اعداد دراسات الجدوى الاقتصادية لمشاريع التنمية ،  بغداد ، 2008 .
1. عاكف لطفي خصاونة ،إدارة الإبداع والابتكار في منظمات الأعمال ، ط 1 ،  الأردن دار الحامد  ،  2011 .
1. جعفر الزيباري ،السلوك التنظيمي في منظمات الأعمال ، دار المنهل ، 2020 .
1. عبد الله حسن مسلم ،الإبداع والابتكار الإداري في التنظيم والتنسيق ، ط 1 ، الأردن ، دار المعتز للنشر     و التوزيع ،  2015 .
1. محمد يوسف القاضي ،السلوك التنظيمي ، ط 1 ،  عمان الاردن ـ الأكادميون للنشر     و التوزيع ،  2015 
1. عاكف لطفي خصاونة ،إدارة الإبداع والابتكار في منظمات الأعمال ، عمان الأردن ، دار حامد ، 2010 .
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توصيف
 مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الثاني.
اسم الوحدة: افقية.
اسم المادة:البرمجة والذكاء الاصطناعي
الرصيد: 01.
المعامل: 01.
الحجم الساعي خلال السداسي: 22:30 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (أعمال تطبيقية).
طريقة التقييم: مراقبة مستمرة (100%).

أهداف التعليم:
4. معرفة المهارات الضرورية في مجالات تحليل البيانات وتطبيق تقنيات الذكاء الاصطناعي 
5. دراسة الأدوات التي تساعد في تخصيص الاتصال وتنظيم البيانات عبر الذكاء الاصطناعي.
6. تعلم الالة والذكاء الاصطناعيالتوليدي.

المعارف المسبقة المطلوبة:
4. مفاهيم عن علم البيانات .
5. معرفة بأساسيات الذكاء الاصطناعي.
6. مهارات استخدام تقنيات الذكاء الصظناعي.


محتوى المادة:
المحاضرة رقم 01 :  مدخلعام للبرمجة (التعريف ، الخصوصيات، لغة البرمجة، نظام الخوارزميات ...)
المحاضرة رقم 02:  مدخل للذكاء الاصطناعي ( المفهوم ، التطور، تطبيقاته،  نظام البرمجيات والروبوتات والتطبيقات الرقمية ، الأنواع ..
المحاضرة رقم 03 :  الذكاء الاصطناعي ودور أنظمة  البرمجة، وظائفها ، مجالاتها  ...، 
المحاضرة رقم 04 : لغات برمجة الذكاء الاصطناعي: Python ....و Java و C++ و  TensorFlow و PyTorch.
المحاضرة رقم 05  : مراحل البرمجة في الذكاء الاصطناعي.
المحاضرة رقم 06:التعرف على أدوات الذكاء الاصطناعي لإنشاء النصوص، الصور، والفيديوهات (مثل ChatGPT، Midjourney، DALL-E).
المحاضرة رقم 07 :الذكاء الاصطناعي في الصحافة: كتابة الأخبار تلقائيًا، التحقق من الحقائق (Fact-checking).
المحاضرة رقم 08:الذكاء الاصطناعي في التسويق والإعلان: استهداف الجمهور، تخصيص المحتوى
المحاضرة رقم 09: تحليل المحتوى الإعلامي بالاعتماد على الذكاء الاصطناعي.
المحاضرة رقم 10: الصحافة الرقمية و الذكاء الاصطناعي.
المحاضرة رقم 11: تحديات الإعلام الرقمي زمن الذكاء الاصطناعي.
المحاضرة رقم 12: أخلاقيات الاعتماد على الذكاء الاصطناعي في مجال العمل الإعلامي.
المحاضرة رقم 13 :امتحان (تقييم المعارف المكتسبة).
المراجع:
6. يوسف القاضي، الذكاء الاصطناعي في الاتصال التنظيمي، دار الكتاب العربي، 2022.
7. سامية مصطفى، الذكاء الاصطناعي في التنظيم المؤسساتي، دار الفكر العربي، 2021.
8. فهد النميري، تطبيقات الذكاء الاصطناعي في الاتصال داخل المؤسسات، دار المعرفة، 2020.
9. محمد عبد الله، الذكاء الاصطناعي ودوره في إدارة الأزمات التنظيمية، دار العلوم، 2022.
10. أحمد يوسف، التعلم الآلي في الاتصال الداخلي والخارجي، دار الفجر، 2021.
11. Marc Leblanc, L'intelligence artificielle et la gestion de la communication organisationnelle, PUF, 2021.
12. Pierre Gagnon, IA et communication interne dans les entreprises, Editions L'Harmattan, 2022.
13. Jean-Pierre Dufresne, Intelligence artificielle et gestion des crises organisationnelles, Presses de Sciences Po, 2020.
14. Alain Dupont, L'impact de l'IA sur la communication interne des entreprises, Editions Eyrolles, 2021.
15. Claude Labat, Technologies de l'IA et communication organisationnelle, Flammarion, 2023.
26. Richard S. Sutton, AI in Organizational Communication, MIT Press, 2021.
27. TimnitGebru, Artificial Intelligence for Internal Communication, Oxford University Press, 2022.
28. Mark G. M. van Oosterhout, AI and Communication in Organizations, Routledge, 2021.
29. Clayton Christensen, AI in Organizational Strategy, Wiley, 2023.
30. Daniel G. Lee, Artificial Intelligence and Crisis Management in Organizations, Springer, 2022.
31. Michael Negnevitsky ,"Artificial Intelligence: A Guide to Intelligent Systems"
32. David L. Poole Alan K. Mackworth, "Artificial Intelligence: Foundations of Computational Agents". 
33. Nick Bostrom, "Superintelligence: Paths, Dangers, Strategies"
34. JesperFalkheimer , Mats Heide, "Strategic Communication: Principles and Practice"
35. Anne Gregory , Paul Willis , "Strategic Communication: An Introduction
36. Peter Gentsch, "AI in Marketing, Sales and Service: How Marketers Without a Data Science Degree Can Use AI, Big Data and Bots".
37. Paul R. Daugherty , H. James Wilson, "Human + Machine: Reimagining Work in the Age of AI".
38. "Artificial Intelligence in Strategic Communication: Applications and Challenges", Journal of Communication Managemen.
39. "Data-Driven Communication Strategies: The Role of AI in Modern PR Practices", Public Relations Review.
40. "Ethical Challenges in AI-Driven Communication", AI & Society.
مواقع إلكترونية مهمة: 
https://openai.com
https://hbr.org
https://www.gartner.com
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Semester: Second
Unit Name: Transversal
Course Name: English Course
Credits: 01
Coefficient: 01
Total Hours per Semester: 22 hours 30 minutes
Weekly Hours: 1 hour 30 minutes (Lecture) + 1 hour 30 minutes (Tutorials)
Assessment Method: Continuous Assessment (40%) + Written Exam (60%)

Learning Objectives
By the end of the 2nd term, students will be able to:
1. Develop effective writing techniques for broadcast media, focusing on radio and television formats.
2. Understand the organizational structure and functions of television and radio stations.
3. Analyze the sociological impact of television as a medium on audiences and society.
4. Explore the principles and strategies behind television programming and scheduling.
5. Assess the role, challenges, and significance of public service television in modern media landscapes.
Prerequisites (Pre-Knowledge Required)
To succeed in this course, students should have:
1. A foundational understanding of the principles of broadcast journalism (from the 1st term syllabus).
2. Basic skills in writing for media and familiarity with broadcast formats.
3. An awareness of media’s societal role and its impact on audiences.
4. A general understanding of how media organizations operate and their content workflows.
Acquired Abilities
Upon completing the 2nd term, students will:
1. Knowledge and Analysis
· Understand the workflow and hierarchy within television and radio stations.
· Analyze sociological theories related to the influence of television on culture and behavior.
· Evaluate programming strategies and their effectiveness in targeting audiences.
2. Technical Skills
· Write scripts and content specifically designed for radio and television, considering timing, tone, and audience.
· Develop skills to assess and improve public service broadcasting content.
3. Practical Application
· Apply theoretical knowledge to analyze and critique television and radio programming.
· Demonstrate the ability to plan and structure effective programming schedules.
4. Critical Thinking
· Assess the impact of media policies and regulations on public service broadcasting.
· Reflect on the ethical considerations in programming decisions and content creation.
Module content: 
First lecture: Writing for Broadcast Media
· Principles of writing scripts for radio and television
· Adapting print news for broadcast format
· Balancing creativity and journalistic standards
Second lecture: The Structure of a Television Station
· Departments and their functions (newsroom, production, technical, programming)
· Hierarchical organization within a TV station
· Role of management in shaping station identity
Third lecture: The Structure of a Radio Station
· Overview of departments (content, operations, marketing)
· Workflow from content creation to broadcasting
· Role of technology in modern radio stations
Fourth lecture: Sociology of Television
· The impact of television on society and culture
· Representation of social issues in television programming
· Audience perception and consumption habits
Fifth Lecture: Television Programming
· Types of programming (news, entertainment, educational, etc.)
· Scheduling strategies and audience targeting
· Role of ratings and advertising in programming decisions
Sixth lecture: Public Service Television
· Characteristics and objectives of public service broadcasting
· Comparison of public service models in different countries
· Challenges faced by public broadcasters in the digital age
[bookmark: _Hlk185444568]Seventh lecture: Exam (assessment of acquired knowledges)
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13. Kovach, B., &Rosenstiel, T. (2001). The elements of journalism. Crown Publishers.
14. Wood, J. T. (n.d.). Communication theories in action. Wadsworth.
15. Verderber, K. S., Verderber, R. F., & Berryman-Fink, C. (2007). Interpersonal communication (11th ed.). Oxford University Press.
16. Watcy-Jones, P. (2000). Target vocabulary 2 (3rd ed.). Penguin Books.
17. Zettl, H. (2017). Television production handbook (12th ed.). Cengage Learning.
18. Bell, P., & Van Leeuwen, T. (1994). The media interview: Confession, contest, conversation. UNSW Press.
19. Boyd, A., Stewart, P., & Alexander, R. (2008). Broadcast journalism: Techniques of radio and television news (7th ed.). Routledge.
20. Quinn, S., &Filak, V. F. (2017). Convergent journalism: An introduction (2nd ed.). Focal Press.
21. Zarefsky, D. T. (2017). Public speaking: Strategies for success (9th ed.). Pearson.
22. Murray, M. D., & Moore, R. L. (2003). Mass communication education. University of Alabama Press.
23. Sterling, C., &Kittross, J. M. (2001). Stay tuned: A history of American broadcasting (3rd ed.). Routledge.





 (
توصيف
 مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الثالث
اسم الوحدة: اساسية.
اسم المادة: اقتصاديات السمعي البصري
الرصيد:05
المعامل: 02
الحجم الساعي خلال السداسي: 45.00 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1 ساو 30 د (مراقبة مستمرة)
طريقة التقييم:امتحان كتابي (60%) + مراقبة مستمرة (40 %)

أهداف التعليم: 
1) تمكين الطالب من التعرف على المسائل الاقتصادية الخاصة بالوسائل السمعية البصرية التقليدية و الرقمية من حيث: السوق ، الجمهور ، الانتاج الصناعي ، تكلفة الانتاج ، مصدر التمويل ، الموارد  و المداخيل المالية ، الملكية ، الضرائب ، الاستثمار ...
2) ادراك الطالب لسلبيات و إيجابيات  التوجه الاقتصادي للصناعة السمعية البصرية .
3) تعرف الطالب على نماذج عربية و غربية لاقتصاديات السمعي البصري .
4) فهم الطالب التحول من الاقتصاد  الصناعي  إلى الاقتصاد الشبكي الرقمي في الصناعة السمعية البصرية .
المعارف المسبقة المطلوبة:
1) المام الطالب بمفهوم الصناعات الثقافية و الإعلامية
2) معرفة الطالب بمفهوم اقتصاديات وسائل الاعلام و منها السمعية البصرية 
3) معرفة الطالب بأسواق الصناعات الإعلامية 
القدرات المكتسبة:
1) فهم الطالب طبيعة العلاقة الاقتصادية بين القائمين على صناعة الإعلامي السمعي البصري و الجمهور و المعلنين.
2) تعرف الطالب على الأنشطة الاقتصادية للمؤسسات التلفزيونية و الاذاعية و السينمائية وكيف تدار عملية الإنتاج الصناعي فيها.
3) إمكانية التعرف على الموارد التي تشكل إيرادات المؤسسات السمعية البصرية،و معدلات الربحية بها.
4) قدرة الطالب على فهم الكيفية التي تؤثر بها ظروف السوق و الأزمات الاقتصادية على المنتج الإعلاميالسمعيالبصري  .



محتوى المادة:
المحاضرة (01): مدخل تمهيدي حول الصناعة التلفزيونية والاذاعية واقتصادياتهما
المحاضرة (02): أسواق الصناعة التلفزيونية و الإذاعية
المحاضرة (03):  المتطلبات المالية و تكاليف الصناعة التلفزيونية و الاذاعية 
المحاضرة (04): مصادر التمويل و المداخيل  المالية للمؤسسات التلفزيونية و الاذاعية
المحاضرة (05): النماذج المسيرة و الممولة للصناعة التلفزيونية و الاذاعية في العالم ( النموذج الأمريكي ، الأوروبي والبريطاني )
المحاضرة (06): مدخل تمهيدي حول الصناعة السينمائية و اقتصادياتها
المحاضرة (07): ): أسواق الصناعة السينمائية
المحاضرة (08): تكاليف الانتاج السينمائي
المحاضرة (09):  مصادر تمويل الصناعة السينمائية و ايراداتها المالية  
المحاضرة (10):  نماذج عن الصناعة السينمائية و اقتصادياتها (هوليوود،بوليوود،نوليوود)
المحاضرة (11):  صناعة الترفيه المنزلي  ( منصات البث الرقمي ) و اقتصادياتها
المحاضرة (12): الاستثمار في الترفيه السمعي البصري الرقمي 
المحاضرة (13): صناعةالبودكاست و اقتصادياته
المحاضرة (14): الاستثمار في صناعة البودكاست
المحاضرة (15): امتحان (تقييم المعارف المكتسبة)

المراجع: 
1. فني عاشور  ،محاضرات في اقتصاد وسائل الاعلام ، ( ب.ط) ، الجزائر ، المؤسسة الوطنية للاتصال و النشر و الاشهار ( ANEP ) ، 2013.
1. فني عاشور،اقتصاد وسائل الاعلام المرئية المسموعة ، (ب.ط) ، الجزائر ، المؤسسة الوطنية للاتصال و النشر و الاشهار ( ANEP ) ، 2013.
1. فني عاشور ،اقتصاديات وسائل الاعلام المرئية المسموعة ، سلسلة بحوث   و دراسات إذاعية ، 74 ، تونس ، اتحاد اذاعات الدول العربية ، 2012 .
1. الرماني بن محمد زيد ،اقتصاد الإعلام ( أسرار و أخبار ) ، ط1 ، المملكة العربية السعودية ، مكتبة الرشد ،   2005 .   
1. الشجيري سهام ،اقتصاديات الاعلام ، ط 1، لبنان ، الامارات ، دار الكتاب الجامعي ، 2014 .
1. جيليان دويل ، ترجمة محمد عبد الحميد ، اقتصاديات وسائل الاعلام ، ط 1 ، القاهرة مصر ، دار الفجر للنشر و التوزيع ، 2015 .
1. عبد الفتاح فاطمة الزهراء، الاندماج الإعلامي و صناعة الأخبار، ط 1 ، القاهرة مصر ، العربي للنشر و التوزيع ، 2016 .
1. فيرونيك أبوغزالة ،دور الاعلام المرئي اللبناني في تفعيل استراتيجيات ترشيد الاستهلاك و تعزيز ثقافة الانتاج و الادخار ، رسالة ماستر بحثي 2 في علوم الاعلام      و الاتصال ، المعهد العالي للدكتوراه في الآداب و العلوم الانسانية و الاجتماعية ، الجامعة اللبنانية ، 2011-2012.
1. بلقاسم أحسن جاب الله ،محاضرات اقتصاديات الاعلام ، غير منشورة ، المدرسة الوطنية العليا لصحافة ، الجزائر 
1. محاضرات في ادارة المؤسسات الإعلامية ، كلية التربية النوعية ، جامعة المنوفية ، مصر .
1. سفيان عكرود ،تنظيم الرعاية الاشهارية و علاقتها بالبرمجة في التلفزيون الجزائري ، رسالة ماجستير في تسيير المؤسسات الإعلامية ، كلية علوم الاعلام       و الاتصال ، جامعة الجزائر 03 ، 2011-2012 .
1. القنوات التلفزيونية في ألمانيا الإعلامية ، 14/08/2012 ، متوفر على الخط التالي : https://www.deutschland.de/ar/topic/althqaft/alatsalat-walalam/alqnwat-altlfzywnyt-fy-almanya-alalamyt
1. البث الفضائي العربي ، التقرير السنوي للاتحاد الاذاعات العربية ، اللجنة العليا للتنسيق بين القنوات الفضائية العربية ،   2012 ، 2013 ، 2014 ، 2015 ، 2016 ، متوفر على الموقع الالكتروني للاتحاد : http://www.asbu.net/ar/publications
1. مشروع جمع المعطيات الإحصائية حول الأسواق السينمائية و القطاع السمعي البصري في تسعة بلدان متوسطية ، دراسة حالة مصر ، برنامج أوروميد السمعي البصري الثالث ، مارس 2012 ، متوفر على الخط التالي : http://www.euromedaudiovisuel.net/p.aspx?t=general&mid=157&l=ar
1. إياد الداود ، تخطيط و إنتاج البرامج التلفزيونية ، مركز الجزيرة الإعلامي للتدريب     و التطوير  ، ط 1 ، قطر ،  دار الكتب القطرية ،  2014.
1. عدلي سيد محمد رضا ، عاطف عدلي العبد عبيد ، ادارة المؤسسات الاعلامية – الأسس النظرية و النماذج التطبيقية ،   ( ب-ط ) ، مصر ـ دار الايمان للطباعة  ، 2006.
1. مصطفى كساسي ،إدارة أعمال مؤسسة عمومية للتلفزيون ( دراسة حالة التلفزيون الجزائري ) ، أطروحة دكتوراه علوم ، كلية علوم الاعلام و الاتصال ، جامعة الجزائر 03 ،2017-2018 .
1. سمية لعجوزي ،اقتصاديات التلفزيون و عائداته من الاشهار ( دراسة حالة التلفزيون الجزائري ما بين 2002-2007) ، رسالة ماجستير ، كلية علوم الاعلام          و الاتصال ، جامعة الجزائر 03 ،2008-2009.
1. نور الهدى بوزقاو ،التسيير المالي للمؤسسات السمعية البصرية العمومية  ( دراسة حالة المؤسسة العمومية للتلفزيون الجزائري 2000-2010 ) ، رسالة ماجستير ، كلية علوم الاعلام و الاتصال ، جامعة الجزائر 03 ، 2010-2011.
1. نجاة جدي ،الحقوق الفكرية لهيئات البث الاذاعي و حمايتها القانونية ، رسالة ماجستير في القانون الخاص ، كلية الحقوق ، جامعة الجزائر 1 ، 2006-2007 .
1. البث الفضائي العربي ، التقرير السنوي للاتحاد الاذاعات العربية ، اللجنة العليا للتنسيق بين القنوات الفضائية العربية ،   2016 ، متوفر على الموقع الالكتروني للاتحاد : http://www.asbu.net/ar/publications
1. وسام فاضل راضي ،الاعلام الإذاعي و التلفزيوني الدولي ( المفاهيم ، الوسائل ، المقاصد ) ، ط 1 ، عمان الأردن ،  دار صفحات للدراسات و النشر ، 2013 .
1- . جمال الزرن ، معز بن مسعود ،  اعلام الخدمة العامة في الوطن العربي  ( الخصائص و الرهانات و التحديات ) هيئات الاذاعة و التلفزيون مثالا ، اتحاد اذاعات الدول العربية ، تونس ، أوربيس للطباعة ، 2014  .
2- ماهر عبد الرحمن ،هيئة الاذاعة البريطانية خدمة إذاعية و تلفزيونية من الشعب و إلى الشعب ، مجلة الاذاعات العربية ، اتحاد إذاعات الدول العربية ،  العدد 2 ، 2011.
3- فريحرشيد ،الإذاعةالجزائريةبين الخدمةالعموميةوالتوجهالتجاريدراسةحالة: القناةالأولى(، رسالةماجستيرفيعلومالإعلامو الاتصال ،جامعةالجزائر ، 2008 .
4- محمد شطاح ، القنوات التلفزيونية المشفرة و البرامج الرياضيةدراسة ميدانية للجمهور الرياضي في الوسط الجامعي ،المجلة العربية للإعلام و الاتصال ، الجمعية السعودية للإعلام و الاتصال  ، العدد 16  ،30 نوفمبر 2016 ، متوفر على الخط :https://samc.ksu.edu.sa/sites/samc.ksu.edu.sa/files/imce_images/bhth_-_mhmd_shth.pdf
5- محمد موسى ،عولمة تلفزيونية ، يومية الحياة اللندنية ، 11 مارس 2015 ، متوفر على الخط التالي : http://www.alhayat.com/article/833201/%D8%B9%D9%88%D9%84%D9%85%D8%A9-%D8%AA%D9%84%D9%81%D8%B2%D9%8A%D9%88%D9%86%D9%8A%D8%A9 ، تاريخ الزيارة : 03/02/2019 ، 17:58 .
6- تمويل القنوات التلفزيونية العامة يثير جدلاً في فرنسا ، جريدة الاتحاد الاماراتية ، 26 أوت 2012 ، متوفر على الخط التالي : https://www.alittihad.ae/article/82692/2012/
7- https://www.tvlicensing.co.uk/languages/LANG14
8- CONSEIL SUPÉRIEUR DE L’AUDIOVISUEL , LE GUIDE DES CHAÎNES NUMÉRIQUE , 16e ÉDITIONS , AVRIL 2018 .
9- TF1 le groupe, Rapport d’activité 2018, 2019 .
10- France Tv, Rapport annuel, VOLET FINANCIER, 2018, 2017.
11- BBC Annual report and accounts, 2019, 2018, 2017.
12- Mathieu van Berchem, Radio-télévision publique Paris rêve d’une BBC à la française ,18/01/2018 , voir le lien : https://www.swissinfo.ch/fre/radio-t%C3%A9l%C3%A9vision-publique_paris-r%C3%AAve-d-une-bbc-%C3%A0-la-fran%C3%A7aise/43818522
13- France TV ( 1,2,3,4,5,O),rapport annuel 2017 ,Volet financier
14- http://www.pbs.org/about/about-pbs/
15- https://www.tvlicensing.co.uk/languages/LANG14
16- Mathieu van Berchem, Radio-télévision publique Paris rêve d’une BBC à la française ,18/01/2018 , voir le lien : https://www.swissinfo.ch/fre/radio-t%C3%A9l%C3%A9vision-publique_paris-r%C3%AAve-d-une-bbc-%C3%A0-la-fran%C3%A7aise/43818522
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توصيف
 مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الثالث
اسم الوحدة: الأساسية
اسم المادة: إدارة المؤسسات الإعلامية
الرصيد: 05
المعامل:  02
الحجم الساعي خلال السداسي:45 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم:مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%)

أهداف التعليم: 
1) تقديم للطالب  معارف جوهرية حول ماهية الإدارة ، المؤسسة الإعلامية و العلاقة بينهما.
2) مساعدة الطالب  على  فهم  واقع المؤسسات الإعلامية في الجزائر  و أشكال إدارتها  باختلاف انواعها 
3) معرفة دور التكنولوجيا في إدارة المؤسسات الاعلامية
المعارف المسبقة المطلوبة:
1) ان يتوفر لدى الطالب معارف  حول اقتصاديات وسائل الاعلام.
2) ان يتوفر لدى الطالب  معارف حول  تطور وسائل الاعلام في العالم و الجزائر 
3) ان يكون الطالب قد درس  نظريات  الإدارة و التنظيم 
القدرات المكتسبة:
1) مساعدة الطالب على فهم  العلاقة الموجودة بين الإدارة و المؤسسة الاعلامية
2) تلقين  الطالب آليات و استراتيجيات إدارة المؤسسات الإعلامية  في عصر التكنولوجيا 
3) فهم الطالب لواقع إدارة المؤسسات الإعلامية في الجزائر  و  تحدياته في ظل التطور التكنولوجي

محتوى المادة:
المحاضرة (01): مدخل مفاهيمي: المؤسسة، الإدارة: تعاريف، النشأة، الأنواع، الخصائص و النماذج،  عناصرها و أهدافها، بنية المؤسسة، مبادئ الإدارة، عمليات الإدارة ،عناصرها و اقسامها.
لمحاضرة (02): مدخل لماهية المؤسسة الإعلامية:  تعريفها ، نشأتها، أنواعها، أهدافها، بنيتها، وظائفها، أنواعها.
المحاضرة (03): الادارة  في المؤسسات الإعلامية: تعريفها، خصائصها،  أسباب الاهتمام بها، أقسامها، العناصر القيادية في إدارة المؤسسات الإعلامية،  وظائف الإدارة في المؤسسات الإعلامية – التخطيط و التنظيم، التوجيه و الرقابة،  القيادة و اتحاذ القرار

المحاضرة (04): العوامل المؤثرة في إدارة المؤسسات الإعلامية: القوانين، الاشهار، بنية المؤسسة، ضغوطات الدولة، جماعات الضغط...
المحاضرة (05): الإدارة الاستراتيجية للمؤسسات الحديثة: التخطيط، الاستراتيجية، مفهوم الإدارة الاستراتيجية، استراتيجيات الإدارة...
المحاضرة (06): الاتجاهات الحديثة في إدارة المؤسسات الإعلامية: مدحل النظم، حلقات الجودة اليابانية.....
المحاضرة (07): التكنولوجياو دورها في إدارة المؤسسات الاعلامية
المحاضرة (08): تطور المؤسسة الإعلامية في الجزائر: أنواعها، مراحل تطورها عبر التاريخ،  الاطار التشريعي 
المحاضرة (09): الإدارة السياسية للمؤسسات الإعلامية في الجزائر: تعريفها، خصائصها، وسائلها، مضمونها و إنجازاتها
 و آثارها  و معيقاتها
المحاضرة (10):الإدارة الاقتصادية للمؤسسات الإعلامية في الجزائر:   تعريفها ، آليات انتقالها  و صعوباتها 
المحاضرة (11): إدارة المؤسسات السمعية البصرية في الجزائر
المحاضرة (12): إدارة  الصحافة المكتوبة  العمومية في الجزائر
المحاضرة (13): إدارة  الصحافة المكتوبة الخاصة في الجزائر
المحاضرة (14): تحديات استخدام التكنولوجيا في إدارة المؤسسات الإعلامية في الجزائر
المحاضرة (15): امتحان (تقييم المعارف المكتسبة)

المراجع: 
1- فني  عاشور، إدارة وسائل الاعلام في الجزائر، منشورات المؤسسة الوطنية للنشر،  الجزائر، 2013
2- الجنيدي معتز، إدارة المؤسسات الصحفية في ضوء التطورات التكنولوجية، العربي للنشر و التوزيع، 2023،
3- المدهون يحيى  إبراهيم، إدارة المؤسسات الإعلامية ، قسم الاعلام و التكنولوجيا، السودان، 2018.
4- عبد الله حنان، محمد رشيد، الاتجاهات الحديثة   في إدارة المؤسسات الإعلامية الحديثة ، دار الآفاق، الشارقة، 2023.
5- عبد الجواد سعيد محمد ربيع، إدارة المؤسسات الصحفية: دراسة في الواقع و المستحدثات، دار الفجر، القاهرة، 2006.
6- الطيب  عبدالله، إدارة المؤسسات الصحفية، جامعة السودان، السودان، 2011 
7- كنعان علي: إدارة المؤسسات الإعلامية و الصحفية، دار الأيام للنشر و التوزيع،  عمان،  2017  
8- سعادة حسيبة، إدارة المؤسسات الصحفية في الجزائر، دراسة مسحية لعينة من الصحف الخاصة: الخبر، الشروق اليومي، Liberté
أطروحة مقدمة لنيل شهادة دكتوراه الطور الثالث في علوم الاعلام و الاتصال، جامعة الجزائر 3، كلية علوم الاعلام و الاتصال، الجزائر ، 2021-2022.
9- طلعت منال محمود، أساسيات علم الإدارة، المكتب الجامعي الحديث، القاهرة، 2003.
10- حسين علي محمد، إدارة المؤسسات الإعلامية بين النظرية و التطبيق، دار الفجر للنشر و التوزيع، القاهرة، 2017.

 (
توصيف
 مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الثالث
اسم الوحدة: الأساسية.
اسم المادة: التقديم الإذاعي و التلفزيوني
الرصيد: 05
المعامل:  02
الحجم الساعي خلال السداسي: 45  ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم:مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%)

أهداف التعليم: 
1) تمكين الطلبة من ممارسة فنون التقديم  الإذاعي والتلفزيوني  والتعرف على مهارات الإلقاء 
2) .المزاوجة بين التكوين الأكاديمي والتطبيقي في الإعلام السمعي – البصري . 
3) منح فرصة لطلبة السمعي – البصري من صقل مهاراتهم بتكوين نظري وميداني في مجال التقديم الإذاعي والتلفزيوني

المعارف المسبقة المطلوبة:
1) .فنيات التحرير الإذاعي والتلفزيوني .
2) ..تقنيات التنشيط الإعلامي  .
3) الإخراج الإذاعي والتلفزيوني 

القدرات المكتسبة:
1) أبجديات التعامل مع الميكروفون والكاميرا 
2) أبجديات الإعلام المسموع والمرئي.
3) . أبجديات العمل السمعي – البصري والتكنولوجيا الرقمية 

محتوى المادة:
المحاضرة (01): المذيع  : المفهوم والمؤهلات 
المحاضرة (02): .التأصيل المفاهيمي للصوت وطبقاته 
المحاضرة (03): مخارج الحروف والأخطاء الشائعة 
المحاضرة (04):  الإلقاء وفنيات التعبير الشفوي 
المحاضرة (05): ..التعبير الإيمائي للمذيع (لغة الجسد)
المحاضرة (06): الكتابة للإذاعة والتلفزيون 
المحاضرة (07): .مدخل إلى اللغة السمعية – البصرية 
المحاضرة (08): مكونات وأدوات الإنتاج الإذاعي والتلفزيوني 
المحاضرة (09): كيفية إعداد الجرائد الإخبارية للإذاعة والتلفزيون 
المحاضرة (10): .كيفية إعداد البرامج الحوارية للإذاعة والتلفزيون 
المحاضرة (11): أساسيات تقديم الأخبار في الإذاعة والتلفزيون 
المحاضرة (12): أساسيات تقديم البرامج الحوارية في الإذاعة والتلفزيون 
المحاضرة (13): عرض نماذج إعلامية ناجحة في مجال التقديم الإذاعي والتلفزيوني 
المحاضرة (14): تحديات التقديم الإذاعي والتلفزيوني في ظل الرقمنة
المحاضرة (15): امتحان (تقييم المعارف المكتسبة)
المراجع: 
1. الطراونة كامل :مهارات المذيع المتميز في عمليات الإتصال ..، دار أسامة للنشر والتوزيع ، الطبعة الأولى ، الأردن ، 2014.
1. فيصل كامل نجم الدين : أساسيات ومهارات العمل التلفزيوني ، دار الكتاب الجامعي ، الطبعة الأولى ، مصر ، 2016.
Armand Colin : Comprendre la télévision et ses programmes , focus cinéma   ,France ,2017  


 (
توصيف
 مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الثالث
اسم الوحدة: الأساسية.
اسم المادة: النقد السينمائي والتلفزيوني
الرصيد: 05
المعامل:  02
الحجم الساعي خلال السداسي: 45ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم:مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%).

أهداف التعليم: 
1) توفّر المادة للطلبة معطيات معرفية في مجال الثقافة السينمائية و التلفزيونية .
2) تحاول هذه المادة أن تركّز على أبعاد معيّنة بحيث تكون كأدوات مساعدة لتحليل ونقد المنتوج الإبداعي السينمائي       و التلفزيوني ، من حيث الجماليات و الطرق السردية ............. 
3) محاولة استثارة الاهتمام بالظاهرة النقدية الفنيّة عبر الخطاب السمعي البصري الذي يمثّله المنظّرون والفاعلون في هذا المجال.  

المعارف المسبقة المطلوبة:يفترض في الطالب معرفته ب
1) معطيات حول تاريخ و نشأة السينما. 
2)  سياقات الإنتاج التلفزيوني  
3) العناصر التعبيرية و المكوّنة للفضاء السمعي البصري.....

القدرات المكتسبة:
1) أن يستفيد الطالب من المعطيات المعرفية المرتبطة باللغة السينمائية و التلفزيونية.....
2) أن يتعرّف الطالب على أهمّ المقاربات التحليلية و التنظيرية الموظّفة في مجال النقد السينمائي و التلفزيوني..
3) أن يميّز الطالب ما بين مختلف المفاهيم و الخطابات المعرفية السائدة بحيث يتمّ إسقاطها على المنجز السينمائي    أو  التلفزيوني .

محتوى المادة:
المحاضرة (01): النقد الفنّي : أشكاله و أبعاده المفهومية.........................
المحاضرة (20): نظريات الفنّ في عالم السينما و التلفزيون ( الواقعية ، الرمزية ، الانطباعية .......
المحاضرة (03: مفاهيم أولية حول الخطاب السمعي البصري (1) اللقطات + زوايا التصوير..................
المحاضرة  04): مفاهيم أوّلية حول الخطاب السمعي البصري (2) حركة الكاميرا + الإضاءة..
المحاضرة ( 05): نظرية الأصناف الفيلمية و أجناسها ( كوميديا ، تراجيديا ....  )
المحاضرة ( 06): فنون الأشكال التلفزيونية ( المسلسلات الدرامية ، الأفلام الطويلة .......)
المحاضرة ( 07): جماليات اللغة السينمائية و التلفزيونية...
المحاضرة ( 08): القيم الدرامية في السينما و التلفزيون.
المحاضرة ( 09): المونتاج في السينما و التلفزيون   + مقاربة دافيد غريفيثGRIFFITH.
المحاضرة (  10): مفهوم السرد السينمائي..  
المحاضرة ( 11): مقاربات تحليلية : نموذج آندري بازان  BAZIN..
المحاضرة ( 12): مقاربات تحليلية في نظرية السينما :كريستيان ماتز Metz.
المحاضرة (  13): قراءات تحليلية نقدية لأفلام سينمائية... 
المحاضرة (14): قراءة تحليلية نقدية لدراما تلفزيونية... 
المحاضرة (15): امتحان (تقييم المعارف المكتسبة).

المراجع: 
1. دانييل أريخون : قواعد اللغة السينمائية ،مترجم  الهيئة المصرية العامة للكتاب . 1997. 
2. بيركينزفي .إف : الفيلم كفيلم ، فهم الأفلام و تقييمها  (مترجم ) دمشق 2002.. 
3. أكاديمية الفنون (مصر) : السرد في السينما ، دراسات مختارة  2001... 
4. معجم المصطلحات السينمائية : ترجمة و إعداد خيرية البشلاوي، 2005
5. هنري آجيل :علم جمال السينما ، ترجمة إبراهيم العريس ، بيروت 1980
6. جماليات التصوير التلفزيوني : رستم أبو رستم ، دار المعتز ، 2014
7. الثقافة التلفزيونية : عبد الله الغذامي ، المركز الثقافي العربي ، بيروت 2005
8. الدراما التلفزيونية ، رحلة نقدية ، د.عزة أحمد هيكل  .2016
9. النقد الفنّي ، دراسة جمالية ، جيروم ستولنيتز ، ( مترجم )  2007
10. كتابة النقد السينمائي ،ثموتيكوريجان ن ( مترجم ) مصر ، 2003
11. Jacques Aumont – Michel Marie : L’Analyse des films      1996
12. AbertJurgenson – S BRUNET :  Pratique du montage   1990
13. André BAZIN : Q’estce  que  le cinéma             1975
14. Christian METZ : Langage et  Cinéma          1971



 (
توصيف
 مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الثالث
اسم الوحدة: المنهجية.
اسم المادة: منهجية إنجاز المذكرة
الرصيد: 03
المعامل:  02
الحجم الساعي خلال السداسي: 45  ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة) + 1سا و30د (أعمال موجهة)
طريقة التقييم:مراقبة مستمرة (40%) + امتحان كتابي (60%).

أهداف التعليم: 
1) تنظيم البحوث العلمية بطريقة منهجية وموضوعية تكون في مستوى الماستر.
2) تحضير الطالب لما بعد الماستر من الناحية المنهجية و إدارة البحوث العلمية.
3) المشاركة في مقاربة بعض الظواهر الإعلامية الاتصالية و تفسيرها.

المعارف المسبقة المطلوبة:
1) أن يكون الطالب على دراسة بأساسيات البحث العلمي وطبيعته.
2) أن تكون له معرفة بالتقنيات المنهجية الأساسيات (المناهج، التقنيات..)
3) أن يكون عارفاً بطريقة تنظيم البحث العلمي من الناحية الشكل المنهجي المعمول به.

القدرات المكتسبة:
1) القدرة على إنجاز بحث علمي مقبول.
2) الطريقة العلمية لمقاربة الظواهر و دراستها.
3) التفكير العلمي السليم في فهم الظواهر الإعلامية الاتصالية.


محتوى المادة:
المحاضرة (01): المذكرة و شروطها العلمية.
المحاضرة (02): اختيار موضوع البحث و شروطه.
المحاضرة (03): مكونات الإطار المنهجي.
المحاضرة (04): طرق جمع البيانات.
المحاضرة (04): مكونات الخطة العلمية و أهميتها في البحث.
المحاضرة (05): بناء خطة أولية عند بداية إنجاز المذكرة.
المحاضرة (06): أسلوب تحرير المذكرة.
المحاضرة (07): الكتابة و الخطوط المستعملة في المذكرة.
المحاضرة (08): طرق عرض الجداول في المذكرة.
المحاضرة (09): طرق عرض الملاحق و شروطها.
المحاضرة (10): مكونات و طرق بناء العرض أثناء المناقشة.
المحاضرة (11): مناقشة مواضيع الطلبة 1.
المحاضرة (12): مناقشة مواضيع الطلبة 2.
المحاضرة (13): مناقشة مواضيع الطلبة 3.
المحاضرة (14): امتحان (تقييم المعارف المكتسبة)

المراجع: 
1. 1 – كتب بالغة العربية:
2. تمار يوسف، مبادئ البحث العلمي، المنطلقات النظرية والتوجهات التطبيقية. الجزائر: دار مدني، 2020.
3. تمار يوسف، مناهج و تقنيات البحث في الدراسات الإعلامية – الاتصالية. الجزائر: ديوان المطبوعات الجامعية، 2017.
4. سمير محمد حسين، بحوث الإعلام الأسس والمبادئ. القاهرة: عالم الكتب، 1976.
5. سمير محمد حسين، تحليل المضمون، القاهرة: عالم الكتب، 1983.
6. سمير محمد حسين، الرأي العام الأسس النظرية والجوانب التطبيقية، القاهرة: عالم الكتب، 1988.
7. خير الله عصار، محاضرات في منهجية البحث الاجتماعي، الجزائر: ديوان المطبوعات الجامعية، 1982.
8. زيان محمد عمر، البحث العلمي: مناهجه وتقنياته. الجزائر: ديوان المطبوعات الجامعية، 1988.
9. محمد محمد علي، مقدمة في البحث الاجتماعي، بيروت: دار النهضة، العربية، 1983.
10. زيدان عبد الباقي، قواعد البحث الاجتماعي، القاهرة: دار النهضة، 1981.
11. احسان محمد الحسن، الأسس العلمية لمناهج البحث الاجتماعي، القاهرة: عالم الكتب، 1976.
12. أحمد عباد سرحان، مقدمة في الإحصاء الاجتماعي، القاهرة: دار القومية للطباعة والنشر، 1997.
13. ذوقان عبيدات، عبد الرحمن عدسي، كايد عبد الحق، البحث العلمي، عمان: دار الفكر للطباعة والنشر، 1996.
14. محمد عبد الحميد، تحليل المضمون في بحوث الإعلام، الجزائر: ديوان المطبوعات الجامعية، 1979.
15. محمد عبد الحميد، بحوث الصحافة، القاهرة: عالم الكتب، 1992.
16. محمد عبد لحميد، دراسة الجمهور في بحوث الإعلام، القاهرة: عالم الكتب، 1993.
17. معين خليل عمر، الموضوعية والتحليل في البحث الاجتماعي، بيروت: لبنان، 1983.
18. عبد السلام النوبي، (وسائل جمع البيانات لأغراض البحث العلمي وأساليبها) المجلة العلمية للدراسات والأبحاث الإذاعية والتلفزيونية، العدد 28، السنة 1989.
19. زيان عمر، البحث العلمي منهجيته وتقنياته، الجزائر: ديوان المطبوعات الجامعية، 1983.
20. عمار بوحوش، دليل الباحث في المنهجية وكتابة الرسائل الجامعية، الجزائر: المؤسسة الوطنية للكتاب، 1990.
21. عمار بحوش، مناهج البحث العلمي وطرق إعداد البحوث، الجزائر: ديوان المطبوعات الجامعية، 1985.
22. أحمد بدر، أصول ابحث العلمي ومناهجه، الكويت: وكالة المطبوعات، 1986.
23. فاخر عاقل، أسس البحث العلمي في العلوم السلوكية، بيروت: دار العلم للملايين، 1979.
24. عزي عبد الرحمن، (تحليل المحتوى ومسألة الصدق والثبات) المجلة الجزائرية للاتصال، العدد 03، مارس 1993.
25. نوال محمد عمر، مناهج البحث الاجتماعية والإعلامية، القاهرة: مكتبة الأجلو مصرية، 1986.
26. مختار التهامي، تحليل مضمون الدعاية في النظرية والتطبيق، القاهرة: دار المعارف، 1985.
27. عبد الله رمضان الكندي، مبادئ الإحصاء وأساليب التحليل الإحصائي، الكويت، 1985.
28. أحمد شلبي، كيف نكتب بحثاً أو رسالة، القاهرة: مكتب النهضة، 1980.
29. ثريا عبد الفتاح محسن، مناهج البحوث العلمية للطلاب الجامعيين، بيروت: دار الكتاب اللبناني، 1973.
30. طلعت همام، سين وجيم عن مناهج البحث العلمي، بيروت: دار عمان، 1983.
31. حميدة حمراوي، في منهجية البحث العلمي، دار عكاظ، 1980.
32. محمد عجاج الخطيب، لمحات في المكتبة والبحث والمصادر، بيروت: مدرسة الرسالة، 1976.
33. يحي الحسن، دليل الباحث في تنظيم كتابة البحوث الاجتماعية، عمان: مطابع لجمعية الملكية، 1976.
34. عامر إبراهيم قندلجي، البحث العلمي واستخدام مصادر المعلومات، بغداد: دار الشؤون الثقافية العامة، 1992.
35. عبد الباسط محمد حسين، أصول البحث الاجتماعي، القاهرة: دار الفكر العربي، 1990.
36. حسيني عبد الحميد، أحمد رشيدان، العلم والبحث العلمي، دراسة في مناهج العلوم، الإسكندرية: المكتبة الجامعية الحديثة، 1980.
37. تيودور كايلوف، البحث السوسيولوجي، (ترجمة: نجاة عياشي)، بيروت: دار الجديد، 1979.
38. مجموعة من الكتاب، مناهج البحث في علوم الإعلام و الاتصال. قطر: مركز الجيرة للدراسات، 2023.
	39. 

	40. 


a. كتب بالغة الأجنبية:
41. 1.    Maurice duverger, Méthodes des sciences sociales.
42. 2.    Madeleine grawitz, Méthodes de la science sociale, Paris : Dalloz, 1974.
43. 3.    Rodolphe chiglione, Benjamin Matlon, Les enquêtes sociologique, Théories et pratique, Paris : librairie Armand collin, 1978.
44. 4.    Mausolée, Introduction aux sciences sociales et à leurs méthodes, Lyon : Presse universitaire de Lyon, 1986.
45. 5.    Mainguneau D, Initiation aux méthodes d’Analyse du discours, Paris : Hachette 1976.
46. 6.    Mace Gordon, Guide d’élaboration d’un projet de recherche, saint foy : Presse de l’université de Laval, 1988.
47. www.temmaryoucef.blogspot.com


 (
توصيف
 مادة تعليمية (
Syllabus
)
)


السداسي: الثالث
اسم الوحدة: منهجية
اسم المادة: مخبر السمعي البصري
الرصيد:.3
المعامل: 2
الحجم الساعي خلال السداسي:45.00 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة)+ 1 ساو 30 د (أعمال تطبيقية)
طريقة التقييم:امتحان كتابي (100%)
أهداف التعليم: 
1) اكتساب مهارات انجاز ريبورتاجات مصورة ومسموعة
2) المزاوجة بين النظري والميداني فيما يتعلق بالريبورتاج
المعارف المسبقة المطلوبة:
1) .فنيات التحرير الإعلامي
2) تقنيات الإخراج التلفزيوني والإذاعي
القدرات المكتسبة:
1) اكتساب مهارات إعداد الريبورتاج 
2) التمكن من تحرير نص التعليق باحترافية
3) التدرب على  التصوير و الإخراج التلفزيوني

محتوى المادة:
المحاضرة (01):.الريبورتاج الإذاعي.(الخصائص-الأنواع والعناصر المكونة له)
المحاضرة (02)لريبورتاج التلفزيوني.(خصائصه-أنواعه-موضوعاته)
المحاضرة (03)مراحل إنتاج الريبورتاج التلفزيوني
المحاضرة (04) الجوانب التقنية لإعداد الريبورتاج
المحاضرة (05)-التعامل مع الصوت عند إعداد الريبورتاج التلفزيوني.
المحاضرة (06)-السينوبسيس
المحاضرة (07)- التحضير والانطلاق إلى التصوير- احترام المدة و متطلبات الجهاز- التعبير بالصورة
المحاضرة (08)-مشاهدة الصور وبناء الريبورتاج
المحاضرة (09)- تركيبالريبورتاج
المحاضرة (10)- كتابة تعليق الريبورتاج
المحاضرة (11)- دمج الموسيقى و الصوت في الريبورتاج: ” الميكساج
المحاضرة (12)–التقطيع التقني للريبورتاج "
المحاضرة (13) -إعادة استعمال الريبورتاج وتحيينه ومتابعته
المحاضرة (14): امتحان (تقييم المعارف المكتسبة)

مراجع المادة.
(1)نصر الدين العياضي: اقترابات من الأنواع الصحفية، ديوان المطبوعات الجامعية، الجزائر، ط2، 2007.
 (2)محمد لعقاب: الصحفي الناجح، دار هومة، الجزائر، 2006.
 (3) ساعد ساعد: فنيات التحرير الصحفي، دار الخلدونية، الجزائر، 2007.
(4) فلاح كاظم المحنَّة: الفنون الإذاعية والتلفزيونية، مؤسسة الورَّاق للنشر والتوزيع، الأردن، ط1، 2011.
(5) نور الدين بليبل: كيف تحرر الاستطلاع، دار الهدى، عين مليلة، 2002.
 (6) ايوارتريكيل: الريبورتاج الإذاعي، ت: حافظ القباني، معهد التدريب الإذاعي والتلفزيوني، 1973.
(7) فلاح كاظم المحنَّة: البرامج الإذاعية والتلفزيونية، مطبعة جامعة الموصل، 1988.
 (8) أميرة الحسيني: فن الكتابة للإذاعة والتلفزيون، دار النهضة العربية، لبنان، ط1، 2005.
(9) سليم عبد النبي: الإعلام التلفزيوني، دار أسامة للنشر، الأردن، ط1، 2010.
(10)منالقدواح:المواد الإعلامية في الإذاعة والتلفزيون(مهارات التحرير وحرفية الإعداد)، دار الفا للوثائق،قسنطينة، 2023
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السداسي: الثالث
اسم الوحدة: الاستكشافية.
اسم المادة: الاتصال السياسي
الرصيد:01
المعامل: 01
الحجم الساعي خلال السداسي: 22.30 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د (محاضرة).
طريقة التقييم:امتحان كتابي (100 %).

أهداف التعليم: 
1. دعم الديمقراطية: هذه المادة هي نوع من التنشئة السياسية للطلبة، حيث يعتبر الاتصال السياسي أداة أساسية في بناء الديمقراطية، ويساهم في تكوين رأي عام مستنير، وتعزيز الحوار والنقاش حول القضايا العامة.
2. تعميق الفهم للعلاقة بين السياسة والإعلام: تسعى هذه المادة إلى تزويد الطلاب بمعارف تسمح لهم بفهم أعمق لكيفية تفاعل السياسة والإعلام معًا، وكيف تؤثر كل منهما على الأخرىو دور الرأي العام فيها.
3. تكوين طلبة مختصين في الإعلام السياسي وإدارة الحملات بمختلف أنواعها، فهي تساعدهم في فهم الحياة السياسية وعمل وسائل الإعلام في هذا المجال.
المعارف المسبقة المطلوبة:
1)معارف أساسية في نظريات الاتصال وتقنياته وكذا عناصره.
2) معارف قاعدية في مفاهيم السياسة مثل: الدولة، النظام، السلطة السياسية، الانتخابات ..
3) معارف حول طريقة عمل وسائل الاتصال و دورها في العلاقة بين الحاكم و المحكوم.

القدرات المكتسبة:
1) العمل على تكوين مختصين في ميدان الاتصال السياسي، قادرين على العمل في المؤسسات الإعلامية والأحزاب السياسية والحكومات.
2) توفير متخصصين في الاتصال السياسي، قادرين على إدارة الحسابات السياسية على وسائل التواصل الاجتماعي، وتصميم الحملات الانتخابية، وإدارة الأزمات الإعلامية.
3) تكوين مختصين في إدارة الحملات السياسية وتنوير الرأي العام بأهمية المشاركة في الحياة العامة.

محتوى المادة:
المحاضرة 1: تقديم عام للمادة و موضوعها.
المحاضرة 2: مدخل تعريفي للاتصال السياسي
المحاضرة 3: التعريف بالسلطة السياسية في أبعادها الاتصالية.
المحاضرة 4: دور ومكانة وسائل الإعلام الجماهيرية في الاتصال السياسي
المحاضرة 5: مفهوم الرأي العام ودوره في الفضاء السياسي.
المحاضرة 6: أهم الأبعاد النظرية والمعرفية لدراسة الاتصال السياسي.
المحاضرة 7: أهم المناهج و التقنيات لدراسة الاتصال السياسي.
المحاضرة8: التسويق السياسي وطبيعة منتوجه.
المحاضرة9: دور الاتصال السياسي في الحملات الانتخابية.
المحاضرة10: الاتصال السياسي في ظل الإعلام الجديد.
المحاضرة 11: التجربة الجزائرية مع الاتصال السياسي.
المحاضرة 12:امتحان (تقييم المعارف المكتسبة).

المراجع: 
1. محمدبنسعودالبشر، مقدمةفيالاتصالالسياسي،لسعودية،مكتبةالعبيكان،الطبعةالإلكترونيةالثانية، 2008.
2. علاويجبار،الاتصالالسياسي، الأردن: دارأمجدللنشروالتوزيعالطبعةالعربية، 2015.
3. أحمدبوعوني،(وسائلالإعلامكحلقةقويةفيالاتصالالسياسيدراسةوصفيةنقدية)، مجلةالعلوم الاجتماعية،العدد 23،ديسمبر 2016.
4. بودهان،وسائلالاتصالوعلاقتهابعمليةالاتصالالسياسي،مجلةالإذاعاتالعربية.
5. أبوسمرةمحمد، الإعلامالسياسي. عمان: دارالراية،2012.
6. المصالحة،محمدحمدان،الاتصالالسياسي: مقتربنظري- تطبيقي. عمان: داروائل، 2002.
7. الطاهربنخرفالله،فيبعضمقارباتالاتصالالسياسي،الوسيطفيالدراساتالجامعية،الجزءالخامس،دارهومةللنشروالتوزيع،الجزائر، 2003.
8. مرسلجبهدالتون،دورالمواطنالسياسيفيالديمقراطياتالغربية،ترجمة– حمديعقوبالمجدولةومحفوظالجبوري،عماندارالبشير للنشروالتوزيع.
9. الحمد،مناف. التسويقالسياسيالنظريةوالممارسةبينعالمين، مركزحرمونللدراساتالمعاصرة، 2018.
10. السيد،عبدالماجد،دورالسلطةالسياسةفيتشكيلالرأيالعام، دراسة الحالةالمصرية،مذكرةنيلشهادةدكتوراهفيالعلومالسياسية،كليةالاقتصاد، جامعةالقاهرة، 1996.
11. عطاءالله،أمينة،وسائلالإعلامالجديدةواستخداماتهافيالاتصال السياسي،دراسةمسحيةعلىعينةمنالسياسيينالجزائريين،أطروحةنيلشهادةدكتوراه، تخصصعلومالإعلاموالاتصال،كليةالعلومالإنسانيةوالاجتماعية،جامعةمحمد خيضر،بسكرة، 2020.
12. يوخميس،لقوي،الاتصالالسياسيفيوسائلالإعلاموتأثيرهعلى الوعيالسياسيفيالمجتمعالجزائري، دراسةميدانيةعلىعينةمن أفراد المجتمع الجزائريبولايةسكيكدة،مذكرةلنيلشهادة دكتوراه،تخصصعلماجتماعالاتصال والعلاقاتالعامة،جامعةمحمدخيضر،بسكرة، 2019.
13. قربال،نورالدين،الاتصالالسياسيوالديمقراطية، http://mehpres/com

1. Arnaud Mercier, (Pour la communication politique).HERMÈS N° 38, 2004.
2. Gerstlé J., La communication politique, Armand Colin, 2008. 
3. Maigret E., Sociologie de la communication et des médias, Armand Colin, 2015.
4. Riutort P., Sociologie de la communication politique, La découverte, 2007.
5. Dargent C., Sociologie des opinions, Paris, Armand-Colin, 2011.
6. Mercier ARNAUD, (La Communication Politique en France), l’année sociologique, vol 5, N°2, 2001
7. Roger MUCCHELLI : Psychologie de la Publicité et de la Propagande. Paris Entreprise moderne d’édition, 1972.
8. R .G.Schwartzenberg : Etat Spectacle : Paris, Edition Flammarion 1977.
9. R .G.Schwartzenberg. Sociologie Politique Précis Domat,1977
10. Brochand LENDREVIE ; Le Publicitor Ed : Dalloz. 1993,
11. F. BALLE. Médias et Société Ed : Montchrestien. 1980,
12. F. BALLE La Communication de Masse. Ed : Denoël, 1976,
13. Bernard CATHELAT Publicité et Société. Ed. Payot et Rivages. 2001,
14. Francis MERLIN Stratégie de Communication. Ed : d’Organisation 2000 ;
15. E. KESSLER La Folie des Sondeurs. Denoël, 2002 ;
16. B. BALLANDIER Le Pouvoir sur Scène, Nouvelle Edition, Paris, 1992.
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[bookmark: _Hlk184405278]عـنوان الماستر :  سمعي بصري. 
السداسي: الثالث.
اسم الوحدة: افقية.
اسم المادة: البرامج الحرة والمصادر المفتوحة
الرصيد: 01.
المعامل: 01.
الحجم الساعي خلال السداسي: 22:30 ساعة
الحجم الساعي الأسبوعي: 1سا و30د أعمال تطبيقية
طريقة التقييم: مراقبة مستمرة (100 %).

أهداف التعليم:
1. تمكين الطالب من فهم البرمجيات المفتوحة المصدر ودورها في تخصص علاقات عامة.
2. تدريب الطلبة على استخدام أدوات مفتوحة لإدارة الاعلام الداخلي والخارجي.
3. تعزيز التفكير النقدي في اختيار وتكييف البرمجيات المفتوحة.

المعارف المسبقة المطلوبة:
1. أساسيات الإعلام الآلي.
2. مبادئ الاعلام الرقمي.
3. إلمام بمنصات إدارة المحتوى.

محتوى المادة:
1. مدخل إلى البرمجيات الحرة والمفتوحة المصدر (FOSS): المفاهيم، الرخص، المبادئ.
2. أساسياتالبرمجبات الحرة والمصادر المفتوحة ( المبادئ والتطور والأهمية .. مع الحديث عن الرواد والمدارس الرائدة )
3. البرامج والتطبيقات - مفتوحة المصدر-  ( المفاهيم، الأنواع، الخصوصيات، نماذج وأمثلة ) 
4. لغات البرمجيات الحرة وأنظمتها 
5. نظام التراخيص للبرمجيات الحرة والمفتوحة 
6. دور البرمجيات المفتوحة في تطوير  نشاطات وهوية الممارسات الاتصالية والإعلامية 
7. التعرف على أدوات FOSS المستخدمة في البريد الجماعي، المحادثة، الاجتماعات الافتراضية (مثل Thunderbird، Rocket.Chat، JitsiMeet).) 
8. إدارة المعرفة والتعاون داخل المؤسسات باستخدام أدوات مثل: Nextcloud، Etherpad، وZimbra.
9. منصات إدارة المحتوى (CMS) مفتوحة المصدر مثل WordPress وDrupal في الاتصال الخارجي.
10. مزايا وتحديات استخدام FOSS في المؤسسات العمومية والخاصة.
11. إدارة مشاريع البرمجيات و المصادر المفتوحة في المؤسسات الاتصالية والاعالامية
12. دراسة حالات تطبيقية لمؤسسات اعتمدت برمجيات مفتوحة في أنظمتها الاتصالية.
13. تركيب واستعمال برمجيات مفتوحة لإدارة محتوبات اعلامية.
14. مستقبل ورهانات البرمجيات الحرة و المصادر المفتوحة 
15. امتحان لتقييمم المعارف 
المراجع:
1. عبد الرحمن داود، البرمجيات المفتوحة المصدر واستخداماتها في المؤسسات، دار اليازوري، 2021.
2. فهد الحازمي، التحول الرقمي والبرمجيات الحرة، مكتبة جرير، 2022.
3. أحمد جاسم، تطبيقات البرمجيات الحرة في الإعلام الرقمي، دار الخليج، 2020.
4. عبد المالك منصوري، البرمجيات الحرة في البيئة الجامعية، منشورات جامعة الجزائر، 2022.
5. حسن البنا، الاتصال الرقمي في المؤسسات، دار أسامة، 2019.
6. Hervé Le Crosnier, Les logiciels libres: liberté, égalité, gratuité, C&F Editions, 2021.
7. Gaëlle Krikorian, Libres enfants du savoir numérique, Éditions Amsterdam, 2020.
8. Philippe Scoffoni, Comprendre le logiciel libre, Framabook, 2019.
9. Bernard Lang, Logiciels libres et communs numériques, CNRS Éditions, 2022.
10. Sophie Gautier, LibreOffice et outils libres dans l’entreprise, Eyrolles, 2023.
11. Eric Raymond, The Cathedral and the Bazaar, O’Reilly Media, 2020.
12. Karl Fogel, Producing Open Source Software, O’Reilly Media, 2021.
13. Nadia Eghbal, Working in Public: The Making and Maintenance of Open Source Software, Stripe Press, 2020.
14. Chris DiBona, Open Sources: Voices from the Open Source Revolution, O’Reilly Media, 2019.
15. Tony Wasserman, Software Engineering with Open Source Applications, Springer, 2022
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Semester: Third
Unit Name: Transversal
Course Name: English Course
Credits: 01
Coefficient: 01
Total Hours per Semester: 22 hours 30 minutes
Weekly Hours: 1 hour 30 minutes (Lecture) + 1 hour 30 minutes (Tutorials)
Assessment Method: Continuous Assessment (40%) + Written Exam (60%)

Learning Objectives
By the end of the 3rd term, students will be able to:
1. Analyze the impact of digital transformation on broadcast media and understand the role of emerging technologies such as social media, virtual reality, and artificial intelligence.
2. Plan and execute the production of audiovisual documentaries, mastering the steps of research, scripting, filming, and editing.
3. Understand and apply ethical standards and regulatory frameworks in audiovisual media, balancing creative freedom with legal and societal responsibilities.
4. Develop advanced storytelling techniques for radio and television, with a focus on engaging narratives and effective use of visuals and sound.
5. Conduct media audience analysis using qualitative and quantitative methods to measure audience behavior and feedback.
6. Explore and critically assess emerging trends in audiovisual media, including live streaming, interactive broadcasting, and convergent journalism.
Prerequisites (Pre-Knowledge Required)
To succeed in this course, students should have:
1. A solid foundation in broadcast journalism principles, including news writing, programming, and media organization (from the 1st and 2nd terms).
2. Basic knowledge of the sociological and cultural impact of media on society.
3. Familiarity with audiovisual production processes and tools.
4. An understanding of public service media and its ethical considerations.
5. Awareness of global trends in media and communication technologies.
Acquired Abilities
Upon completing the 3rd term, students will:
1. Knowledge and Analysis
· Understand the challenges and opportunities brought by digital transformation in the audiovisual sector.
· Critically analyze ethical dilemmas and legal issues in broadcast media.
· Evaluate the effectiveness of various storytelling techniques and production strategies.
2. Technical Skills
· Develop comprehensive production plans for audiovisual documentaries.
· Use data to conduct audience analysis and adapt content to target demographics.
· Employ innovative tools and techniques such as AR/VR and AI in audiovisual projects.
3. Practical Application
· Create and present high-quality audiovisual content, including documentaries and news stories.
· Develop ethical frameworks for decision-making in media production.
· Design programming strategies informed by audience feedback and emerging trends.
4. Critical Thinking
· Reflect on the societal and cultural implications of digital technologies in media.
· Assess the impact of emerging trends on traditional broadcast media.
· Propose innovative solutions to bridge the gap between traditional and digital media platforms.
Module content: 
First lecture:Digital Transformation in Broadcast Media
· Impact of digital platforms on traditional radio and TV
· Role of social media in news dissemination
· Challenges of convergence journalism
Second lecture:Documentary Production
· Concept and evolution of documentaries
· Stages of production: research, scripting, filming, editing
· Analysis of successful documentaries
Third lecture:Media Ethics and Regulation
· Ethical dilemmas in audiovisual journalism
· Laws and regulations governing broadcast media
· The role of regulatory bodies
Fourth lecture:Audiovisual Storytelling Techniques
· Narrative structures for radio and TV
· Use of visuals and sound for impact
· Techniques for engaging audiences
Fifth Lecture:Media Audience Analysis
· Understanding audience behavior
· Tools and methods for audience measurement
· Impact of audience feedback on programming
Sixth lecture:Emerging Trends in Audiovisual Media
· Virtual reality (VR) and augmented reality (AR) in storytelling
· Artificial intelligence in news production
· The future of live streaming and interactive broadcasting
Seventh lecture: Exam (assessment of acquired knowledges)
References: 
24. Rudin, R., & Ibbotson, T. (2002). An introduction to journalism. Focal Press.
25. Kovach, B., &Rosenstiel, T. (2001). The elements of journalism. Crown Publishers.
26. Wood, J. T. (n.d.). Communication theories in action. Wadsworth.
27. Verderber, K. S., Verderber, R. F., & Berryman-Fink, C. (2007). Interpersonal communication (11th ed.). Oxford University Press.
28. Watcy-Jones, P. (2000). Target vocabulary 2 (3rd ed.). Penguin Books.
29. Zettl, H. (2017). Television production handbook (12th ed.). Cengage Learning.
30. Bell, P., & Van Leeuwen, T. (1994). The media interview: Confession, contest, conversation. UNSW Press.
31. Boyd, A., Stewart, P., & Alexander, R. (2008). Broadcast journalism: Techniques of radio and television news (7th ed.). Routledge.
32. Quinn, S., &Filak, V. F. (2017). Convergent journalism: An introduction (2nd ed.). Focal Press.
33. Zarefsky, D. T. (2017). Public speaking: Strategies for success (9th ed.). Pearson.
34. Murray, M. D., & Moore, R. L. (2003). Mass communication education. University of Alabama Press.
35. Sterling, C., &Kittross, J. M. (2001). Stay tuned: A history of American broadcasting (3rd ed.). Routledge.




































	
	
V. الملاحق 
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